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TEMA 1. ECONOMIA: INTRODUCCION

La actividad econémica

Definimos actividad econémica como la “parte de la actividad humana o social que pretende conseguir
unos fines a través de unos medios escasos, susceptibles de usos alternativos, de modo que se logren
los mejores resultados con el menor esfuerzo posible”. Si desglosamos esta definicion y analizamos los
términos clave:

—Parte de la actividad humana/social, esto es, por ejemplo, cultural, artistica, profesional, empresarial,...

—Fines: Su fin consiste en satisfacer las necesidades humanas. Segun Stackelberg “la sensacién de
carencia va unida al deseo de eliminar ésta” (ndtese que esto no se cumple en el caso del dinero). Cabe
destacar que las necesidades son infinitas en nimero pero limitadas en intensidad. Esta intensidad
disminuye segun se satisface la necesidad tal y como establece la ley de saturacidén de las necesidades
de Gossen.

-Los medios son escasos y susceptibles de usos alternativos: bienes y servicios. Esta escasez es la que
caracteriza las necesidades econdmicas. Robbins afirma que “la eleccién de los medios es para el
cumplimiento de unos fines” por lo que surge la alternatividad. Si no existiese esta posibilidad no podria
desarrollarse la economia.

—La relacion entre los medios y fines no es de tipo causal sino de finalidad o teleoldgica: Una vez
determinados los fines la Economia tratara de buscar los medios mas adecuados para conseguir la
satisfaccion.

—Por todo ello la Economia es mds bien una “ciencia de la escasez que una ciencia del bienestar”. Surge
entonces el principio de economicidad, que consiste en conseguir los fines con el menor esfuerzo
posible. No obstante, este principio no es mas definitorio que el de escasez, ya que aplicamos éste
independientemente de cual sea la actividad racional que hagamos. En definitiva, un menor esfuerzo
equivale a un menor gasto.
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Los bienes econdmicos

Se define “bien” como todo aquello capaz de satisfacer una necesidad. Los bienes se pueden clasificar
en:

—Bienes econémicos: Si con su posesidn se satisface una necesidad econdmica.
—Bienes libres: Bienes disponibles en cantidad ilimitada (piénsese en las ideas).

Bienes econdmicos vy libres se diferencian en el grado de escasez. Hay otras formas de clasificar los
bienes:

—Tangibles o materiales, e intangibles o inmateriales. Las marcas, por ejemplo, son inmateriales.
—Perecederos o fungibles, y no perecederos o duraderos.

Hay dificultad para establecer una separacién que diferencie los anteriores: si atendemos a las
aplicaciones podemos diferenciarlos en bienes de uso y bienes de consumo; si tenemos en cuenta si
satisfacen o no directamente la necesidad podemos clasificarlos en bienes directos e indirectos, que se
clasifican ademas por el orden de jerarquizacion de la prioridad en la necesidad (pan, harina, trigo).

Cuando se llega a la irreductibilidad del bien, éste se transforma en factor originario de la produccion.
Los factores originarios de produccién son de dos tipos:

-Tierra o recursos naturales.
-Fuerza del trabajo humano.

Tanto la Tierra o recursos naturales como la fuerza del trabajo humano son de ultimo orden. Al resto de
bienes, que serdn de orden inferior, se les denomina factores o medios de produccion, englobados en un
conjunto llamado capital productivo (primeras materias, materiales auxiliares, edificios, maquinaria,

equipos...).
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La Ciencia Econdmica

La economia es una ciencia que se ocupa de la actividad econdémica y que busca obtener conclusiones
por medio del método inductivo (estadistica) y del método deductivo (matematicas). Mediante la
aplicaciéon del primer método y la observacién de los fenédmenos extraemos hipétesis sobre el
comportamiento econdmico y con el método deductivo definimos leyes y teorias. De la falseabilidad,
teoria no vélida en la practica, se pasa a la prueba y el error. Para pasar de dichas deducciones a leyes
que definan el comportamiento econdémico se emplean tres lenguajes: el econémico (verbal), el grafico
(geométrico) y el analitico (matematico).

La economia tiene origenes antiguos (pensemos en la Escuela de Salamanca, el mercantilismo o Adam
Smith, quien en 1776 definiria la economia como “la indagacién de la naturaleza y las causas de la
riqueza de las naciones”).

La economia de subdivide en dos ramas:

-Microeconomia, objeto de estudio de este primer bloque y que es una parte de la economia que
estudia el comportamiento econdmico de agentes econdmicos individuales, como son los
consumidores, las empresas, los trabajadores y los inversores. Es una ciencia positiva, no normativa, ya
qgue no hace juicios de valor.

-Macroeconomia, que estudia lo social (magnitudes nacionales a nivel nacional).

GLOSARIO: La cldusula “ceteris paribus” (parafraseada en castellano como «permaneciendo el resto
constante») suspende el efecto del resto de variables, excepto una.
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Los problemas econdmicos

Los problemas econémicos derivan de los problemas de escasez ya que los recursos son limitados. A
estos recursos se los denomina factores productivos y son cuatro:

—Tierra: Suelo, petréleo, agua, aire, minerales, en definitiva, los recursos naturales.

—Trabajo: El nimero de personas asi como su cualificacion y capacidades. El capital humano.

—Capital: Los bienes de produccién producidos: sacrificio de presentes para futuro.

—Empresario: Quien se encarga de organizar recursos y hacerlos productivos. También es conocido como
el cuarto factor.



La escasez obliga a tomar decisiones econdémicas ya que si utilizamos recursos escasos de una forma
perdemos la oportunidad de hacerlo de otra forma. De aqui se puede enunciar el denominado coste de
oportunidad, que es aquello a lo que se renuncia para obtener otra cosa a cambio.

La curva de posibilidades de produccion ilustra dos cuestiones: la escasez de los recursos y los costes de
produccién. Cabe observar que segin nos desplazamos por ella aumentan los costes de oportunidad.
Aqui se plantea el dilema entre bienes directos e indirectos o, bienes de consumo o de inversion.

Esta curva tendera al principio de eficiencia técnica, que se basa en que el empresario aumente la
produccién con el minimo coste de factores. Notese que la linea de la grafica determina la frontera de
produccion.
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Los sistemas econémicos

Los actores reales de un sistema econdmico, esto es, quienes realmente intervienen en dicho sistema
son, por un lado, las empresas y las familias (que constituyen el sector privado) y por el otro lado el
Estado (que forma el sector publico). Las unidades econdmicas son la produccion y las familias (que
constituyen la economia —poderosa y que son la unidad en la que se estructuran los individuos).

En las curvas anteriores se ha visto el problema de qué producir, pero existen otros problemas, como
por ejemplo cdmo producir o para quién producir. Al problema de eleccién sigue la asignacién de los
recursos y esto ha dado lugar a distintos sistemas econémicos:

-Economia de mercado libre: Como se hace la divisién del trabajo, qué se produce y para quién, las
tareas, los puestos de trabajo y la organizacién vienen regidos por los mercados. El precio de los bienes
se dictamina por medio de la ley de la oferta y la demanda. La “mano invisible” se enfoca en lo personal
y no en lo social y predomina la doctrina del “laissez faire”. En este sistema econdmico el Estado apenas
interviene.

-Planificacion central: El qué, cémo y para quién se produce es decidido por la autoridad central, por el
Estado. Este sistema da lugar a muchas érdenes de distintos sitios, lo que crea complejidad y por ende
inviabilidad. El Estado interviene en toda relacién que se pueda establecer entre los productores y las
familias.

-Economia mixta: Sistema econdmico predominante en el mundo y que es un modelo econdmico que
incorpora elementos tanto de la economia de mercado libre como de la economia planificada. Surge
como respuesta al hecho de que la economia de mercado tenga fallos del mercado (cuando el
suministro que hace un mercado de un bien o servicio no es suficiente): competencia imperfecta,
externalidades (efectos externos que no tiene en cuenta el mercado), bienes publicos que no
proporciona el mercado y publicidad manipuladora.



TEMA 2. MICROECONOMIA: OFERTA, DEMANDA Y MERCADO

La ley de la demanda

Relaciona el precio de un bien con la cantidad demandada, en un periodo de tiempo y con independencia
de otros factores, pese a que estos existan. Estos factores son:

- A nivel individual, el precio de los demds bienes, la renta de cada uno, los gastos y las preferencias.
- A nivel social, los de la demanda individual, la poblacién y la distribuciéon de la renta entre esta.

Mediante la cldusula "ceteris paribus" se construye la ley con una relacién inversa entre cantidad y
precio. Esta cldusula (que es meramente una hipodtesis) define que un factor solo depende de otro
mientras que el resto permanecen constantes.

Es una funcion del tipo X = f(p) siendo: x (cantidad), p (precio), t (tiempo).

Se puede definir la demanda (x) mediante una férmula matematica mediante:
X=arpitazpz+azps+.t Aepn+

P, = distintos precios que corresponden a distintas marcas (A, B, C).

& =residuo

Existen diferentes tipos de bienes:
- Bienes sustitutivos: si sube el precio de un bien se consume mas de otro (café y té).
- Bienes complementarios: su demanda es conjunta (automdvil y gasolina). C

- Bienes independientes: si el precio de un bien no repercute en el otro en absoluto.

La demanda de los llamados bienes normales varia directamente con la p
renta. Si se produce el efecto contrario se denominan bienes inferiores.

Los bienes normales son aquellos que se consumen a medida que
DEMANDA

aumenta la renta, mientras que los bienes inferiores son aquellos

consumidos al disminuir la renta: Si disminuye la renta puede aumentar
el consumo de pan dada la dificultad para comprar otros bienes de
precio mas alto.

Ademas de los factores a nivel social e individual previamente expuestos
hay que tener en cuenta otros factores como el cambio de los gustos con
la moda (publicidad, habitos sociales), que el tamafio de la poblacidn, los
niveles de renta y su grado de concentracion afecta a la demanda de
ciertos bienes y la existencia de la denominada poblacién flotante
(aquellas personas que residen en un lugar durante un tiempo limitado o
“cambio brusco en la poblacién de una regién en temporada alta”).

Observemos la funcién de la demanda: Si bajamos por la curva es porque ; !

A
aumenta la demanda al bajar al precio. Si se sale de la curva se ha >
X
producido un aumento generalizado de la demanda, esto es, que
aumenta la demanda para cualquier precio.

Se trata de una funcion cantidad (x) — precio (P) si la analizamos desde el punto de vista del consumidor.



La ley de la oferta

Relaciona el precio de un bien con la cantidad ofrecida del mismo en un periodo de tiempo y con
independencia de cualquier otro factor. Sin embargo, como en el caso de la demanda, hay otros factores
que influyen:

- A nivel de empresa: Ademas del precio del bien, el precio de los demas bienes concurrentes, el precio
de los factores productivos, el estado de la tecnologia, y las expectativas y objetivos de las empresas.

- A nivel industrial: Ademas de los factores que afectan a la oferta de la empresa, hay que tener en
cuenta el numero de oferentes, a cuyo conjunto se denomina Industria.

Los factores que influyen en la oferta pueden también clasificarse en factores individuales (el precio del
bien, el precio de los demas bienes, y los ingresos, gustos y preferencias de los consumidores), en
factores sociales (el tamafo de la poblacidon y la distribucién de la renta), en factores empresariales (el
precio del bien, el precio de los demas bienes, el precio de los factores de produccidn y las expectativas
y objetivos de las empresas) y en factores industriales (el nimero de empresas). La cldusula "ceteris

paribus" permite establecer la relacidn directa entre cantidad y precio.

p
A
En la grafica adjunta podemos observar la funcidn de la oferta, que es una

funcion cantidad (x) — precio (p). OFERTA

Si bajamos por la curva es porque se ha producido un descenso en el
precio de venta, que es igual al precio de compra (se produce un
movimiento de tipo ceteris paribus, esto es, que depende del fabricante y
de las cosas que hace este por si solo). Si nos movemos hacia atras y por
fuera de la curva se produce una contraccion de la oferta porque sube el
precio de los factores productivos.

En funcidn de la oferta las empresas actuaran de uno u otro modo:

-Si aumenta el precio de otros bienes, uno cuyo precio no suba resultara
menos atractivo, por lo que disminuird su oferta, ya que las empresas
producirdn bienes con precios mas altos.

-Si aumenta el precio de un factor productivo, aumentaran los costes
bajando los beneficios, por lo que tendera a producir bienes que utilicen menos de esos factores.

-La innovacidén tecnoldgica puede disminuir costes y aumentar la produccién, lo que aumentara la oferta
y los beneficios (conlleva un aumento de la productividad).

-Si una empresa espera que suban los precios, puede retener su produccién corriente esperando tener
mas beneficio y disminuyendo la oferta. En caso contrario, si espera que los precios bajen, aumentara su
oferta.

-Si el objetivo de la empresa es vender lo maximo posible, ain con menos beneficio, aumentard la
oferta. Si su objetivo es buscar el maximo beneficio evitando riesgos, disminuira dicha oferta. Cuantas
mas empresas entrantes haya mas oferta existira, y viceversa.

GLOSARIO: A los productos necesarios para fabricar otros bienes se les denomina recursos productivos
mientras que a los clientes que tiene una empresa se les denomina cuota de mercado.



La Ley del Mercado

Las leyes de Oferta y Demanda, representadas por sus respectivas curvas, pueden sufrir dos tipos de
variaciones:

-Movimientos a lo largo de la curva o cambios en la cantidad debidos a la variacidn del precio "ceteris
paribus".

-Desplazamiento de la curva o cambios de funcién. Dependiendo de si son a derecha o izquierda,
incrementan o disminuyen la cantidad al mismo precio debido a las variaciones de los otros factores,
antes constantes.

Cuando los compradores y vendedores se ponen de acuerdo e intercambian bienes por un precio fijado
se esta creando mercado. Si ninguno de los dos puede influir en el proceso se denomina mercado en
competencia perfecta o libre competencia.

Los compradores representan las fuerzas que impulsan la curva de la demanda, y los vendedores las
fuerzas que impulsan la de la oferta. La conjuncién de las curvas de demanda y oferta totales del
mercado determina el precio y la cantidad comprada y vendida de un bien. El equilibrio se encuentra en
la grafica en el punto en el que se cortan ambas graficas (xo, po)-

¢ Si p1 > po se oferta mas que se demanda y se produce un excedente de oferta. Al P
no venderse el total de la produccién, todos los oferentes rebajan el precio de sus
productos para asi llegar al punto de equilibrio.

* Si p, < po se demanda mas de lo que se oferta, produciendo un exceso de

pagar mas, hasta que se llegue al equilibrio.

p‘l
demanda. Al no haber suficientes bienes, los compradores compiten dispuestos a Py
P2

La curva de la demanda puede moverse hacia delante por una campaiia
publicitaria. La disminucidn de la oferta va correlacionada con el aumento del

coste de los factores productivos. Al contrario, una campafia también conlleva un

aumento de la oferta.

En las figuras de la izquierda se ilustran los

Ofaria
73 conceptos de excedente oferta y exceso de

Excedunly
demanda (o escasez de la oferta).

/ Escasez

‘ Demanda Demanda
\
!

Cuando hay cambios en ambas curvas hay que analizar ambos cambios por separado.

Si aumenta la oferta se produce un aumento de la demanda y una bajada de los precios. Pero también
se puede producir un aumento de la oferta con un aumento de precio (cosa tipica). Cuando la gente se
anima a comprar mucho los precios suben. (Analizamos la posicion del punto de corte).
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Concepto de Elasticidad: Aplicaciones

La elasticidad (€) se define como la relacién inversa entre la variacidn relativa o porcentual de las
variables dependiente e independiente de una funcién:

ﬂxif
_ x - — rimlx Ax )=}' dx —dlnx
E_ﬂy/ ,SiAy — 0, £ le( f;}’)*( fﬂ}. Clx = //dy fdiny
¥y
Por ejemplo, una variacion de x del 3% y de y del 2% (si utilizamos porcentajes nos evitamos tener que
utilizar unidades) la elasticidad vale 1.5 (cociente de los incrementos porque no tenemos un punto de

inicio).

Si nos dijeran que el precio de un bien cuando se vendia 100 es 1 y que era 2 cuando se vendia 50,
entonces la elasticidad (incremento de x es -50/100, que es lo que vale en el instante 1y la variacion de y
es 2-1=1 partido por 1, que es el valor inicial) valdria e=-1/2

Tipos de Elasticidad

-Elasticidad demanda-precio. Es la relacion inversa entre cantidad y precio. X = f (p). Es indistinto que
nos den X=f(p) que p=f(x), aunque es mds facil conocer la cantidad.

1
Ax A dx
x p x/ dp
px PR
: oo pm,

En la notacidn se emplea Ep en lugar de E.

-Elasticidad oferta-precio. Es la relacion directa entre cantidad y precio. La expresién es igual que en el
caso anterior, sin el signo menos, por lo que la pendiente es positiva. Depende de la produccién, que
tras un inicio necesita un tiempo para aumentar, lo que hace que tarde en reaccionar; por ello en un
primer momento la oferta es muy rigida, pero a largo plazo se puede convertir en el3stica.

2
. AR Ax Ap (P dx_qu' f
sisp0,  e=tim () (F)=Q) 55
e —— |
| W
[¥7=] [=] |
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-Elasticidad demanda-renta. En esta se producen cambios en la cantidad demandada debido a los
cambios en la renta. La renta es el dinero que se tiene provenga de donde provenga, lo que queda
después de sustraer a la renta bruta los impuestos y gastos es la renta disponible. Es una funcién con
forma de parabola. La pendiente puede ser positiva, negativa y nula: la abscisa de pendiente nula
discrimina la parte de pendiente negativa (los bienes inferiores tienen esta pendiente) y la parte de
pendiente positiva (donde la elasticidad, pendiente de la tangente, va de 1 a 0 tenemos los bienes de
primera necesidad, en ese intervalo se producen pequefios cambios de precio; entre 1y el principio de
la curva tenemos los bienes de lujo, en ese intervalo se producen grandes cambios de precio). Estas
curvas nos permiten clasificar bienes.

M Bianes ¢ lujo

x=f(r),sidr—0, Cantidad
Ax A1 r dx demardida Baines normiales
£=Lim (—) * ( ) = (_) * il bisn Biznas de prreara necesidad
x T x/ dr
rEx
X
[4
/_ _\‘ Easnas infierorss

L )

£

H Hentz del ndmdsn

En bienes normales el Ar produce Ax siendo & > 0. Si es un bien normal de primera necesidad0<e<1y
si es un bien de lujo € > 1. En bienes inferiores el Ar produce Ax siendo & < 0 (pasa lo contrario que en el
caso de los bienes normales).

-Elasticidad demanda-cruzada. Mide la sensibilidad de cantidad demandada de un bien con las
variaciones de precio de otro bien relacionado con éste (relaciona la cantidad de un bien con el precio
del otro). Si es positiva el bien es sustitutivo, y si es negativa es complementario. La cantidad vendida de
x depende del precio de y. Esto nos permite saber de qué clase son los productos. En un duopolio de
bienes complementarios no hay problemas, pero si los bienes son sustitutivos surge la competencia.

Frecios

_ . _ rim (2X) . (2Py) _ (Py), 94X
s e ()2 1]
(py * xpy) APy |} N\.___

x

—_—r
anhdades
AX demandadas

GLOSARIO: Definimos el concepto de elastico para los cambios bruscos en el precio de un bien, cambios
en el precio que tienen un gran efecto en la cantidad demandada del bien. En el caso contrario
hablariamos de inelastico.
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Las graficas de los distintos tipos de elasticidad quedan a continuacién recogidas:

(£F 3 Py
Ap -
Ax a
Demanda-orecio X Olerta-precio
J[ b
X
(1]
ki
narmaias Infariares
y o i AR,
AX \\\
Damanda-renta F Daiiiandi oresili i

Elasticidad. Precio de la Demanda

La elasticidad demanda-precio es la mas estudiada. La demanda de un bien es normal cuando su
elasticidad es positiva y anormal cuando es negativa; por otro lado se dice que es rigida cuando es
positiva, pero menor que uno, y eldstica cuando su valor es mayor que la unidad. Se pueden presentar
varios casos de curvas o regiones:

-Curva completamente eldstica, € -> o, es una recta paralela al eje de abscisas, Ap = x-oo.
“Compre la cantidad que compre, siempre pagaré lo mismo". Es perjudicial para la empresa, conviene a
los consumidores. P.e.: Transporte de viajeros clase turista (aunque el precio sube en temporada alta).

(o) Demanda parfectamente elastica: elasticidad igual a Infinit

Practo
e LA cudiquier precio
por Bncima de 54, Ia canticad
Demandada e3 cero
“a \ Demanda
2. A exactaments S4,
0% CONSUMIdOnes COmMParan
Cualquinr canbaad
0 Cantidad

3 A un procio nfenior a 54,
La cantilad demandada es infinita
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-Curva completamente ineldstica o rigida, € = 0, recta paralela al eje de ordenadas, Ax = p-oo.

Es perjudicial para el consumidor. Podemos observar que los cambios en el precio no tienen gran efecto

en la cantidad demandada del bien. P.e.: Transporte de viajeros en clase business.

tal Denvandas perfectaments ineldsicn: dlasticidsd iguaat a O

Pigeciin
Dsemanda
i
1. LUn
Incramanto:
o 8 precis
a ‘“fﬂﬂ i fhclamd

- e la cantdad demandada inatternda

-Curva eldsticamente unitaria, € = 1, hipérbola equildtera, a una variacion porcentual de x le
corresponde la misma variacion porcentual de p.

Se trata de un caso que jamas ocurre. Los cambios de precio y cantidad son iguales.

fch Demanda & edasticidad uniadia: elasticidad igual a1

Precio
55 \

1 B

1. Un 2% ! ! Darmands
B IMEFETEND ! |
en el proc i i
|
i |

1] Bﬁ; 100 Camtidkad

-Curva eldstica, € >1, curva sensiblemente horizontal, variacién porcentual menor en p que en x.

fefy Damanirda sbystica: slasticidnd mayor gus 1

e — MRS

B  — 00 C ARSI
o

2. .. Neva 5 wen 674 80 redutcitn on la cantdad demandada

-Curva ineldstica, € < 1, curva sensiblemente vertical, variacion porcentual menor en x que en p.

{b) Demanda neldstica: elasboidad menor gue 1

Precio
I
| Un Z2% Demandda
Is Incremanio 1
o el preco _
o Qﬂ'_',r'lm Cantidad
2. . .. Beva a un 11% de reduccidn én la cansdad demandada
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La demanda:

-Es mas eldstica cuantos mas sustitutivos tenga el bien, las variaciones de precio hacen cambiar mas
facilmente de bienes.

-Es mas inelastica cuanto menor sea la proporcion de renta del consumidor (mas inalcanzable le parece
a éste el producto).

F

-Tiende a aumentar a largo plazo: los consumidores se adaptan a los precios. p §<]

Si la curva de la demanda es una recta de pendiente -1 entonces (al aplicar c=0
logaritmos y transformar la grafica en una recta pensamos que solo tiene una

pendiente, pero en realidad hay varias, que podemos distinguir tal y como se \
indica a continuacion):

-La interseccion con la bisectriz nos da un € =1. \

-En el tramo superior de la recta seria € > 1 y en el inferior € < 1. Es muy

simple, depende de p y x.

-Demandas con la misma pendiente pueden tener distinta €, y con distinta

pendiente igual €.

Cuando la curva es muy vertical tenemos poco cambio de cantidad y mucho de precio (a los
consumidores les perjudican las pendiente altas pero a los fabricantes no). Si la curva es muy horizontal
sucede al revés.

El tiempo puede cambiar la forma de la curva:

N

P

i "+ ¥ i .
En la segunda gréfica si pasamos de D1 a D3, la curva se va volviendo cada vez mas rigida, al contrario
que si lo hacemos en el sentido opuesto.

La elasticidad influye en los gastos de los consumidores, o en los ingresos de los vendedores. Si | = p-x
¢Cémo se maximiza el ingreso con respecto al precio? Para poder resolver esto tenemos que relacionar
la derivada dl/dp con la elasticidad (derivamos los ingresos con respecto al precio). Cuando la elasticidad
vale 1 los ingresos de una empresa son maximos: las empresas siempre se orientardn a elasticidades
unitarias. Si E<1 los ingresos son crecientes mientras que si E>1 tenemos una demanda el3stica y los
ingresos son decrecientes.

dl_ ; ol idiad -px’ 5 ! a’l_'1
——-dp—x+px ; por otro lado € = - ,0 px° = —ex, uegodp—.t( —£).
P =1-1 xim 1—*—‘“ 0 1-—<90
- : G < ppara € >
ara € es maximo ;;;para € 7 > para € o <

(De aqui a la realidad atin nos queda conocer el tipo de mercado y conocer la estructura de costes).
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Precios politicos: Mercado Negro

En circunstancias excepcionales (guerras, una crisis econdmica que produce grandes cambios en la renta

o la modificacion de los salarios minimos) los gobiernos pueden regular los precios con valores

superiores o inferiores al del equilibrio.

-Los precios mdximos se fijan por debajo del valor de equilibrio, no tiene sentido que estén por encima

de dicho punto: se produce mas demanda que oferta, tenemos demanda insatisfecha. La cantidad

demandada x, supera a la ofrecida x; provocando la escasez del bien (de aqui se produce el

racionamiento). En estas condiciones es facil controlar el precio de los productores, pero no el de los

detallistas. Cada consumidor intentard conseguir el bien a un precio superior al regulado, y de aqui

aparecerd el Mercado Negro. Mercado de trabajo: economia sumergida.

El Mercado Negro tiene sus propias curvas O; -D;. La cantidad de
oferta al pnsx. S€ra x; y se estara dispuesto a pagar p; segun la curva de
demanda por lo que se aceptard un precio menor. Esto hace que la
curva de la demanda nueva esté por debajo, tanto cuanto mas alto
sea el precio. Por el contrario la nueva oferta se situara por encima
con una pendiente mayor y partiendo de x; debido a que los
fabricantes del mercado negro soportan mas riesgos y preferirdn un
precio mas alto. El nuevo punto de equilibrio de las nuevas curvas
serd x,p, incrementandose en x, — X; la cantidad vendida. Cuanto mas
inelasticas sean las curvas de oferta y demanda mas alto puede ser P,,.
El nuevo punto de equilibrio puede estar mas arriba que el original. El
intervencionismo provocara la aparicidn de este tipo de mercado.

-Los precios minimos. Si se establece un precio minimo por debajo del

-0y
—

iy ok

gue no se puede vender se produce un exceso de oferta que da lugar a un excedente. Los oferentes

tienen que competir para captar los clientes disponibles. El precio minimo estd por encima del punto de

equilibrio, se contrae la cantidad y se eleva el precio. Aparece un excedente de produccién, los

fabricantes producen mas de lo que demanda la gente.

En esta figura tenemos el modelo de demanda de trabajo con un
salario minimo, siendo el excedente el volumen del desempleo
(x, — x4). Parte de la mano de obra se ofrecera a salarios mas
bajos, moviéndose la curva de oferta hacia atras y la de
demanda hacia delante, lo que provoca un nuevo equilibrio x;-p;.
Esto origina una oferta ilegal que da lugar a un mercado ilegal
(“écon IVA o sin IVA?”) de trabajo. En este caso son las empresas
las que demandan puestos de trabajo, y son los trabajadores los
que forman la oferta; el caso que tratamos es en el que hay mds
trabajadores que puestos de trabajo. Se produce una evasion de
impuestos.

salario’hora

A

pmln

X

N %o

"
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Impuestos

Primero habria que diferenciar entre tasas e impuestos. Las primeras son recargas que se cobran por
servicios prestados, y los segundos se cobran para gastarse ese dinero en algo publico. Los impuestos
financian el Estado y tienen un caracter redistributivo de la riqueza.

El gobierno puede gravar con impuestos a los productos y a las personas. En cualquier caso desaniman
el consumo disminuyendo la demanda. Los hay directos, como el IRPF, e indirectos (un impuesto
indirecto es aquel que el Gobierno grava en el precio de un bien) como el IVA. En este Ultimo caso la
empresa vende el bien y recauda el impuesto (que es un recargo). A su vez los impuestos pueden ser

también:

Py Py
-Especificos: Es una cantidad fija cuyo valor no g §
depende la cantidad vendida (“cantidad fija
cualquiera que sea la cantidad vendida”). La curva
de oferta se mueve paralelamente a la misma. % Bl
Grava en porcentaje sea cual sea la cantidad. El IVA,
por ejemplo.

-Ad-Valorem: Un porcentaje sobre el precio de la mercancia. La curva se mueve divergentemente
aumentando la distancia segun aumenta la cantidad. Va en funcion del valor. Se hace progresivo hacia
delante (cuanto mas se tenga mas se pagara). El IRPF, por ejemplo.

En ambos casos el vendedor tiene que elevar el precio del bien si quiere seguir vendiendo la misma
cantidad.

Para medir la repercusion del impuesto sobre el precio y la cantidad de
equilibrio introducimos la curva de demanda. El impuesto eleva el precio de pg
a p, produciéndose una disminucion de la demanda xq a x, lo que presiona los
precios a bajar hasta p; con x;. El consumidor paga p,, Hacienda se lleva p; — po
y el vendedor pgps. Estas cantidades varian en funcion de la elasticidad de la
curva de la demanda. (La empresa puede asumir parte del impuesto y
entonces su demanda se contrae). El impuesto se comparte entre consumidor
y empresario y hay una parte que no se recupera (0-0’), la empresa tiene

. . i
menos ganancias o produce menos: se vende menos y llegamos al cierre ya ;
gue los impuestos se comen los beneficios empresariales. No se puede subir el i

IVA'y el IRPF a la vez (encarecemos las cosas y hacemos a la gente mds pobre). L L
Tenemos entonces tres casos extremos:
-Demanda perfectamente rigida. Todo el impuesto lo paga el comprador.

-Demanda perfectamente eldstica. El vendedor soporta todo el Impuesto.
-Oferta perfectamente eldstica. Todo el impuesto lo pagan los compradores.

=

Lo
1"
B
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Modelo de Telarafia

Como se mueven los mercados en funcidn del tiempo: no estan quietos.

Andlisis estdtico: Evolucién de las posiciones de equilibrio sin historia previa.

Andlisis dindmico: Intenta predecir la trayectoria seguida por el mercado en funcién del tiempo.

Un ejemplo de andlisis estdtico seria el de los precios agricolas: Cuando se planea plantar hay un precio
de mercado de los productos que actualmente se venden, entonces cuando los productos plantados
crezcan y se vendan su precio tendrd como referencia el precio de los vendidos antes. Se dan tres casos
en funcién de que la elasticidad de la demanda sea 1) mayor, 2) menor o 3) igual que la oferta:

-Equilibrio estable: Inicialmente se ofrece x; a un precio p;; al afio siguiente se ofrece x, a un precio
menor p,, por lo que el afio siguiente la oferta se reduce a x3, subiendo el precio a pa.
p

o

EQUILIBRIC ESTABLE

[ X

P

Ay Xa )fz x

Movimiento convergente en forma de espiral: los precios convergen y las modificaciones en precio y
cantidad cada vez son menores. La elasticidad de la demanda es mayor que la de la oferta.

-Equilibrio inestable: La demanda es menor que la oferta. Con el mismo proceso anterior cada paso hace
gue se alejen de la posicidn de equilibrio. La espiral va hacia fuera, diverge. El mercado del kilovatio es
un ejemplo de este tipo de mercado. La elasticidad de la demanda es menor que la de |a oferta.

P4
Pa
P3 D o
P Ryl
EQUILIBRIO INESTABLE i EQUILIBRIO NEUTRO
R :
2

X3 4 *2

> o
o
a2
W
=

-Equilibrio neutro: Si oferta y demanda son iguales se llega a unos precios y cantidades oscilantes no
habiendo equilibrio estable. Nos movemos siempre en un entorno estable: este caso corresponde, por
ejemplo, al transporte aéreo. La elasticidad de la demanda es igual que la de la oferta.

NOTA: El modelo de telarafia va en funcion de que la elasticidad sea convergente o estable (los precios
no van a cambiar mucho), divergente o inestable (cada vez cambia mds el precio, como en el caso del
oro) y neutro (propio de los bienes de consumo), el cual se mueve dentro de unos intervalos y es el
perseguido por los gobiernos, ya que la inflacion (que es la subida y bajada de precios) estard dentro
unos limites.
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TEMA 3: CONSUMO, EQUILIBRIO DEL CONSUMIDOR

Utilidad total y marginal

La utilidad se define como la capacidad que tiene un bien para satisfacer una necesidad o deseo. No se
puede medir como tal, pero si con criterios racionales. Hay diferentes tipos de utilidad:

-Utilidad total: Crece con la cantidad pero llega a saturarse (recordemos la ley de Gossen, la ley de la
saturacion). NOTA: El valor de saturacion corresponde a la abscisa la pendiente de cuya tangente es
nula.

-Utilidad marginal (u’): Utilidad de ultima unidad consumida. Decrece hasta ser nula en el maximo de la
utilidad. Es la derivada de la utilidad total y marca la tendencia.

L]

U H
Propiedades de la funcién de utilidad total: '
- U (x) >0, en el primer cuadrante. Se denomina como utilidad positiva. |
- U’(x) >0, creciente. La pendiente de U es positiva.
- U”'(x) < O, creciente atenuada. V i
- U (0) = 0, utilidad nula si la cantidad es nula. i =
- U’ (s) = 0, saturacidn, es un maximo de U.
La derivada tiene una pendiente negativa (decrece) ya que con el tiempo la necesidad
del producto decrece.
La utilidad marginal (u’) es la du/dx, que es positiva, decreciente, y nula ens. >
La utilidad media es el cociente entre u(x) y x: u* = u(x)/x. Es una parte importante a
tener en cuenta. En esta utilidad se diferencian unos bienes de otros.
Curvas de indiferencia

-

Se puede superponer la utilidad de todos los bienes consumidos de forma que u sea funcién de todos. Si
ahora en la figura que hacemos con los planos paralelos las intersecciones, que representan distintos
niveles de utilidad, y las proyectamos sobre el plano se obtienen las curvas de indiferencia. Estas
representan las distintas combinaciones de bienes que dan la misma utilidad. Propiedades:

- Primer cuadrante: son cantidades positivas, bienes.

- Descendentes: mas x, menos y 2> dx/dy <O0.

- La forma hace que los extremos tengan poca utilidad marginal (poco apreciado), y se quiera ceder
mucho por tener algo del otro.

- A mayor distancia del origen mas utilidad. Segin me alejo del origen me acero al maximo, crece en
este sentido.

NOTA: No se puede consumir infinito y ni infinito x porque se produce una saturacidon. Cortamos con
planos de U=cte y nos quedamos solo con un cuadrante, obteniendo la grafica de la derecha (las curvas
mas separadas del origen tienen una utilidad mayor).

A I&

U Y I|I

—
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Funcion indice de utilidad

Cuando hacemos los cortes con los planos estamos dando valores a la utilidad u, pero lo que hacemos
realmente es obtener un indicador o indice de ésta (que es una funcién de la funcion utilidad). La
funcion i = f(x,y) de combinaciones que dan igual utilidad realmente es F(u) = F(u(x,y)), funcién de
funcion. Operando como sigue a continuacién (obsérvese que los cocientes entre las derivadas parciales
se mantienen constantes):

i di du
; d di d
dl/dx =Fy* (d_i) yd_f =Fy (d—u),}’ las dividimos : di/dx = du/dx
g g Xdy Xdy

Las utilidades marginales son iguales a sus indices relativos. Con esta expresion podemos saber si

distintas funciones indice corresponden al mismo individuo (como en los siguientes ejemplos): i; = x-y; i,
= (x"2)-(y"2); i3 = (x*1/2)-y. Las dos primeras corresponden al mismo individuo (porque los cocientes
entre las derivadas parciales de los dos primeros individuos coinciden), pero la tercera no.

Los indices miden las preferencias de las personas, y establecen una relacion matemdtica entre los
distintos productos.

(En la figura de la pagina anterior podemos ver que las curvas de nivel que provienen de cortes a distinta
altura se reflejan por los valores de los indices, aunque tienen igual forma).

Recta de balance (presupuesto)

Estas rectas representan el minimo dinero de que dispone el consumidor. Representa la renta que tiene
el consumidor, en funcion de dos bienes que puede adquirir. En cada extremo estd el cociente entre la
renta y el bien de ese eje.

Estd formada por todas las combinaciones posibles de dos bienes que el consumidor puede comprar vy la
renta monetaria y precios de mercado.

La férmula de la recta de balance es: r = x-px + y-py, donde:

-La pendiente es el cociente de precios — p,/py
-El corte con el eje de abscisas es r/p,
-El corte con el eje de ordenadas es r/p,

Por tanto el valor del punto de corte en abscisas u ordenadas es la cantidad de cada bien si solo se
invirtiera la renta en solo uno de los bienes. El punto A de la figura representa una combinacion de
bienes inalcanzable, mientras que B representaria una combinacion asequible con renta sobrante. Si
unimos los dos puntos (r/p, y r/px) tenemos una recta que representa las distintas combinaciones
maximas de x e y. La pendiente de dicha recta nos dice cbmo cambia el precio de las cosas.

rfpy

s o
o

B tag a = -puipy

- pupy rfps



¢COmo puede ser esa recta?
NOTA: El drea del triangulo representa las posibilidades.

-Si varia la renta la recta se desplaza de forma paralela hacia arriba o abajo segun suba y baje la renta.
(Factores internos al consumidor).

variacion der

-Si el precio de x cambia, la recta pivotara desde el punto de r/p, hacia arriba si baja el precio, y hacia
abajo si sube éste. Lo mismo ocurriria si Unicamente cambia el precio de y. (Factores externos al
consumidor).

&

y

variacion de px

-Pudiera ocurrir que variaciones de renta y de los precios, a la vez, se compensaran, no cambiando la
recta de balance.

-También podria pasar que aumente el precio de uno o varios producto/s, por lo que la recta se
desplazaria hacia el origen, demostrando asi que cuanto mayor precio tengan los bienes, menos

cantidad de ellos se puede adquirir.

Ley de igualdad de las utilidades marginales ponderadas *

(Juntamos las curvas de utilidades y las rectas de balance de los consumidores).

El equilibrio del consumidor se define como el nivel de consumo que da la mdxima
utilidad. Utilizamos para su calculo las curvas de indiferencia y la recta de balance.

El punto P de tangencia de la recta de balance y las curvas de utilidades indica un
indice de utilidad mayor, para unas disponibilidades dadas. Los puntos a la
izquierda (Q) dan lugar a menor utilidad, al igual que los que estan a la derecha
(R). Las cantidades de maxima utilidad son las coordenadas que corresponden al
punto P(xg, Yo).




i =f(x,y) parai = cte, di = 0 = (6i/6x)-dx + (6i/8y)-dy entonces: dy/dx = -(6i/6x)/(8i/8y) y la pendiente de la
recta es -p,/py.
p«/py = (6i/6x)/(8i/8y) 6 (1/py):(6i/6x) = (1/p,)-(8i/8y), que constituye la segunda Ley de Gossen.

La ecuacion quedaria, al final, reducida a (igualamos la pendiente de la recta al cociente de las derivadas
parciales y agrupamos por productos):

()G =) E)

Este producto, constante en el mercado, se denomina “relacion marginal de sustitucion (RMS)”. Ley de
igualdad de la utilidad marginales (di/dx, di/dy) ponderadas por sus precios (py, p,). Esta expresion es
muy potente, aunque Unicamente conociendo, por ejemplo, p,, solo podemos calcular la cantidad o los
precios, pero no ambos a la vez: dos ecuaciones y tres incognitas.

Conociendo la renta (r = pyx + py,y + p,sz) podemos resolver este problema. La demanda total del
mercado es X;=x+Yy +z.

éQué es la Ley de igualdad de las utilidades marginales ponderadas o Ley de Jevons-Menger-Waltras? Es
la Relacion Marginal de Sustitucién (RMS), que es constante. Su significado es que la ultima unidad
monetaria invertida en cada bien produce idéntica satisfaccion. (Los diferenciales expresan la utilidad
marginal).

&

Curvas de precio-consumo y renta-consumo

Vamos a ver los efectos que tienen sobre el consumidor distintas
fluctuaciones econdmicas:

* Variaciones del precio de un bien: Si r y p, no cambian, y p, disminuye a pys,
Px2, Px3, 1a recta pivota desde r/p, y el equilibrio se obtiene en P, Q, R... Si
unimos estos puntos obtenemos la curva precio-consumo, esto es, cdmo
cambia el consumo en funcion del precio. Con los puntos de cada precio y
cada cantidad se puede obtener la curva de demanda, luego cada punto de
esta curva representa la maximizacién de utilidad del consumidor. Con un

histdérico de precios y cantidades podemos conocer la curva de la demanda.

A
e Las variaciones de renta del sujeto: Si la renta aumenta y son constantes J\
| -H"'“-\-._J:!-

los precios de x e y, el consumidor puede adquirir mas bienes de x e y, por lo | ~—
gue la recta de balance se alejara del origen dando lugar a nuevos puntos de .
equilibrio P, Q, R..., y al unir estos puntos se obtiene la curva renta-consumo. L h M‘"'-h-_h,__ﬂ_

Al aumentar la renta aumenta el consumo: bienes normales, pero si

disminuyera el consumo serian inferiores (curva descendente). Si

construimos la curva que relaciona la renta con la cantidad no guarda la

alineacidn con el grafico anterior por la disposicion de las variables.




Efecto Renta y Sustitucion

Al considerar por separado el efecto del precio sobre el consumidor y la variacién de renta, las

variaciones de precio producen un efecto directo o sustitucion (que seria moverse por la curva, dado que

“prefiero consumir otro”) ya que el bien, segln varie su precio, se hace mas o menos atractivo que otros

bienes. Ademas, si baja el precio aumenta su poder adquisitivo, como si la renta hubiera subido, aunque

en realidad se haya mantenido. En cambio, se dice que tiene un impacto indirecto, el denominado efecto
renta (que seria saltar a otra curva, “paso a consumir mas cantidad de otro”).
-

Y En la figura vemos que una disminucién de
precio de x (p,) mueve el punto de A a B,
siendo E; el efecto total del cambio (E; es el
vector que une A y B). Podemos
descomponer el efecto en dos partes Es y E..
Si trazamos una paralela a la nueva recta de

E balance que sea tangente a la anterior curva,

va se obtiene el punto que separa el efecto
z renta y el de sustitucidon. Si nos movemos
por la curva obtenemos el efecto sustitucion
y si cambiamos de curva obtenemos el

efecto renta.

E E bagdap . %

En la figura superior vemos que en el bien x el efecto total se forma sumando E y E,, mientras que para
el bien y se obtiene restando E, de E; (E = E + E, mientras que E, = E;, — E,). Estas expresiones
matemadticas significan que al que vende x (que es el que ha cambiado) se le suman tanto los posibles
efectos sustitutivos y de renta (ibien para aquel que vende x!) mientras que al que vende y (y que no ha
cambiado nada) su efecto total viene disminuido por la renta.

En la figura inferior podemos ver distintos casos de unos puntos R variables. Por ejemplo en el punto 3,
tenemos un efecto de sustitucidn de xq a x3, y de yo a y3, aumentando la cantidad de x, y bajando la
cantidad de y, pero por el efecto renta la cantidad de x aumenta algo mas, hasta x3 y en relacién con y
vemos que el efecto renta produce una recuperacién mas alta, reduciéndose la bajada a una subida
hasta ys. Viendo los distintos casos posibles observamos que no en todos ellos el efecto es igual, por
ejemplo en el caso 6. El efecto de sustitucidn siempre es negativo y tiene signo contrario (una bajada de
precio provoca un aumento de la cantidad). El efecto renta, en cambio, puede ser positivo o negativo. Si
es positivo puede compensar o no el efecto de sustitucién.

La sustitucion afecta negativamente a la empresa, mientras que el efecto renta le afecta positivamente.

A
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Ley Binomial de la demanda

X = f(py, Py, 1) Y X'px + y-py = I, una variacién infinitesimal de p,, siendo el resto constantes sera: dx =
(6x/6p,)-dp, = E;-dp, luego E= (6x/6p,).

Si hay también una variacion de r: dx = (&x/8px)-dpy + (8x/6r)-dr, pero también dr = x-dp, + y-dp, pero
como p, no cambia, dr = x-dpy y si sustituimos queda:

dx= (6x/ 6p,)-dpy + (6x/8r)-x-dp, = [(Ex/6p,)+ ((6x/6r)-x)]-dp, = Es-dp, luego Es= (6x/Ep,)+ (6x/6r)-x

Si ahora restamos E, — E = E, = (6x/6p,) - (6x/ &p,)+ ((6x/ &r)-x = -(6x/8r)-x.

Si ahora operamos obtenemos E-dp, = Es-dp, + Er-dp, férmula de Slutsky o Ley Binomial de la demanda,
gue explica el comportamiento de los bienes Inferiores y la Ley de Giffen.

E,*dp,=E,*dp:+E,*dp,

Si desarrollamos matematicamente las definiciones hechas antes podemos determinar el valor de cada
uno de los efectos antes las variaciones de precio y renta. Al final obtenemos la férmula de Slutsky o Ley
Binomial de la demanda, que explica el comportamiento de los bienes Inferiores y la Ley de Giffen.

EFECTO

EFECTO El efecto sustitucion es siempre negativo, pero el efecto
TOTAL

Seragesl  renta es negativo en bienes normales y positivo en los

bienes inferiores. Si es positivo y supera el efecto

sustitucion, el efecto total sera positivo, con lo que los
NORMALES . . . .
<0 <0 <0 precios y cantidades se mueven con el mismo signo, en

Demanda
Normal contra de la Ley de la demanda normal.

Si Es>Er
Et>0

Demanda

Normal

INFERIORES <0 >0

SiEs <Er
Et=0

Demanda

Anormal

Excedente del consumidor

Si, para facilitar el cdlculo, hacemos un grafico de dos dimensiones y ponemos en el eje Y a la renta, y si
hacemos que el demandante aprecie por igual todas las unidades adquiridas, la utilidad marginal de y
sera constante. (1/p)(6u/6x) = (1/1)(6u/8y) = k(cte.) Luego &u/&x = k-p, y si es k la escala de referencia:
Su/bx = p, es decir, la utilidad marginal de un bien es igual a la utilidad de udltima unidad demandada.
Por tanto es coincidente la curva de demanda con la curva de utilidad marginal. La utilidad marginal de
un bien es igual a la utilidad de la tltima unidad demanda. En las graficas, las dreas azules representan el
excedente del consumidor: Se trata de un beneficio tedrico que hubiera obtenido el empresario pero
gue deja de ganar. La desutilidad de pagar por un bien es el rectangulo OxoPp, y a favor suyo esta el
triangulo QPp,, que es el excedente. Decrece el excedente desde la primera unidad. Renunciar al
excedente conlleva el déficit. EIl empresario tratard de disminuir los excedentes disminuyendo las
cantidades y aumentando los precios. El empresario retocard los precios con el objetivo de “comerse” el
excedente del consumidor.

MEF;F
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TEMA 4: PRODUCCION, EQUILIBRIO DEL PRODUCTOR

Funcion de produccion

La empresa es la unidad econémica de produccion, elaborando productos a través de los factores de
produccion. Puede tener una produccion simple o compuesta/conjunta.

"u’l1\ ; | {
La funcion de produccion es la relacidn que liga los factores productivos con el || '|| 1
producto obtenido (leyes técnicas, las distintas formas con las que el I"h ﬁ\ l\.\
fabricante puede llevar a cabo la produccién). Puede producirse un producto \ \ \“x
de distintas formas mediante distintas leyes técnicas, lo que da lugar a \M‘*H:“H,_.:'““——_._ "
distintas funciones de produccién: f(x) = f1(u,v) y f(x) = f,(u,v), etc. “'“"“--:'_'_“1'3__; 5 u

La indeterminacion técnica, se define para varios procesos productivos o para un mismo proceso, como
la distinta combinacién de factores para obtener x (insuficiente ley técnica). La funcién de produccién es
medible, al contrario que la de utilidad.

La representacion grafica son lineas isocuantas (para diferenciarlas de las curvas de utilidad) de igual
cantidad de x. Se pueden distinguir dos tipos de produccion:

e A corto plazo: muchos factores de produccidon son fijos y no varian en funcién de la cantidad
producida.

¢ A largo plazo: todos los factores pueden variar, excepto la tecnologia que puede variar a muy largo
plazo.

-~
i
|

Los medios de produccidn pueden ser: Limitativos

¢ Limitativos: Cada cantidad de producto exige una cantidad fija de factor, no

puede subir la produccidn sin subir el factor. \\@imb[&s e

e Sustituibles: No es necesaria una cantidad fija de factor, pudiendo ser n=

=

reemplazables. Hay una Unica ley técnica: la recta que une los puntos angulosos. El
precio de lo que produzca serd caro.

formando un vértice que al unir sus puntos da lugar a una curva que representa el

Si los dos factores son limitativos hay dos rectas que se cortan en un punto ‘ Limitativos

Unico camino posible para cambiar la cantidad de producto.

Productividad Total y Marginal *

Cuando, manteniendo constantes los factores, hacemos variar la cantidad
de uno de ellos para ver su efecto sobre la produccién la funcion
obtenida se llama productividad total del factor. Para su calculo trazamos
unas paralelas a u que corten las isocuantas, viendo que la cantidad de u
necesaria no es constante: x = ®(u), x = O,(u).

Se define la produccion media o unitaria como la relacién entre cantidad
de producto y de bien: x*=x/u. Se define la productividad marginal como
la variaciéon de la produccién cuando se aplica la ultima cantidad de
factor. Si lo hacemos muy pequefio sera la tangente o derivada (dx/du).
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La productividad marginal es el coste de que el fabricante produzca una unidad mas si le interesa. “¢Me
interesa producir un avion mds después de haber fabricado otros 200?”

En la figura tenemos las curvas de productividad media y marginal
deducidas de la productividad total, viéndose sus valores maximos. La
conclusién que podemos obtener es que la productividad marginal de un
medio de produccidn cualquiera es decreciente a partir de una cantidad de
factor concreta. Esto se conoce como Ley de Decrecimiento de la
Productividad Marginal: la produccion tiende a estancarse. Los medios

pueden ser complementarios o sustitutivos. Si la variacion de la
productividad marginal de un factor (6x/6u o 6x/6v) varia en el mismo
sentido que la variacién del otro dichos bienes son complementarios, de lo

+

contrario son sustitutivos.
Si dzx/du-dv > 0 son complementarios, si es < 0 son sustitutivos y si = 0 son
independientes (criterio de Pareto).

W

NOTA: Recordatorio matematico: 8(5x/6u)-6v = 5(5x/6v)-6u = §x/6u-6v
Recta isocoste

Se define como todas las combinaciones posibles de dos factores que usa la empresa: C = u-p, + v-p,,
donde p, son los precios de los factores y el coste que tiene que sufragar la empresa. También puede
definirse como el presupuesto que tiene una empresa. Los puntos interiores representan una inversion
a coste menor y si el fabricante aumenta la inversion, el coste, la recta se desplaza en paralelo a la

primera.
Aumento o disminucion de coste Aumento o disminucion del precio de un factor

Ley de igualdad de las productividades marginales ponderadas

Es en el equilibrio de la produccion donde se manifiesta esta ley. Puede haber
dos situaciones: producir lo mismo que demande o producir todo lo que se
pueda bajo un presupuesto. Los factores inferiores se denominan “factores de
Giffen” y su compra interesa al empresariado.

La cantidad producida x serd funcion de los factores x = f(u,v). Si queremos
maximizar la produccion tendremos que dx = 0, obteniéndose la relacién:
dv/du = -(dx/dv)/(dx/du). Como representa la derivada de las isocuantas, el

equilibrio se producira cuando la pendiente de la recta isocoste sea igual a esta Las cantidades u” y v* de factores
derivada, lo que nos da: 1/p.(du/dx) = 1/p./(dv/dx) = RMS, que es la Ley de produciran X
igualdad de productividades marginales ponderadas.
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Clases de costes

En primer lugar deberiamos diferenciar los gastos de los costes. Los primeros se definen dentro de la
propia empresa, mientras que los segundos se enuncian para actividades fuera de la empresa. Hay
costes directos (la materia prima) y costes indirectos (el consumo de luz “innecesario”, el teléfono...),
aunque la frontera entre ambos es dificilmente apreciable. También tenemos costes fijos y costes
variables (si por el empresario fuera los costes fijos serian cero; por ejemplo, el coste de una plantilla,
por medio de la contratacion de una ETT se torna variable): el tracto continuo (agua, luz, gas...) es
considerado coste fijo.

Los factores que se emplean en la produccion representan un coste C(x) que tiene dos partes, una fija
Co, que no cambia con la produccidn, y otra variable C,, que cambia con la produccién. De esta forma los
costes totales son la suma de ambas: C(x) = C + C,(x), siendo esta ultima funcidn de x (C,(x)). Hay costes
gue crecen con pendiente negativa y costes que lo hacen con pendiente positiva.

El coste es C=u-p, + v-p,, ¥ junto con la RMS tenemos dos ecuaciones para la resolucion de problemas.
)
En la figura podemos ver que los costes variables empiezan a contar en la C
ordenada de valor Cy, dando lugar a la curva de costes totales. El periodo en C[I]
el cual pasamos de coste a corto plazo a coste a largo plazo se denomina
periodo de adaptacion.

La estructura de costes cambia de una adaptacion parcial (a) a una total
segln pasa el tiempo, influyendo tanto en el coste de factores como la
reduccion de costes a largo plazo.

Coste medio: C* = C(x)/x = (Co/x) + (C,x)/x) (es el coste total entre x y
representa lo que cuesta cualquier unidad producida, donde C,(x)/x es

Co

realmente el coste por unidad producida).
Coste marginal (C’): C’(x) = C’,(x) ya que C, es constante, luego C’(x) = dC/dx. £
Corresponde al coste de la ultima unidad producida, al coste de producir una

unidad mas. (Derivada del coste total con respectoa X).C'=Cy+ C, =C\.

xf

Si representamos las tres curvas C, C*, C’, podemos encontrar relaciones de interés sobre la situacion de
una empresa (en la gréfica, si dC/dx = 0 tenemos el minimo de los costes totales; a partir ahi los ingresos
de la empresa aumentan).Conociendo la curva de costes de una empresa podemos clasificarla:

Punto 1 - La pendiente de C(x) corresponde al segmento OA de
donde salen C"y C*,.

Punto 2 - En la inflexion de C(x) se produce el minimo de C,
muestra la produccion en banca rota.

Punto 3 - Valor mas bajo de la pendiente de C(x) desde 1, por tanto
minimo de C*, y donde se corta con C" (C’' = C*,).

Punto 4 - Menor valor de la pendiente desde 0 de C(x) o minimo de
C*, y donde se cortan C* y C’ (es decir, C* = C’). El coste marginal
es igual que el coste total medio: la empresa va muy bien.

Punto 3 inferior (X.m) - Minimo de Explotacion, ya que se produce
que el C*, = C’, es decir, el coste de la Ultima unidad producida es
igual al coste medio variable. Se trata de una situacidon aceptable
para la empresa. Se cubren todos los costes variables (cubre la

produccién). Es como una posicion de partida. La diferencia para
pasar de Xmin @ Xspt €5 el pago de los costes fijos.



Punto 4 inferior (X6pt) - Optimo de Explotacion, se cortan C"y C*, lo que indica que el coste de la tltima
unidad producida es el coste total medio. En esta situacidon la empresa cubre los costes totales de la
produccién. Es una situaciéon buena. Si el coste marginal es menor que el coste medio total entonces
producimos mas, se trata de la razén de crecer de cualquier empresa. “Mientras es mas barato produzco
mas”, claro que si nos pasamos del 6ptimo de explotacién perdemos dinero.

Supongamos una ley técnica a = a(x). éExistird C(x) = fla(x))? Si. A esto se lo denomina coste de
adaptacion: como se perfecciona la empresa en funcion de los costes.

Aparece el concepto de costes a corto y largo plaza: los costes cambian de valor y de funcién matemdtica
en funcion del tiempo. Las grdficas anteriores cambian en funcién del tiempo. La envolvente de costes a
corto plazo define el coste a largo plazo. Cambian de posicion porque producimos mds en menos tiempo,
por ejemplo. ¢Tienen estas curvas un minimo? Cuando determinamos la produccion optima en funcion
del tiempo hemos definido el tamaiio dptimo de la empresa. El problema estd en hallar a = a(x).

Elasticidad de los costes

n<t
n<t
La aplicacion del concepto de elasticidad puede ser de utilidad \ n«<1 =1

. . . <
para determinar la situacién de una empresa. Nm<0

Podemos ver que si la elasticidad de los costes totales es 1,
estamos en el éptimo, mientras que valores de elasticidad de
los costes variables > 1 indican eficiencia técnica, limitado por la
elasticidad de los costes totales que debe ser como maximo 1.
Un valor de elasticidad de los costes variables < 1 indica una
situacion inferior al minimo.

Dimensidn 6ptima de la empresa (Xq0)

Una empresa puede adoptar distintos procesos para producir,
con distinto equilibrio entre los costes fijos y variables, y distinta
cantidad de costes totales invertidos. Entendemos por corto
plazo (C) un periodo de un afio y por largo plazo (C,) uno de mds
de cinco afios.

En la figura de arriba vemos tres curvas de costes a corto plazo
que tienen distinto minimo de explotacién, cuyos valores
construirian la curva de costes a largo plazo (C): dC/da=C, y
dCc*/da = C.*, siendo a la adaptacién parcial. Cada punto de

tangencia son los volumenes tipicos de produccién. El punto de
la menor pendiente de C, serd el de la dimension dptima de la
empresa a largo plazo, o volumen dptimo a producir.

Como podemos ver en la figura de abajo también coincide con
el corte en las curvas de costes a largo plazo marginal y medio,
siendo el menor coste medio a largo plazo. Una empresa que

estd por detras de xg4 podra mediante economias de escala

aumentar su produccion hasta llegar a este punto. Por tanto ese
punto x4o se encontrara donde se corten las curvasde C * y C,".
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TEMAS 5,6 Y 7: MERCADOS. PRINCIPIOS Y TIPOS

MERCADOS

Se entiende por mercado el conjunto de actos de compra-venta de bienes econémicos determinados en
lugar y tiempo.

En el estudio del mercado se pueden apreciar cuatro tipos distintos de elementos:

-Influencias exdgenas al mercado, esto es, lo que no tiene que ver con este (intromisidon de otros
gobiernos, barreras que se le ponen al mercado, etc.).

-Contextura interna (enddgena) del propio mercado

-Caracteristicas propias (reales) de la mercancia (si no hay distincién entre productos, el mercado falla.
El propio producto hace que se diferencien muchisimo unos mercados de otros).

-Aspectos personales de los agentes integrantes del mercado

Cada uno de estos elementos configura un principio que puede cumplirse o violarse.

Principios que rigen el mercado:

Libertad de Cambio

Cuando los agentes econdmicos son libres para efectuar transacciones entre si y gozan de plena
autonomia, rige este principio, que permite denominar al mercado como Libre (una empresa vende lo
que quiere y un comprador compra a quien quiere). Por el contrario, cuando un poder ajeno al mercado
impone en las transacciones los precios, las cantidades o ambos a la vez, estaremos ante un mercado
Regulado o Intervenido.

Unicidad de Precio

Cuando los agentes compradores y vendedores conocen perfectamente todas las opciones que les
brinda el mercado (especialmente su precio), se da la condiciéon de transparencia que posibilita este
principio. Cuando se cumple dicho principio estamos ante un mercado Transparente o Fluido; en caso
contrario, ante un mercado Opaco, No Transparente, con fricciones o rozamientos.

Indiferencia de la Mercancia

Cuando la mercancia objeto de transaccién tiene la propiedad de la uniformidad u homogeneidad rige
este principio y el mercado se denomina Perfecto, se cumple el principio de indiferencia que es lo que
me permite elegir y que existan bienes sustitutivos y complementarios. En caso contrario, el mercado se
llama Imperfecto.

Independencia del Precio

También puede ocurrir que cada agente considere el precio como independiente de su actuacion
(formado por la accidn conjunta de las fuerzas que concurren en el mercado), sin capacidad para influir
en él. En este supuesto rige este principio y el mercado recibe el nombre de Normal. Cuando algun
agente tiene poder para imponer sus condiciones, se viola tal principio y el mercado se considera
Forzado. El poder influir en las condiciones del mercado emana de la posicidn relativa que el agente
detenta en el mercado.

PRINCIPIOS CUMPLE NO CUMPLE
LIBERTAD DE CAMBIO LIBRE INTERVENIDO

UNICIDAD DE PRECIO TRANSPARENTE | OPACO 29
INDIFERENCIA DE LA MERCANCIA | PERFECTO IMPERFECTO

INDEPENDENCIA DEL PRECIO NORMAL FORZADO




Mercados caracteristicos

El caso del mercado de armas seria un ejemplo de

monopolio bilateral, el de Boeing y las aerolineas DEMANDA
estadounidenses uno de monopolio limitado y el caso de QERRTA UNG POCOS MUCHOS
Renfe, el de un monopolio. El caso de los agricultores y Monopalio | Manapolio
los mayoristas seria un ejemplo de monopsonio limitado, |LING Bilateral Limitado Monopolio
el de Boeing y Airbus en el mercado de aviones ¥ —
comerciales seria un ejemplo de oligopolio bilateral y uno Monopsanio Emgﬂm'{’

. . . POCOS Limitado | Bilateral Cligopoho
de oligopolio seria el de los fabricantes de aparatos
electréonicos. En las dictaduras se establece un [ Libre
monopsonio y en el caso de que estas den un primer |MUCHDS Monopsonio l*,ﬂlignpsmio Concumencia

paso hacia la liberalizacién del mercado por medio de la
creacién de empresas publicas tenemos el caso de un oligopsonio.

Dado que la independencia del precio exige la libertad de cambio, y que la indiferencia de la mercancia
exige la unicidad del precio:

COMPETENCIA COMPETENCIA IMPERFECTA
PERFECTA =
PRINCIPIOS MONOPOLIO | OLIGOPOLIO | Compelancia
Monopolistica
Libertad de Sl NG Sl Sl
Camblo
Unicidad del 5l =1 | SIND Sl
precio
Indiferencia de =l sl SIIND NO
la mercancia
Independencia Sl NO NO Sl
dal precio

Mercado de Competencia Perfecta

GLOSARIO, chicos de la LOGSE: Eficaz: Alguien que hace las cosas con independencia de lo que tarde o lo
que cueste. Eficiente: Hace las cosas al menor coste y al mejor precio posible. Efectivo: Es el eficiente que
lo hace a la primera.

Se habla de mercados en “competencia perfecta” cuando la competencia es cuasi perfecta. Es el caso
mas comun y general conocido como Competencia Perfecta o Libre Competencia. Este tipo de mercado
pretende ser el modelo ideal de comportamiento que lleva a la eficiencia econdmica. Intenta explicar el
funcionamiento de un sistema puro de libre empresa. Esta caracterizado por las siguientes hipdtesis,
derivadas del cumplimiento de todos los Principios establecidos anteriormente, a saber:

-Mercado Atomizado: Existen muchos vendedores y muchos compradores que no pueden afectar

significativamente al precio del producto, aunque lo pretendan.
-Bien Homogéneo: Al comprador le resulta indiferente comprar a un vendedor u otro.
-Libertad de entrada y salida del mercado: No existen obstaculos legales, técnicos, econdmicos, etc., que

impidan la movilidad de los recursos o de las empresas para entrar o salir de un mercado o industria.
(Normalmente no es facil entrar y/o salir del mercado).
-Transparencia del Mercado: Compradores y vendedores tienen perfecta informacion sobre precios y

cantidades a los que se estan realizando las transacciones. Se compra y se vende a precio de mercado,
sin descuentos ni tratos especiales.
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Competencia Perfecta

Ingresos de la Industria

La Industria se encuentra con una funcion de demanda que es el resultado de la suma
agregada de la demanda de los consumidores individuales que conforman un mercado
plenamente competitivo. La funcidon de Ingresos Totales, |, tendra una representacion
similar a la de la figura con un maximo en el nivel de produccién correspondiente al
punto de elasticidad unitaria (€ = 1) de la curva de demanda D del mercado. En efecto:

p = p(x) e | = p-x; Luego si derivamos I' = p'-x + p (regla de la cadena).
€ =-p/x- dx/dp =-p/x- 1/p'

Finalmente tenemos que: I'=-p/e + p=p-(1 - 1/g)

De modo que I' =0 para € = 1 (elasticidad unitaria).

La funcion de Ingresos medios I* coincide con la funcidon de demanda (I* = p(x)), ya que
I* = (p-x)/x = p. finalmente, la funcién de Ingresos Marginales, |” serd positiva y

decreciente desde el origen anulandose paral” =0, en el maximo de I.

Ingresos de la Empresa

La oferta de muchos empresarios conforma con la demanda del mercado un precio de
equilibrio, p, que cada empresa debe aceptar, cualquiera que sea su nivel de
produccién. De ahi que la demanda para la empresa sea totalmente elastica y los
ingresos totales para cada empresa, |, vengan representados por la recta | = p-x.

Finalmente, los Ingresos medios y marginales de la empresa I* e |I” coincidiran con la
rectadep,yaquel=px, *=1"=p.

Equilibrio de la empresa

El beneficio (B2 o B) de la empresa es la diferencia entre ingresos y
gastos (B2 = | - C). Los ingresos se calculan con | = p-x (linea recta
que pasa por el origen con pendiente igual a p). Para cualquier
volumen de produccidon podemos obtener el beneficio restando de
la ordenada de la recta de ingresos la de la curva de los costes,
pudiendo producirse ganancias o pérdidas. En funcién del precio
tendremos distintas rectas de ingresos. Para precios pequefios |, la
empresa no cubre los costes fijos OS para cualquier x, y no recupera
siquiera los costes variables, por lo que no le interesara producir.

Cuando el precio es mas alto (I, paralela a la tangente a la curva
desde la ordenada S), se pueden cubrir los costes variables con un
volumen x, y a la empresa le da lo mismo producir x, que no
producir. Por eso, este volumen es denominado Minimo de
Explotacion.

El punto Q representa que el ultimo coste de la unidad producida es

igual al precio de la ultima unidad vendida.

INDUSTRIA

EMPRESA




Si el precio sube a I3, tangente a la curva de costes, en el punto de tangencia xs, la empresa cubre todos
sus costes con los ingresos, a este volumen se le nombra como Optimo de Explotacién, donde son
minimos los costes totales medios, no hay pérdidas ni beneficios extraordinarios (solo los normales o
contables). Analiticamente (sabiendo que B(x) = I(x) - C(x)) el beneficio serd maximo cuando B'(x) =0, es
decir, 1'(x) = C'(x). Como I(x) = p-x sera I'(x) = p. Por tanto: p = C', esto es, el precio se igualara al coste
marginal. Ademas, la condicion de maximo es que B" = -C"(x) < 0. Dicha condicién se cumple con coste
marginal creciente, es decir, con C"(x) > 0.

Si el precio llega a |4, se producen beneficios extraordinarios entre xq y X3, ya que los ingresos superan a
la curva de costes. En tal caso, habra que buscar el volumen de produccidén que maximiza ese beneficio.

El drea comprendida entre la curva y la recta cuando la primera estd por detrds de I, representa el
volumen de los beneficios extraordinarios. x; es la produccién que otorga el mayor beneficio
extraordinario por unidad vendida. En x3 no gana nada el vendedor: No le interesa pasar del éptimo de
explotacion. Para que el mercado en competencia perfecta evolucione bien los ingresos marginales
deben ser iguales a los costes marginales.

Oferta a Corto Plazo de la Empresa

La empresa presenta una estructura de costes aceptando el precio
p del mercado. Para maximizar su posicidn, la empresa situara su
produccién en el valor x en que su coste marginal C" iguale al
precio p.

El resultado que obtiene la empresa depende el precio p. Por
debajo de p; no es posible que p = C. En este punto esta condicion
se cumple en el minimo de C’. Los ingresos (representados por el
rectangulo verde) ni siquiera cubren todos los costes variables
(representados por el rectangulo morado), y menos aun, los costes
totales (representados por el rectangulo azul). El rectangulo SRQT
representa los costes fijos, por tanto.

Si el precio es p,, p=C’, se cumple en R, minimo de C*,. Los Ingresos

cubren los costes variables, pero no los costes totales (el
rectangulo ODSx,, p,SDR representa los costes fijos). Si el precio
fuera p;, p = C" se cumple en M, minimo de C*. Los ingresos
(Op3sMx3) cubren los costes variables, mas los costes fijos, JpsMN.
En x; estd el Optimo de Explotacidn.

Si el precio fuera p,, p = C" se cumple en H. Los ingresos, OpsHx,,
cubren todos los costes variables, OBFx,, mas los costes fijos,
BAEF, mas los Beneficios Extraordinarios, ApsHE.

En resumen, si p < p,, la empresa no cubre ni Cy ni parte de C,; si
p = ps; se cubren los costes totales, y por encima de p; se
obtienen beneficios extraordinarios.

Segun producimos mds la proporcion en que van aumentando los
costes variables medios y los costes fijos es mayor. La elasticidad

aumenta (cada vez la pendiente es mayor) y por cada poco mds
que produzcamos, los costes crecerdn mds.
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Causas de Imperfeccion del Mercado: Barreras Legales BARRERAS

LEGALES
Barreras Legales: Patentes y franquicias
Patentes: Exclusividad en el uso de las técnicas que FRANGLICIAS
previamente han sido registradas (premiar la innovacion
con privilegios sin impedir que terceros produzcan
sustitutivos mas valiosos). El mismo derecho de uso :A:gm

exclusivo confiere el derecho de propiedad, cuando JIMFERFECCION

ESTATALES |enciales

REGULADAS ITIScales

permite controlar un factor productivo vital en una .DI:FI:HI:T.R| rincvyid
determinada produccidn, tal como la materia prima. E/ :
creador cede el derecho de uso a cambio del denominado DIFERENCIACICN

aspacial

"royalty". Estas, al cabo de 50 afios, pasan a ser propiedad

de la humanidad. HBARRERAS

ECONOMICAS

En otras ocasiones, el derecho exclusivo lo confiere una ley
especifica con la que la autoridad gubernamental favorece
que determinados bienes o servicios sean provistos por PRODUCCION
ciertas empresas, constituyendo verdaderas franquicias
legales. Es el caso de los monopolios legales, que pueden
ser estatales (correos, carburantes, ferrocarriles...) o regulados, los cuales pueden adoptar forma de
empresas mixtas (telefonia, electricidad, agua, gas, tabacos, basuras, transportes urbanos, transportes
aéreos y maritimos...). En ambos casos, los precios del bien o servicio pueden tener un cardcter social o
fiscal. El cardcter social se traduce en precios politicos, inferiores a los costes, que generan pérdidas
subsanadas por los presupuestos del estado. El cardcter fiscal se refleja en precios muy superiores a los
costes que generan beneficios cuantiosos con fines recaudatorios por parte del Estado o de otros entes
locales. También estan las empresas mixtas, que tienen aporte de capital publico y privado.

Barreras Econdmicas: Costes de produccion y diferenciaciones

La mds clara y que da nombre a la competencia imperfecta es la falta de homogeneidad del bien o
servicio fruto de diferenciaciones de todo tipo. Esta se puede conseguir por vias directas o indirectas.

La via directa se basa en las condiciones intrinsecas o reales que constituyen la esencia o naturaleza del
propio bien (calidad, tecnologia, caracteristicas) o, por condiciones extrinsecas o aparentes (envases,
embalajes, publicidad, marca,...). Se pueden dar a la vez ambas causas en mayor o menor medida, por
ejemplo, en los mercados del automavil, de los detergentes, de los electrodomésticos, etc.

La diferenciacién también surge de causas indirectas, entre las que reconocemos factores como: el
espacial, el temporal y el subjetivo. El sitio y el momento, representan los dos primeros, y lo subjetivo
(simpatia, amistad, moda, esnobismo...).

Por ultimo, la barrera econdmica mas natural la constituyen los costes de produccion. Si en una industria
se produce economias de escala en la produccidn y costes decrecientes, el tamafio de las empresas pasa
a ser excluyente: da lugar a monopolios y oligopolios. Estos costes pueden hacer que los salarios sean
bajos (para compensar).

Una técnica empresarial consiste en bajar estos costes al minimo para que si entra otra empresa en el
mercado lo haga con pérdidas. Otra técnica es poner los costes muy altos. Economia de escala: “Cuanto
mds produzco mds barato me sale”.
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Monopolio

Caracteristicas

El monopolio es un tipo de mercado con multitud de demandantes y un solo
oferente, que operan sobre un bien homogéneo. Es un mercado en ausencia de
libertad.

La demanda es la suma de las demandas individuales, en cambio, la oferta de la
empresa monopolista forma ella sola toda la industria. El monopolista no tiene
competidores, pero tiene que competir con el presupuesto del consumidor.

En cualquier caso, se trata de un tipo de mercado ineficiente, que puede reducir &
la produccion y elevar el precio, ademds no ayuda a la redistribucién de la renta.
El poder productor estd en una sola mano y serd poco proclive a introducir
innovaciones tecnoldgicas dado que no tiene que competir. 11

Los ingresos totales del monopolista seran | = x-p(x). Los ingresos marginales
seran I'= x-p’(x) + p(x). Teniendo en cuenta la elasticidad: I’= p-(1 - 1/¢) que da el
ingreso marginal en funcion del precio y de la elasticidad de la demanda. En el
grafico se representan la curva de demanda p=p(x), los ingresos totales | (cuyo
maximo se produce donde I’ = 0, 0 € = 1) y los ingresos marginales I’ (que se
anula para el mismo valor € = 1 anterior).

Monopolio Lucrativo

El monopolista, como cualquier unidad lucrativa, esta en equilibrio

cuando consigue el maximo beneficio. Si representamos en el mismo
grafico los ingresos totales y los costes totales, entre los puntos M y
N los ingresos superan a los costes. El beneficio serd maximo donde
la separacidn entre las dos curvas sea mayor (paralelas las tangentes
a las dos curvas: I'(x) = C'(x). Analiticamente se llega a la misma
conclusién, ya que B(x) = I(x) - C(x). La condicidon de maximo B’ = 0 es
I'(x) = C'(x). El equilibro exige que costes marginales e ingresos

marginales sean iguales. P
iy R . . 1 | Beraftiod estia
La solucion de equilibrio con magnitudes marginales, en vez de = e

totales, admite también una representacién grafica tal como ladela %
figura. En la interseccién de I’ y C" se eleva la ordenada hasta cortar a

Pérddas
la curva de demanda para obtener el precio correspondiente a la P

cantidad de esa abscisa (xo, po), pudiendo obtenerse beneficios
extraordinarios.

Si I’ = C’ tenemos un monopolio lucrativo, si p = C* tenemos un
monopolio social. La distancia entre las curvas azul y roja son las
ganancias. A partir de la base del cuadrado amarillo es el precio

minimo del cual va a partir el monopolista, que siempre serd mayor
que el que se dé en libre competencia.
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Monopolio Social

El monopolio, de por si solo, es ineficiente. La competencia *
monopolistica es el modelo mas cercano al mercado en competencia
perfecta.

Cuando el monopolio lo ejerce una empresa publica es posible que
pretenda llegar con su producto o servicio al maximo nimero de
compradores, con tal de obtener de ellos un ingreso que cubra
estrictamente los gastos. Entonces, evidentemente no habra ni
pérdida ni beneficio, por tanto:

p(x) = C(x)/x = C*(x).

En el monopolio social el precio se hace igual al coste medio. En la
figura de la pdgina anterior el equilibrio del monopolio social se
alcanza en x,-p, para comparar el monopolio, la competencia perfecta
y el monopolio social.

Pueden alcanzarse las condiciones similares a las de competencia

perfecta: p = C’(x), pero entonces el monopolista incurrird en

0

o
pérdidas, que deberan ser cubiertas por el 6rgano regulador de lo que

se denomina Monopolio Subvencionado.

Discriminacion de Precios

Se produce cuando un productor vende un bien a precios distintos, por motivos no ligados a diferencias

de coste. Constituyen ejemplos de discriminacidn de precios las tarifas de los ferrocarriles segin edades,

las tarifas eléctricas por bloques y el consumo eléctrico doméstico e industrial.

En cambio no lo son los precios al por mayor y al detalle o los precios que varian segun la hora del dia o

la estacion del aio, ya que el producto es distinto. La discriminacion de precios pretende absorber el

excedente del consumidor, diferencias de x; a x; en la figura. Pero para poder realizarla el vendedor

debe tener control de la oferta: poder monopolistico para mantener los mercados separados, y evitar la

reventa. Se pueden dar tres tipos de discriminacion de precios:

-Precios menores por cantidades mayores o precios distintos a diferentes
clases de compradores.

-Absorber todo el excedente del consumidor (bajando los precios).

-Se puede vender el mismo producto, en diferentes mercados, a precios
distintos. En el comercio internacional, ésta practica es conocida con el
nombre de dumping: se vende en el mercado extranjero a un precio menor
qgue en el mercado nacional.

Discriminacion de Mercados

La separacion de mercados puede hacerse segun la renta, segun la situacién
geografica, vendiendo con diferentes marcas, segun la edad, segun la cuantia
de la compra, etc. Como estos factores son los condicionantes de la
elasticidad, ésta deberd ser distinta en cada mercado. Analiticamente, en el
caso de dos mercados, con distintas funciones de demanda p; = p1(x1) Yy p2 =
p2(x;), abastecidos por una empresa en régimen de monopolio, con un a
funcién de Costes totales C(x).

—=T
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El beneficio serd B = x1-p1(x1) + X2'p2(x2) - C(x) (esto es, la diferencia entre el ingreso total, formado por
los ingresos de cada producto, y el coste total de la empresa) siendo la produccion total x = x; + x, (la
suma de ambos bienes o servicios).

Al ser x; y X, independientes entre si, la forma de maximizar el beneficio serd anular las derivadas
parciales:

dB/dx; = p; + X1-p1 - C'(x)=0, ya que dC/dx; = C'(x).

dB/dx, = p, + X,:p,"- C'(x)=0, ya que dC/dx, = C'(x).

En cada mercado la empresa lanzara cada producto de manera que el beneficio sea maximo. Los
ingresos marginales de cada uno seran iguales al coste marginal de la produccion total y por tanto
iguales entre ellos. Por tanto la empresa lanza en ambos mercados mercancias que dan lugar a ingresos
marginales iguales entre si e iguales, a su vez, al coste marginal de la produccidn total. Graficamente se
obtiene el ingreso marginal I’ sumando los ingresos marginales I’ de los dos mercados y se iguala al coste
marginal C' del monopolista, independiente de la venta en los dos mercados. Llevamos este I’ a los
ingresos marginales |’ de cada mercado, obteniéndose, segin cada curva de demanda, la cantidad y el
precio en cada mercado.

Conclusién: Cuando se discrimina por mercados los ingresos marginales son iguales.

Oligopolio
Caracteristicas

El oligopolio es un mercado caracterizado por una gran cantidad de demandantes y pocos oferentes que
operan sobre un bien homogéneo, con relaciones transparentes y entera libertad para efectuar
transacciones. Se trata de un mercado Forzado, Perfecto, Transparente y Libre.

Los oligopolios surgen cuando existen fuertes barreras para la entrada da nuevas empresas: la necesidad
de una fuerte inversidn de capital inicial, poseer conocimientos técnicos especializados o la posesion de
derechos de patentes. Ejemplos de oligopolios perfectos son las industrias del aluminio, acero, cemento,
etc., puesto que todas las empresas producen el bien con las mismas caracteristicas. Las empresas
oligopolistas tienen que producir a gran escala para lograr unos costes medios bajos (los costes fijos son
un porcentaje infimo o inexistente) con los que satisfacer la demanda total del mercado, eliminando la
posibilidad de que haya muchas empresas. La suma de demandas individuales forma la demanda del
mercado, en cambio los oligopolistas pueden fijar cantidades o precios, pero no ambos a la vez. Al ser el
bien homogéneo, el precio debe ser unico y serd el menor fijado por alguna de las empresas
participantes.

También, se puede suponer que cada empresa fija la cantidad que sacard al mercado y con arreglo a la
suma de esas cantidades y a la demanda del mercado, se formarad el precio. El beneficio de los
oligopolistas viene dado por B2(xi1, X;) = Xp(X1 + X,) - Ci(x;). Para maximizar el beneficio hacemos:
dB2/dx; = p(x1 + X2) + xrdp(Xy + Xp)/dx; — C'i(x)) = 0. X1 = r(Xz); X2 = ra(x1) (funciones de reaccidn, cuya
interseccién nos da el punto de equilibrio del duopolio).

El método de Cournot establece la hipétesis de que dx;/dx; = 0 (la derivadas cruzadas son nulas). En
bienes homogéneos las demandas tienden a igualarse y el precio se torna forzosamente el mismo: el
método Cournot no vale en mercados donde los productos son diferenciados, pero nos permite
determinar la zona sombra.

En el oligopolio, el problema precio-cantidad de la empresa adquiere una nueva dimension: las posibles

reacciones de los pocos competidores que rivalizaran entre si, manejando todo tipo de estrategias, son
sus Funciones de Reaccion. Estas caracteristicas del oligopolio conducen a la politica de no entrar en
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guerras de precios. Las empresas encuentran mds ventajoso mantener los precios constantes y
dedicarse a otras formas de competencia, como la publicidad, mejora del servicio a los clientes, etc.

Los oligopolistas, ademdas de las barreras que suponen las fuertes inversiones y las grandes
producciones, procuran establecer otras barreras de entrada, cuando la estructura de costes es de tal
naturaleza que permite el acceso facil, por varios medios: Desplazando los costes hacia la derecha,
mediante la creacién de costes de publicidad, por lo que las nuevas empresas tendran que gastar
grandes sumas en publicidad para conseguir atraer la atencién del publico.

Haciendo que los consumidores cambien de marca continuamente. Las empresas existentes aumentan
sus marcas, de tal forma, que disminuyen las expectativas de las empresas entrantes. Al intentar cada
empresa diferenciar el bien para hacer la oferta mas independiente, se entra en un oligopolio
diferenciado. Cuando no pueden impedir la entrada de mds empresas, da lugar a un tipo de mercado,
realmente diferente, llamado competencia monopolistica.

Lucha

El equilibrio del oligopolio del comportamiento de los oligopolistas y de sus reacciones ante la rivalidad.
Un primer supuesto contempla la lucha entre ellos, tratando cada uno de maximizar su beneficio. No
obstante, en situacion de lucha, cada empresa busca su maximo beneficio, actuando sobre su
produccién, por lo que cabe esperar que las demds empresas reaccionen alterando también su
produccidn, es decir, las variables x no son independientes entre si, por lo que al expresar la condicion
de maximo habra que igualar a cero las primeras derivadas totales (no parciales). Analiticamente el
beneficio obtenido por cada oligopolista vendra dado por:

B1 = X1-p(X) - C1(X1),... Bi = xi-p(x) - Ci(Xi),... B, = Xn*p(X) - Ca(Xn) siendo p = p(x) el precio Unico resultante y x
=X+ X+ ..+ X,

El caso mas sencillo es el que supone que cada empresa fija su produccidn sin tener en cuenta la de los
demas, es decir, que todas las variaciones conjeturales (conjeturales porque no se sabe si el otro va a
hacer algo o no) son nulas, con lo que las condiciones de equilibrio se reducen a:

dBi/dx = p(x) + x;p'(x) - Ci(x) =0 (i = 1, 2, 3,..., n) expresion, tantas veces repetida, de ingreso marginal
igual a coste marginal.

X; es constante: método de Cournot, en el que el punto de equilibrio viene dado por el punto de
interseccidn entre las funciones de reaccion.

Las n ecuaciones anteriores, junto con la funcion de la demanda constituyen un sistema de n+1
ecuaciones con n+1 incognitas, py x;, (i=1, 2, 3,..., n).

dBi/dx; = p(x) + xi-p’(x)-(dx/dx;) - C’i(x;) = 0 con dx/dx; = dx/dx; + dxp/dx; + ... + 1 + ... + dx,/dx; (i =1, 2,
3,..., n).

Estas ultimas derivadas reciben la denominacion de variaciones conjeturales. Los diferentes supuestos

gue pueden adoptarse respecto a estas variaciones conducen a una variedad amplia de situaciones de
equilibrio en el oligopolio.
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Graficamente se llegaria a la misma solucion que en el monopolio, con
la condicion de conocer la demanda parcial que atiende a cada
empresa, lo que no es facil.

Si nos fijamos en el caso de un duopolio podemos seguir el siguiente
razonamiento: Si D es la demanda total del mercado y la empresa 2
decide colocar en el mercado la cantidad x,, la demanda que tiene que
atender la empresa 1 serd de D, , obtenida por desplazamiento hacia la
izquierda de la D en la cuantia x, .

Aislada su demanda, actuard como monopolista, igualando su ingreso
marginal I’; al coste marginal C’; y obteniendo como solucién x;, p;. El
output serd x; + X,.

Colusién

La lucha oligopolistica no es la solucion mas inteligente para los participantes en el oligopolio. El
beneficio conjunto es la suma de beneficios individuales y se puede demostrar que decrece con el
intento de colocar mas producto por parte de cada uno de los oligopolistas. Esto pone de manifiesto
que el beneficio total puede crecer si los oligopolistas deciden coaligarse o formar sindicatos o
"carteles" y reducir la produccion lanzada por cada uno cuando eran beligerantes.

Vedmoslo analiticamente:

dB/dx; = dBy/dxy + dB,/dx; + ... + dB,/dxq = f(x) + X1-p’(X) - C'1(x1) + X1-p"(X) + ... + X,'p’(x) y analogas para
X2, X3,..., Xn donde utilizamos derivadas parciales por ser las variables x independientes entre si y, en base
a lo mismo, nulas las variaciones conjeturales.

El beneficio total maximo se determina por la condiciéon de anulacién de su derivada:
8B/6x, = f(x) + x1-p’(X) - C'1(X1) + (X2 + ... + X,)-p"(x) = p(x) + x-p"(x) - C'1(x1) = 0 y analogas para X, Xs,..., Xn.

Estas condiciones indican que el equilibrio de la coalicidn se establece en los mismos términos que en el
caso del monopolio, con la particularidad de que al ser varias las empresas, distribuyen su produccién de
forma que sus costes marginales sean iguales entre si e iguales al ingreso marginal que obtiene Ila
coalicion.

Pero los tres primeros términos del segundo miembro se anulan en virtud de la condicion de equilibrio
estudiada en el caso del tema anterior, con lo que las expresiones dB/dx; = (X, + X3 + ... + X,)-p’(x) y las
analogas para x,, Xs,..., X,, resultan negativas, al ser las x positivas y p’(x) negativa.

En teoria la colusion de varias empresas esta prohibida por ley. Si no llega esta colusidn en régimen de

oligopolio, se pasa a la competencia monopolistica (aun siendo monopolios) parecido a la competencia
perfecta.
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Graficamente:

La figura representa la solucién del problema, que solo exige construir la
curva de coste marginal de la coaliciéon por suma horizontal de las curvas G
de costes marginales individuales 2C" y enfrentarla a la demanda del
mercado a través de los ingresos marginales I'.

El precio Unico serd p y las cantidades de cada empresa X, X, Xa.

Por ultimo, las empresas coaligadas pueden plantearse la fusién, que

resultard ventajosa si los beneficios que genera la empresa fusionada
superan a la suma de los generados individualmente. El estudio puede
hacerse facilmente, en cada caso, utilizando las expresiones sobre

beneficios que hemos venido utilizando en este tema. /
|

Competencia Monopolistica: Equilibrio

Se caracteriza por la existencia de un gran nimero de empresas de diferentes tamafios, que producen
productos similares, pero no idénticos, siendo la entrada en la industria relativamente facil. Es decir,
tiene dos caracteristicas esenciales: gran nuimero de productores y diferenciacion del producto. Es
semejante a la competencia perfecta por el gran nimero de vendedores que existen; pero con la
diferencia de que cada productor vende un bien algo diferenciado del que venden sus competidores, lo
gue confiere cierto grado de monopolio al productor.

Hay muchos ejemplos de industrias de competencia monopolistica. La
venta al por menor es un buen ejemplo: tejidos, detergentes, zapatos,
muebles, bienes del hogar, etc. A corto plazo, el equilibrio es igual al del
monopolio. La empresa procurara maximizar sus beneficios con la
condiciéon I = C". Como a corto plazo las empresas obtienen beneficios
extraordinarios (area sombreada), éstos suponen un incentivo para que
entren nuevas empresas. A consecuencia de la entrada de nuevas
empresas, la demanda total del producto ha de repartirse entre un
numero mayor de empresas, con lo que cada una de ellas dispondra de
una menor parte de mercado.

La curva de demanda de la empresa se desplazard hacia la izquierda,

hasta que los beneficios extraordinarios desaparezcan. En la figura, la
curva de demanda se ha desplazado hacia la izquierda hasta que solo se
obtengan beneficios normales cuando la demanda sea tangente a la curva
C*. En el nivel de produccidn x,, I1* = C*, sélo se dan beneficios normales.

A cualquier otro nivel de output existiran pérdidas pues I1*<C*. La empresa
se encuentra en equilibrio, pero con un exceso de capacidad o capacidad
no utilizada, ya que podria aumentar su output hasta x;, disminuyendo los

C*, pero el I* disminuye en mayor cuantia que el C* y se producen

pérdidas (area oscura). La demanda total del articulo se divide en tantas
demandas parciales como variedad haya.




Hay una funcion de demanda para cada una de las variedades; pero dichas funciones no son
independientes entre si, sino que estdn estrechamente relacionadas como demandas rivales de bienes
sustitutivos, por satisfacer una misma necesidad. El mercado total se divide en mercados parciales que
constituyen la clientela de las respectivas empresas (de ahi su denominacién "mercado de clientelas"),
la demanda es mas elastica, cuanto menos se diferencien los productos de los competidores.
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EXAMENES

Se reuinen a continuacion, en forma de enunciados, una serie de cuestiones dtiles incluidas en
exdmenes de ainos anteriores de la asignatura de Economia General y del Transporte Aéreo del plan
2000 de Ingenieria Aerondutica.

Examen ordinario de Microeconomia de Junio 2001

. El principio de escasez define mds genuinamente la actividad econémica.

. La 12 Ley de Gossen se refiere a las necesidades en cuanto a su saturacién.

. El conjunto de factores reducibles constituyen el capital productivo.

. La observacion, la induccidn y la deduccién son métodos propios de la Ciencia Econdmica.

. El lenguaje analitico es el mas preciso de los lenguajes posibles de la Ciencia econdémica.

. La Economia pertenece al grupo de las Ciencias Sociales.

. El coste de oportunidad puede definirse como aquello a lo que se renuncia para obtener otra cosa.
. El empresario es un factor conocido expresamente como el “cuarto factor”.

O 00 N O Ul B WN -

. En la economia de mercado, la asignacién eficiente de los recursos se logra por el mecanismo de los
precios.

10. El mercado puede fallar por efecto de la publicidad, la falta de transparencia o la aparicién de
efectos externos.

11. El Estado influye en la economia fundamentalmente a través del Presupuesto Publico.

12. Es posible expresar una ley de demanda con la condicién Ceteris Paribus.

13. La ley de la oferta viene condicionada por la innovacidn tecnoldgica y las expectativas de precios.

14. La cldusula “ceteris paribus” condiciona los movimientos a lo largo de las curvas de oferta y
demanda.

15. Entre los aspectos negativos de la ley del mercado esta la excesiva concentracién industrial.

16. La elasticidad de demanda cruzada mide de la sensibilidad de la cantidad demandada de un bien
respecto al precio de otro bien.

17. Una elasticidad demanda-renta de -0.80 corresponde a un bien inferior.

18. A largo plazo, la oferta puede presentar una elasticidad infinita.

19. Se genera un mercado negro cuando los precios de mercado se fijan, en relacién con el precio de
equilibrio, a un nivel superior o inferior.

20. Cuando la demanda es perfectamente rigida, todo el impuesto repercute en el comprador.

21. Si la cosecha es buena, aunque bajen los precios, aumentan los Ingresos de los agricultores, si la
elasticidad de la demanda es mayor que 1.

22. En el modelo de la telarafia, si la elasticidad de la demanda es menor que la de la oferta, el equilibrio
es inestable.

23. La funcion utilidad marginal: U’(x)>0, U’(s)=0, U”(x)<0

24. Las curvas de indiferencia se representan en el primer cuadrante.

25. La ordenada en el origen en la ecuacion de la recta de balance es r/Py.

26. La pendiente de la recta de balance es —Px/Py.

27. Cuando sélo varia Py la recta de balance pivota sobre la abscisa en el origen.

28. En el punto de equilibrio del consumidor las ultimas unidades monetarias invertidas en cada bien
producen idéntica satisfaccion, la recta de balance es tangente a una curva de indiferencia y la relacion
marginal de sustitucion es igual a la tasa marginal de intercambio en el mercado.

29. El efecto sustitucion es siempre negativo.

30. El efecto renta es positivo, nulo o negativo.

31. El excedente del consumidor beneficia al comprador.

32. El excedente del consumidor tiene su origen en pagar todas las unidades al mismo precio.
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33. Desde el punto de vista de la produccion, el corto plazo es el periodo de tiempo en el que unos
factores son fijos y otros variables.

34. Un factor de produccion es limitativo cuando para cada cantidad de producto se necesita una
cantidad fija de factor.

35. La curva de productividad marginal pasa por el maximo de la curva de productividad media, es cero
para la cantidad de factor correspondiente a la maxima de la productividad total y es la pendiente de la
tangente a la curva de productividad total.

36. Segln la norma de Edgeworth si d2x/dudv es menor que cero los factores productivos son
sustitutivos.

37.Si Uy V son los factores productivos, la pendiente de la recta isocoste es —Pu/Pv.

38. Al aumentar el presupuesto C la recta isocoste se desplaza paralela alejandose del origen.

39. En el punto de equilibrio de la produccidon se cumple la ley de las productividades marginales
ponderadas, la recta isocoste es tangente a una curva isocoste y las ultimas unidades monetarias
gastadas en cada factor productivo producen la misma cantidad de producto.

40. La curva de costes totales es asintética a un determinado factor de produccién, inicialmente crece
menos que proporcionalmente con el volumen de produccion y crece mas que proporcionalmente con
el volumen de produccion, a partir del punto de inflexién.

41. El volumen de produccidn correspondiente al minimo de explotacion es menor que el
correspondiente al dptimo de explotacidn.

42. En el éptimo de explotacién C'=C*

43. La relacion que existe entre la elasticidad del coste total n y la elasticidad del coste medio nm es nm
=n-1.

44. El volumen tipico es el volumen de produccion correspondiente al punto de tangencia entre la curva
de costes a corto y la curva de costes a largo.

45. Cuando en un mercado no rige el Principio de la Indiferencia de la mercancia, el mercado se llama
imperfecto.

46. Cuando en un mercado rige el Principio de la Independencia de precio, el mercado se llama normal.
47. Cuando en un mercado concurren muchos oferentes y pocos demandantes se produce un fendmeno
Ilamado oligopsonio.

48. La Industria en un mercado de Competencia Perfecta tiene una funcién de Ingresos Medios que es
igual a P.

49. La empresa en un mercado de Competencia Perfecta tiene una funcion de Ingresos Medios que es
igual a P. (Repetida).

50. Cuando los ingresos de una empresa cubren con un determinado volumen de produccidn los costes
variables, a este volumen se le lama minimo de explotacién.

51. La curva de oferta de la Empresa, a corto plazo, coincide con la curva de los costes marginales.

52. Las variaciones de la oferta al alterarse el precio en uno u otro sentido son menores a corto plazo
que a largo plazo.

53. Cuando el precio de equilibrio de la Industria iguala al éptimo de explotacién de una empresa, se
dice que la empresa es marginal.

54. Las imperfecciones del mercado surgen cuando aparecen barreras a la competencia. La barrera
econdmica mas natural la constituyen los costes de produccion.

55. En el Monopolio, la curva de Ingresos Marginales, con referencia a la curva de demanda, se sitta por
debajo.

56. En el Monopolio Lucrativo, el equilibrio exige que I'=C’.

57. En el Monopolio Social se da la circunstancia de que P=C*.

58. En el comercio internacional la practica conocida con el nombre de “dumping” consiste en vender el
mismo producto, en diferentes mercados, a precios distintos.

59. La discriminacion de precios pretende absorber el excedente del consumidor.

60. El Oligopolio se trata en general de un mercado forzado, perfecto, transparente y libre.
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61. En un duopolio recibe el nombre de “variable conjetural” la expresion dx1/dx2.

62. En el Oligopolio se produce colusion cuando los oligopolistas deciden formar sindicatos o “carteles”.
63. La competencia monopolistica tiene dos caracteristicas esenciales, que son el gran nimero de
productores y la diferenciacion del producto.

64. En la competencia monopolistica a corto plazo, el equilibrio serad cuando I'=C’.

Problemas

65. Dada la siguiente funcién de demanda-renta: x=-r*2 + 65r — 900 (x=cantidad; r=renta), para qué
intervalos de renta el bien es inferior. Sol. 32.5<r<45.

66. En el problema anterior, para qué intervalos de renta el bien es de lujo. Sol. 20<r<30.

67. En el problema anterior, para qué intervalos de renta el bien es de 12 Necesidad. Sol.: 30<r<32.5.

68. En el problema anterior, para qué intervalos de renta el bien es normal. Sol.: 20<r<32.5.

69. Dada la funcién demanda x=50-2p, ¢cual es el precio correspondiente al Gasto Maximo? Sol.: 12.5.
70. En el problema anterior, ¢cual es la cantidad correspondiente al Gasto Maximo? Sol.: 20.

71. En el problema anterior, ¢ien qué tramo la curva de demanda es elastica? Sol.: X<25.

72. En el problema anterior, ¢en qué tramo la curva de demanda es ineldstica? Sol.: X>25.

73. Determine en la funcidon de demanda x=600/(p+5) — 30, para qué intervalo del precio, la demanda es
normal. Sol.: Entre Oy 15.

74. En el problema anterior, para qué intervalo del precio, la demanda es rigida. Sol.: 0<p<5.

75. En el problema anterior, para qué intervalo del precio la demanda es elastica. Sol.: 5<p<15.

76. Los gustos de consumidor vienen representados por la funcién i = (2x+8)(y+5)*1/2 y los precios de
los bienes son Px=4 y Py=2. La renta del consumidor es de 46 unidades monetarias. En la situacién de
equilibrio la cantidad “x” es. Sol.: x=8.

77. En el problema anterior, la cantidad “y” en la situacidn de equilibrio es. Sol.: y=7.

78. La funcidn indice de utilidad de un consumidor es i = (x+2)21/2 * (y+1)*1/3, su renta monetaria es 81
y en la posicidn de equilibrio adquiere 5 unidades del bien “x” y 6 del bien “y”. Con estos datos Px es.
Sol.: Px=9.

79. En el problema anterior Py es. Sol.: Py=6.

80. La funcién de produccidn de una empresa es x = 10(V1+4)21/3 * (V2+6)*2/3 * V3~1/4 la empresa
adquiere 14 unidades de V1, 12 de V2 y 40.5 de V3 con un coste de C=206 unidades monetarias. El
precio P1 del factor productivo V1 es. Sol.: P1=4.

81. En el problema anterior, el precio P2 del factor productivo V2 es. Sol.: P2=8.

82. En el problema anterior, el precio P3 del factor productivo V3 es. Sol.: P3=4/3.

83. Una empresa tiene unos costes medios variables representados por C*v=2x"2 + 5 sabemos que para
x=5 los costes medios C*=155. El volumen correspondiente al éptimo de explotacién es. Sol.: x=5.

84. En el problema anterior los costes fijos, Co, son. Sol.: Co=500.

85. En el problema anterior los costes totales medios correspondientes al dptimo de explotacion son.
Sol.: C*=155.

86. En el problema anterior los costes totales correspondientes al éptimo de explotacidon son. Sol.:
C=775.

87. Una empresa lucrativa que tiene la siguiente funcion de costes totales: C(x)=8x"3 + 216x + 256.
Vende su producto en un mercado de competencia perfecta, obteniendo el beneficio extraordinario de
21.040 unidades monetarias. ¢ Cual es la cantidad de producto que deberia vender? Sol.: x=11.

88. En el problema anterior, é¢cual es el precio de venta del producto? Sol.: p=3.120

89. Un mercado cuya funcion de demanda es p=-39x + 791, lo abastece una Unica empresa
monopolistica con funcidn de costes totales C(x)=(x"2)/2 + x + 7. ¢Cudl es la cantidad de equilibrio? Sol.:
x=10.

90. En el problema anterior, écual seria el precio de equilibrio? Sol.: p=401.

91. En el problema anterior, ¢cual seria el Resultado de la Empresa? Sol.: B2=3.943.
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92. Un mercado cuya funcidén de demanda es p=-(x/2) + 300 es atendido por la oferta de dos Unica
empresas con funcion de Costes Totales: C1= 50x1 + 30 y C2=100x2 + 50. Las empresas actlan en
régimen de Duopolio y ambas suponen constante la cantidad ofertada por la otra (las “variaciones
conjeturales” son nulas). Hallar en situacidn de equilibrio la cantidad ofertada por la Empresa 1. Sol.:
x1=200.

93. En el problema anterior, hallar en situacion de equilibrio la cantidad afecta por la Empresa 2. Sol.:
Sol.: x2=100.

94. En el problema anterior, écual seria el precio en el mercado? Sol.: p=150.

95. En el problema anterior, écual seria el resultado de la Empresa 1? Sol.: B2=19.970.

96. En el problema anterior, écual seria el resultado de la Empresa 2? Sol.: B2=4.950.

97. Una empresa con funcion de costes medios variables: C*v = x/8 + 20, actua en dos mercados
distintos y en ambos como Unico oferente. Las funciones de Demanda de los mercados son,
respectivamente: P1 = -x1/2 + 95, P2=-x2/4 + 70. Hallar, en situacion de equilibrio, la cantidad total
ofertada por la Empresa. Sol.: x=100.

98. En el problema anterior, écual seria el precio en el mercado 1? Sol.: p1=70.

99. En el problema anterior, écual seria el precio en el mercado 2? Sol.: p2=57.5.

100. En el problema anterior, écudl seria el Coste Fijo de la Empresa, sabiendo que obtiene un beneficio
final de 3.0007? Sol.: C=125.

Examen extraordinario de economia (7/09/2002)

76. El goce decreciente que proporciona la progresiva satisfaccion de una necesidad se conoce como la
12 ley de Gossen.

77. Los factores originarios son de ultimo orden, pero no por ello tienen que tener un orden elevado.

78. La economia es una ciencia no normativa.

79. Aquello a lo que se renuncia para obtener otra cosa a cambio se llama coste oportunidad.

80. Son fallos en la Economia de mercado la publicidad manipuladora, la competencia imperfecta y los
efectos externos.

81. La Ley de la oferta establece entre el precio y la cantidad ofertada del bien, una relacién en todos los
casos directa.

82. Al conjunto de empresas que sirven el mismo mercado se lo denomina Industria.

83. La elasticidad precio/demanda tiende a aumentar a largo plazo.

84. La elasticidad demanda/renta sera distinta en todos los puntos de su curva representativa.

85. Considerando los ingresos de los vendedores, este serd maximo cuando E=1.

86. Si la curva de demanda fuera una recta de pendiente -1, su punto de interseccién con la bisectriz
tendrd una elasticidad E=1.

87. La elasticidad oferta-precio responde a la formula + (PX’)/X.

88. Aquellos bienes cuya elasticidad demanda-renta 0<Er<1, se llaman normales de primera necesidad.
89. Cuando el valor de la elasticidad de la demanda cruzada Exy<0, se trata de bienes complementarios.
90. Considerando el mercado del trabajo (eje horizontal: horas/hombre; eje vertical: salarios/hora), se
produce mercado ilegal cuando se fija el precio minimo por encima del equilibrio.

91. Una demanda perfectamente rigida, repercute todo el impuesto en los compradores.

92. Una oferta perfectamente eldstica hace recaer el impuesto totalmente sobre los compradores.

93. Se considera que hay equilibrio inestable cuando las elasticidad de la demanda es menor que la de la
oferta.

94. La utilidad marginal es la magnitud de la Teoria Econdmica que con mas propiedad recoge el
concepto de valor de los bienes.

95. Las curvas de indiferencia se representan en el primer cuadrante.

44



96. La funcidn indice de utilidad indica que los gustos del consumidor pueden expresarse por distintas
funciones.

97. Cuando solo varia px, la recta de balance pivota desde un punto del eje y.

98. Por la 22 ley de Gossen, cuando la funcién indice de utilidad es: i=2x-y*2, el equilibrio del
consumidor exigira que se cumpla py=-y*px.

99. La curva renta-consumo es descendente cuando los bienes son inferiores.

100. Cuando el efecto indirecto o efecto renta es positivo el bien es inferior.

101. La férmula de Slutsky contiene el efecto renta unitario cuya expresion es —(dx/dr)*x

102. El excedente del consumidor se explica porque las primeras unidades proporcionan mayor utilidad
que la Ultima y se pagan todas las unidades al mismo precio, que resulta ser el precio de la ultima
unidad.

103. A largo plazo todos los factores pueden ser variables si se exceptula la tecnologia, que lo es a muy
largo plazo.

104. Si d2x/dudv < 0, los medios son sustitutivos.

105. La recta isocoste representa combinaciones posibles de 2 factores que la empresa puede adquirir
con un presupuesto dado, con una tecnologia dada y a los precios vigentes.

106. El equilibrio de la produccidn se puede establecer imponiendo la condicién de que se produzca una
cantidad al menor coste o se produzca la maxima cantidad con un presupuesto dado.

107. La adaptacion parcial de la empresa a la produccién tiene sentido a corto plazo, se hace a través de
los factores variables y tiene un coste mayor que a largo plazo.

108. El coste marginal minimo se produce cuando se alcanza el punto de inflexion de la curva de la curva
de coste total.

109. Hay ineficiencia econdmica cuando la elasticidad de los costes variables es superior a la unidad.
110. Cuanto mayor son los costes fijos, menor es el ritmo de crecimiento de los costes variables
requerido.

111. Cuando en un mercado rige el principio de la unicidad de precio, se dice que el mercado es
transparente.

112. Cuando en un mercado no rige el principio de la independencia del precio, se dice que el mercado
es forzado.

113. En el mercado de competencia monopolistica no se cumple el principio de indiferencia de
mercancia.

114. (Todas las proposiciones son falsas): En un mercado de competencia perfecta, la funcién de
ingresos medios de la industria NO es una paralela al eje de las x, ni es una recta creciente que pasa por
el origen ni coincide con los ingresos marginales.

115. En un mercado de competencia perfecta, la funcién de ingresos marginales de la empresa coincide
con los ingresos medios.

116. En un mercado de competencia perfecta, el minimo de explotacién es el volumen de produccidon
para el cual los costes medios variables son minimos.

117. En un mercado de competencia perfecta, el éptimo de explotacion es el volumen de produccion
para el cual los costes medios totales son minimos.

118. En un mercado de competencia perfecta, para volimenes de produccién comprendidos entre el
minimo y el éptimo de explotacidn se cubren los costes variables y parte de los fijos.

119. En competencia perfecta, si el precio de equilibrio de la industria da lugar a un volumen de
producciéon de una empresa comprendido entre el minimo y el éptimo de explotacidn, esta empresa
tiene pérdidas.

120. En un monopolio, los ingresos marginales se situan por debajo de los ingresos medios.

121. En el monopolio subvencionado I*=C’.

122. Las distintas tarifas eléctricas por bloques, las distintas tarifas de consumo eléctrico doméstico o
industrial y los distintos precios de transporte seglin edades son ejemplos de discriminacion de precios.
123. En la discriminacion de mercados 5I'=C’.
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124. La industria del acero es un ejemplo de oligopolio perfecto.

125. En la lucha oligopolista, si cada oligopolio intenta colocar mas de su produccién, el beneficio
conjunto decrece.

126. Cuando los oligopolistas forman un cartel I'=5C'.

127. La demanda de una empresa en competencia monopolista es muy elastica.

Problemas

128. Cuando el precio de un producto era de 2 euros la unidad, se demandaron 50 millones de unidades;
posteriormente el precio se situé en 2.5 euros y la demanda descendié a 40 millones, écual es la
elasticidad demanda-precio de este producto? Sol.: e=0.8

129. Suponiendo en el problema anterior que la elasticidad de la demanda resultante va a ser una
constante en este mercado y partiendo de la Ultima situacidn (p=2.5), écudl sera el nuevo precio del
producto, si la demanda desciende a 30 millones de unidades? Sol.: p=3.54

130. La funcién de demanda del bien x tiene la forma p = {20(55-x)}*1/2; se sabe que el precio es p=10,
écudl es el valor de la elasticidad para ese precio? Sol.: +0.2

131. En el problema anterior, ¢de qué tipo es la demanda? Sol.: Rigida.

132. La funcién de demanda del bien x en relacién con la renta tiene la forma x=20r*1/2 —r. El bien se
comporta como “inferior” en el tramo de renta. Sol.: 100<r<400.

133. En el problema anterior, el bien se comporta como de “12 necesidad” en el tamo de renta. Sol.:
0<r<100.

134. En el problema anterior, el bien se comporta como “de lujo” en el tramo de renta. Sol.: En ningun
tramo.

135. Dada la funcién de coste marginal: C'=3x"2 — 20x + 80, hallar la elasticidad del coste variable para
x=8. Sol.: e=1.75

136. En el mismo problema anterior, calcule la elasticidad del coste medio para x=8, cuando los costes
fijos son 160. Sol.: e=0.33

137. La funcién de costes medios variables de una empresa es: Cv*=4x"2 + 8. Determine el éptimo de
explotacion si, para x=10, el coste medio total es: C*=508. Sol.: x=5.

138. En el problema anterior, ¢cuanto representa los costes fijos? Sol.: Co=1.000.

139. Dada la funcién de demanda: x = 50 — 2p, hallar el excedente del consumidor cuando p=15. Sol.:
E(x)=100.

140. En el problema anterior, en qué cantidad aumenta ese excedente si baja el precio a p=10. Sol.:
E(x)=125.

141. Los gastos de un consumidor vienen representados por la funcion i=(x+5)*1/2 * (2y+8). Su renta es
de 104€ y los precios de los bienes son: px=4€ y py=8€. ¢{Cual sera la cantidad de x de equilibrio? Sol.:
x=8.

142. En el problema anterior, ¢cudl sera cantidad de y de equilibrio? Sol.: y=9.

143. La funcidn de costes totales de una empresa que opera en un mercado de competencia perfecta es:
C(x)=2x"2 + 5x + 128. Determine cual es el precio del mercado para el cual la empresa esta en equilibrio
sin obtener beneficios ni pérdidas. Sol.: p=37.

144. En el problema anterior, determine el volumen de produccién correspondiente al dptimo de
explotacion. Sol.: x=8.

145. En el problema anterior, si el precio de mercado es p=45, determine el volumen de produccion de
la empresa. Sol.: x=10.

146. En el problema anterior, determine los resultados de la empresa cuando el precio del mercado es
p=45. Sol.: B2=+72.

147. Una empresa opera en situacion monopolista en dos mercados distintos. Su funcién de costes
totales es: C(x)=2x"2 + 5x + 128 y las funciones de demanda en ambos mercados son: pl=x1 + 50 y

46



p2=x2 + 32. Determine la cantidad total ofertada por la empresa en la situacién de equilibrio. Sol.:
Xt=12.

148. En el problema anterior, determine el resultado de la empresa en dicha situacidn de equilibrio. Sol.:
B2=47.50.

149. En el problema anterior, determine el precio de venta en el mercado 1. Sol.: p1=51.50.

150. En el problema anterior, determine el precio de venta en el mercado 2. Sol.: p2=42.50.

Examen extraordinario de economia (3/09/2005)

1. La actividad econémica, como parte de la actividad humana satisface la necesidad o carencia de
bienes econédmicos.

2. Los factores originarios en algunas ocasiones pueden ser de primer y ultimo orden a la vez.

3. La condicidn “ceteris paribus” empleada en Economia permite eliminar la interdependencia entre
variables independientes, fijandolas, estudiando la variaciéon de una magnitud en funcién de aquellas
que interese.

4. Por encima de una curva Frontera de Posibilidades de Produccién (FPP) dada estdn aquellos puntos
inalcanzables por falta de recursos y tecnologia.

5. Segun el Sistema Econdmico, una economia mixta permite eliminar fallos del mercado y
externalidades que podrian aparecer en economias de mercado.

6. La ley de la demanda se obtiene sumando todas las cantidades de un bien demandadas
individualmente, para un mismo precio.

7. La ley de la oferta se obtiene sumando horizontalmente, para cada precio, todas las cantidades
ofrecidas individualmente por las empresas que componen la industria.

8. (Todas las proposiciones son falsas). Al fijar un precio maximo que da lugar a un mercado negro el
precio en éste NO es siempre inferior al que se produciria en el mercado libre, ni debe ser igual al que se
produciria en el mercado libre ni debe ser superior al que se produciria en el mercado libre.

9. La introduccion de un impuesto cuando existe una demanda totalmente eldstica y una oferta
totalmente rigida supone que el impuesto lo soporta el vendedor.

10. La funcién de utilidad marginal es nula en la saturacion.

11. La curvatura de las lineas de indiferencia viene dada por la condicion d2y/dx2 > 0.

12. Dada una funcion i=F(u) indice de utilidad correspondiente a una funcién de utilidad las curvas de
indiferencia de la funcion indice tendran la misma forma que las de la funcion utilidad.

13. (Todas las proposiciones son falsas). En relacidn a la recta de balance, NO podemos afirmar que esté
formada por aquellas combinaciones de precios que el consumidor puede pagar con su renta monetaria
para adquirir una cantidad de bienes indeterminada, ni que la pendiente es creciente e igual al cociente
de precios ni que una disminucion de uno de los precios supondria un giro de la recta y un aumento real
de renta.

14. La Ley de igualdad de las utilidad marginales ponderadas supone que “me da lo mismo gastarme en
X oY cualquier cantidad adicional de dinero”.

15. Al variar el precio de un bien deduciremos la curva precio-consumo por los puntos de equilibrio que
maximizan la satisfaccion del consumidor, aunque no modifiquemos la renta.

16. Cuando el efecto indirecto o renta resulta positivo quiere decir que a causa de él se consume mas
cuando sube el precio.

17. La férmula de Slutsky contiene el efecto renta unitario cuya expresion es —(dx/dr)*x.

18. (Todas las proposiciones son falsas). Un medio de produccion NO es Unicamente limitativo cuando
cada cantidad adicional de producto exige una cantidad mayor de factor para su fabricacion, ni si la
cantidad de producto puede variarse sin variar la cantidad de ese factor, ni si no es indispensable una
cantidad fija de ese factor para obtener una cantidad de producto.
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19. La productividad marginal es decreciente siempre a partir de un cierto valor de factor productivo
donde alcanza maximo.

20. Si la variacién porcentual del presupuesto es igual a la variacién porcentual de los precios de los
factores, la recta isocoste no se modifica.

21. La Ley de la igualdad de las productividades marginales establece el punto doble las pendientes de la
recta isocoste y la isocuanta coinciden.

22. El coste marginal es sencillamente el coste de la tltima unidad producida o el coste de producir una
unidad mas.

23. El minimo y éptimo de explotacidn se acercan a media que los costes fijos disminuyen.

24. Los valores de elasticidad inferiores a cero indican situaciones de eficiencia econdmica, nv = C'/C* y
en el 6ptimo de explotacién nv=1.

25. La dimensidn 6ptima de la empresa se consigue donde el coste medio alcanza su minimo al cabo del
tiempo suficiente de adaptacién.

26. El principio de unicidad de precio determina si un mercado es Transparente u Opaco.

27. El oligopsonio viene definido por muchos oferentes y pocos demandantes.

28. En la llamada competencia monopolistica se cumplen los principios de libertad de cambio, unicidad
de precio e independencia de precio.

29. En el equilibrio de la empresa en competencia perfecta los ingresos marginales son iguales al precio,
los ingresos medios son iguales al precio y los ingresos marginales son iguales a los ingresos medios.

30. En el dptimo de explotacién son minimos los costes totales medios.

31. En Competencia Perfecta, la curva de oferta de la empresa es la curva de costes marginales a partir
del minimo de explotacidn.

32. Las barreras econdmicas que causan imperfeccién en el mercado son la diferenciacion espacial, el
coste de produccion y la diferenciacién temporal.

33. El equilibrio del Monopolio social se consigue igualando el precio al coste medio.

34. La discriminacion de precios a nivel internacional, en diferentes paises, se conoce con el nombre de
dumping.

35. En el mercado de Oligopolio de Colusidn, el equilibrio se obtiene igualando el ingreso marginal de
todas las empresas al coste marginal de cada empresa.

36. La curva de demanda para una empresa que actia en Competencia Monopolistica sera tanto mas
eldstica cuanto menos diferenciados estén los productos de sus competidores.

Problemas

37. Cuando el precio de un producto era de 1€ la unidad se demandaron 80 millones de unidades. Al
subir el precio a 1.5€ la demanda descendié a 60 millones de unidades. ¢Cuadl es la elasticidad demanda-
precio de este producto? Sol.: e=0.5

38. Dada la siguiente funcion de demanda-renta x=-r2 + 55r — 750, ¢para qué intervalo de renta el bien
es inferior? Sol.: 27.50<r<30.

39. En el problema anterior, ¢ para qué intervalo de renta el bien es normal? Sol.: 25<r<27.38

40. En el problema anterior, ¢para qué intervalo de renta el bien es de 12 necesidad? Sol.:
27.38<r<27.50

41. Los gastos de un consumidor vienen representados por la funcion i = (x+5)21/2 * (y+6). Su renta es
de 400€ y los precios de los bienes son px=4€ y py=8€. ¢Cual sera la cantidad de “y” de equilibrio? Sol.:
y=33.

42. Halle el aumento de satisfaccién experimentado por un consumidor, cuando la cantidad demanda
varia de 30 a 60 unidades, sabiendo que su funciéon de demanda es: x=100-p. Sol.: E(x)=1.350.

43. Determine el Optimo de Explotacién de una empresa cuya funcién de coste total es: C(x)=2x"3 —
120x + 4.000. Sol.: x=10.
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44, La funcidn de costes totales de una empresa que opera en un mercado de Competencia Perfecta es:
C(x)=2x"2 + 5x + 200. Determine cual es el precio del mercado para el que la empresa no gana ni pierde.
Sol.: p=45.

45. En el problema anterior, determine el volumen de produccién correspondiente al Optimo de
Explotacion. Sol.: x=10.

46. Un mercado estd abastecido por una sola empresa cuya funcion de costes totales es: C(x)=(x"2)/6 +
10x + 90. Por parte de la demanda existen dos grupos de demandantes que consideran el precio
independiente de su actuacidn. El primer grupo lo constituyen: 4 demandantes, y el segundo: 6
demandantes. La funciéon de demanda para cada uno del primer grupo es: p=-2x + 300, y la de cada uno
del segundo grupo: p=-3x + 200. Determine el Beneficio maximo del oferente. Sol.: B2=34.470.

47. En el problema anterior, determine el precio al que se obtiene ese beneficio. Sol.: p=178.

48. Una empresa opera en situacion monopolista en dos mercados distintos. Su funcién de costes
totales: C(x)=x"2 + 10x + 200 y las funciones de demanda de ambos mercados son: p1=x1 + 50 y p2=x2 +
32. Determine el precio de venta en el mercado 1 en la situacién de equilibrio. Sol.: p1=61.

49. En el problema anterior, determine la cantidad total ofertada por la empresa en esa situacion. Sol.:
x=31.

50. En el problema anterior, determine el resultado de la empresa en la misma situacion. Sol.: B2=240.

Examen extraordinario de economia (6/09/2006)

51. La primera Ley de Gossen establece el goce decreciente que proporciona la progresiva satisfaccion
de una necesidad.

52. (Todas las proposiciones son falsas). En relacidén con los bienes econémicos, NO hablaremos de
Capital Productivo ni cuando consideremos todos los factores productivos incluidos los originarios, ni
cuando Unicamente nos refiramos al conjunto de los factores originarios ni cuando nos refiramos a la
participacion en el capital social.

53. La condiciéon “ceteris paribus” nos permite conseguir que el estudio de ciertas variables
dependientes Unicamente sean funcién de una variable independiente.

54. La curva de posibilidades de produccidn muestra la escasez de recursos, los costes de oportunidad,
definiendo una frontera entre las producciones alcanzables o las inalcanzables.

55. Dentro de los Sistemas Econdmicos los impuestos sobre renta y patrimonio tienen razén de ser en
una economia mixta; una economia de mercado permite que las decisiones econémicas sean tomadas
por los agentes privados, productores y familias; y en una economia mixta una autoridad central trata
de eliminar los fallos del mercado.

56. La funcién de demanda nos ofrece la cantidad demandada de un bien en funcién del precio de ese
bien, el de otros bienes, complementarios o substitutivos, los gustos y habitos sociales, el tamafio de la
poblacién y los niveles de renta y su grado de concentracion.

57. (Todas las proposiciones son falsas). La funcion de oferta NO nos ofrece el precio de un bien ni en
funcién de la cantidad ofrecida de ese bien, de otros bienes, de mayor o menor precio, el precio de los
factores de produccion, la innovacién tecnoldgica, y las expectativas y objetivos de la empresa; ni
Unicamente la cantidad ofrecida del bien; ni de todo lo anterior excepto de la cantidad ofrecida del bien,
gue ya la define la Ley de oferta.

58. Se denomina Ley del mercado a la conjuncidn de las curvas de oferta y demanda que determinan el
precio y la cantidad.

59. En referencia a los precios politicos: Al establecer un precio maximo aparecera un mercado negro al
estar los consumidores dispuestos a pagar un precio superior al estipulado. La cantidad total de
equilibrio sera superior a la establecida en el mercado regularizado. Al establecer un precio minimo
aparecerd un mercado ilegal al estar los oferentes dispuestos a admitir un precio inferior al estipulado.
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60. En relacidn con los impuestos que pueden ser soportados por los diferentes agentes en funcién de la
elasticidad de oferta y demanda: Unicamente por el comprador tanto si la oferta es perfectamente
elastica como si la demanda es perfectamente rigida. Unicamente por el vendedor, si la demanda es
perfectamente eldstica. En el caso de una demanda perfectamente elastica, el impuesto serd soportado
por el vendedor y ademas se vera penalizado por una menor venta.

61. Dentro de la teoria de la Utilidad podemos afirmar que la utilidad es creciente atenuada,
cumpliéndose que la u”’(x)<O0.

62. (Todas las proposiciones son falsas). Dado un conjunto de curvas de indiferencia, correspondientes a
una misma funcidn de utilidad dichas curvas NO son crecientes y convexas; ni a medida que se separan
del origen de coordenadas la utilidad es mayor, salvo en los puntos de corte donde se alcanza un
minimo; ni la utilidad marginal en cada punto viene determinada por la convexidad de la curva en dicho
punto.

63. Dada una funcién i=XY"2, determine cual de las funciones representa la utilidad marginal del mismo
sujeto: a)X"2Y b)XY ¢)XA2YA2 d) (1/(X*1/2))/Y. Sol.: d)

64. En relacion a la recta de balance, podemos afirmar que un aumento de uno de los precios supone un
giro de la recta y una disminucion real de renta.

65. El equilibrio del consumidor se produce en el punto de tangencia de la recta de balance con una
curva del haz de curvas de indiferencia, de forma que sea maxima la utilidad para las disponibilidades
externas.

66. Al variar Unicamente la renta del sujeto definimos la curva renta-consumo como lugar de las
tangencias de las diferentes rectas de balance con las curvas de indiferencia.

67. Una vez producida una variacidon de un precio en el caso de un bien inferior el efecto renta es
contrario al efecto sustitucion.

68. La ley binomial de la demanda separa el efecto renta y el efecto sustitucion con un efecto total
siempre aditivo en los bienes normales.

69. (Todas las proposiciones son falsas). Si un consumidor adquiere x0 unidades a un precio p0 (punto
éste de su curva de demanda), NO obtiene un excedente de utilidad determinado por el menor precio
gue estaria dispuesto a pagar por un nimero mayor de unidades; ni podria no tener excedente si no
estuviera dispuesto a pagar un precio superior a p0; ni significa que su utilidad marginal desde la
primera a la Gltima unidad (x0) es pO.

70. Para una funcién de produccion dada las lineas isocuantas son siempre decrecientes.

71. La productividad marginal es decreciente a partir de un cierto valor de factor productivo donde
alcanza un maximo.

72. En el equilibrio del productor se igualan las productividades marginales ponderadas.

73. El coste medio variable coincide en el punto de produccién nula con el valor del coste marginal.

74. nv=C'/Cv*; n=C’/C*; nm=n-1

75. La curva de costes a largo plazo no presenta costes fijos. La curva de costes a largo plazo presente
por cada curva de costes a corto plazo un punto de tangencia denominado volumen tipico. La dimension
Optima de la empresa ofrece el minimo coste medio posible que se alcanza con el tiempo necesario de
adaptacion.

76. Una variacion del precio de los factores productivos modifica la recta isocoste si el presupuesto no
se altera.

77. Dada una estructura de costes, el coste marginal minimo viene determinado por la inflexién en la
curva de costes.

78. Cuando los compradores y vendedores conocen perfectamente todas las opciones que les brinda el
mercado se cumple el Principio de Unicidad de precio y mercado fluido.

79. En Competencia perfecta, la demanda de la empresa es totalmente elastica.

80. Se llaman empresas intramarginales, las que tienen beneficios extraordinarios.

81. En el monopolio social, el precio se iguala al coste medio.
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82. Para que se produzca la Discriminacién de mercados el vendedor tiene que poder impedir la
reventa.

83. A los oligopolistas les interesa diferenciarse en la publicidad, diferenciarse en el servicio y no entrar
en una “guerra de precios”.

84. El equilibrio del “oligopolio de lucha” se establece segun la condicidon I'j=C’i

85. Los mercados de los detergentes, los muebles y los electrodomésticos son ejemplos de mercados de
Competencia monopolistica.

Problemas

86. Conocida la funcién de demanda del bien X en relacién con su precio, con otro bien Y, y con el precio
de este otro bien Py, por la expresion: X=[Y/(Py+2)]-2Px. Si la demanda del bien Y permanece constante
e igual a 80 y Px también permanece constante e igual a 2, écudl es el valor de la elasticidad cruzada de
X con respecto a Py, cuando Py=2? Sol.: e=-0.625

87. En el problema anterior, ¢cdmo son los bienes X e Y? Sol.: Complementarios.

88. Dada la funcion de produccidn X=u”2 + 2v*2; se sabe que los precios de los factores son Pu=2 y Pv=4
y que el coste disponible es de c=600. Hallar la cantidad del factor u que hace maxima la cantidad de
producto. Sol.: u=100.

89. En el problema anterior, hallar la cantidad del factor v que hace maxima la cantidad de producto.
Sol.: v=100.

90. En el problema anterior, éicual es la cantidad mdxima de producto? Sol.: x=30.000

91. Dada la funcién de cortes medios variables de una empresa Cv*=x"2 + 10 y sabiendo que para x=20
el coste medio total es C*=3110. Hallar la cantidad de x correspondiente al 6ptimo de explotacién. Sol.:
x=30.

92. En el problema anterior, hallar el coste medio en el éptimo de explotacidn. Sol.: C¥*=2710

93. En un mercado cuya funcién de demanda es P=200-x/2, actian dos Unicas empresas con funciones
de costes totales: C1(x1)=50x1 + 450; C2(x2)=95x2 + 800. Las empresas actian en régimen de duopolio
en lucha y ambas suponen constante la cantidad ofertada por la otra (las “variaciones conjeturales” son
nulas). Se pide hallar en situacion de equilibrio la cantidad total ofertada por ambas empresas. Sol.:
x=170

94. En el problema anterior, écual seria el resultado de la empresa 1? Sol.: B2=8.000

95. En el problema anterior, écual seria el resultado de la empresa 2? Sol.: B2=0

96. Dada la siguiente funcién de demanda-renta x=-r*2 + 110r — 2400. ¢Para qué intervalo de renta el
bien es inferior? Sol.: 55<r<80

97. En el problema anterior, {para qué intervalo de renta el bien es normal? Sol.: 30<r<55

98. En el problema anterior, ¢para qué intervalo de renta el bien es de lujo? Sol.: 30<r<49

99. La funcion de costes totales de una empresa en un mercado de Competencia Perfecta es: C(x)=2x"2
+ 105x + 338. Determinar cudl es el precio del mercado para que la empresa no pierda ni tenga
beneficios extra. Sol.: p=157

100. En el problema anterior, determinar el volumen de produccién correspondiente al Optimo de
explotacion. Sol.: x=13

Examen extraordinario de economia (8/09/2008)

28. La funcion de utilidad marginal cumple que u’(s)=0.

29. La curvatura de las lineas de indiferencia viene dada por la condicion d2y/dx2 > 0.
30. El principio que informa mds claramente la Economia es el de la escasez.

31. Los bienes de ultimo orden son la tierra y el trabajo.
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32. Un punto situado en el interior de la curva de posibilidades produccidn refleja una combinacién con
utilizacién incompleta de los recursos existentes.

33. Aquello a lo que se renuncia para obtener otra cosa a cambio se Ilama coste de oportunidad.

34. Las externalidades son los efectos externos que no tiene en cuenta el mercado.

35. La ley de la demanda relaciona la cantidad demandada tGnicamente con el precio del bien.

36. La Ley de la oferta establece entre el precio y la cantidad ofertada del bien una relacién en todos los
casos directa.

37. En las curvas de oferta y demanda, los desplazamientos de las curvas son debidos a la variacidn de
otros factores distintos del precio del bien.

38. La elasticidad demanda/renta en cada punto de la curva representativa de la funcion sera distinta en
todos sus puntos.

39. La elasticidad precio/demanda tiende a aumentar a largo plazo.

40. Cuando se fija un precio maximo, que da lugar a un mercado negro, se hace por debajo del de
equilibrio del mercado.

41. Una oferta perfectamente elastica hace recaer el impuesto totalmente sobre los compradores.

42. En el modelo de la telarafia, si la elasticidad de la demanda es menor que la de la oferta, el equilibrio
es inestable.

43, Si d2x/dudv < 0, los medios son substitutivos.

44. Un mismo sujeto puede tener infinitas funciones indices de utilidad.

45. Cuando solo varia px, la recta de balance pivota desde un punto del eje y.

46. En el punto de equilibrio del consumidor se da la condicion de que la utilidad del ultimo euro
gastado en x ey esigual.

47. Por la 22 ley de Gossen, cuando la funcién indice de utilidad es: i = 2x - y2 , el equilibrio del
consumidor exigira que se cumpla que py= -y*px

48. La curva renta-consumo es descendente cuando los bienes son inferiores.

49. El efecto renta puede contrarrestar al efecto sustitucion.

50. La férmula de Slutsky contiene el efecto renta unitario cuya expresion es -(6x /6r)x.

51. El excedente del consumidor se explica porque las primeras unidades proporcionan mayor utilidad
que la ultima, se pagan todas las unidades al mismo precio y se pagan todas las unidades al precio de la
ultima.

52. Un medio de produccidn es limitativo, cuando cada cantidad de producto exige una cantidad fija de
factor.

53. El 6ptimo de explotacion de la empresa se localiza en el punto donde coinciden los costes medios
totales con los costes marginales.

54. Se conoce como dimensidn dptima de la empresa a aquella donde el volumen tipico coincide con el
minimo de la curva de costes medios a largo plazo, dandose a la vez el 6ptimo de explotacion a corto
plazo.

55. Un mercado de competencia perfecta se consigue cuando es libre, perfecto, transparente y normal.
56. Los principios que rigen los mercados no son independientes para que exista indiferencia de la
mercancia es necesario que exista unicidad en el precio.

57. En competencia perfecta los productores podran ofertar unidades de produccién hasta que el coste
de la ultima pieza alcance el precio de venta del mercado.

58. En competencia perfecta la curva de oferta del productor coincide con la curva de coste marginal a
partir del denominado minimo de explotacidn.

59. El monopolista ofertara unidades hasta que el coste marginal iguale al ingreso marginal.

60. El monopolista en la discriminacién de mercados ofertard unidades en cada uno de los mercados
hasta que los ingresos marginales en éstos alcancen el coste de la ultima pieza fabricada.

61. En un mercado oligopolista si los oligopolistas forman un cartel trataran de maximizar los beneficios
conjuntos.
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62. En competencia monopolistica el equilibrio a corto plazo es igual al monopolio, evolucionando el
mercado con la entrada de nuevos productores hasta que se produzcan pérdidas.

Problemas

63. Conocidos los precios de los factores pl =1, p2 =3, p3 =5y lafuncion de produccién: XA2 = vlv2v3,
determinar la cantidad de producto relativa al coste C = 1.800, en la situacién de equilibrio. Sol.:
x=3794,73

64. En el problema anterior determinar el coste minimo para producir mil unidades. Sol.: C=739,86

65. La funcidn de costes totales de una empresa en un mercado de Competencia Perfecta es: C(x) = 3x2
+50x + 300. Determinar cudl es el precio del mercado para que la empresa no pierda ni tenga beneficios
extra. Sol.: p=110

66. En el problema anterior, determinar el volumen de produccién correspondiente al Optimo de
explotacion. Sol.: x=10.

67. Dada la siguiente funcidn de demanda-renta x = -2r*2 + 94r - 960, para que intervalos de renta el
bien es inferior. Sol.: 23,5<r<32

68. En el problema anterior, para qué intervalos de renta el bien es de 12 necesidad. Sol.: 21.9<r<23,5
69. En el problema anterior, para qué intervalos de renta el bien es normal. Sol.: 15<r<23,5

70. En el problema anterior, para qué intervalos de renta el bien es de lujo. Sol.: 15<r<21.9

71. La funcién de Costes Totales de una empresa es: C(x)=x3-5x2+10x+200. La citada empresa obtiene
una cantidad de producto x = 10. ¢Cuadl es la elasticidad del Coste Total? Sol.: e=2,625

72. En el problema anterior, éicual es la elasticidad del Coste Variable? Sol.: e=3,50.

73. En un mercado cuya funcidon de demanda es p = 200 - x/2, actian dos Unicas empresas con funciones
de costes totales: C1 (x1) = 50x1 + 450 C2 (x2) = 95x2 + 800 Las empresas actian en régimen de
duopolio en lucha y ambas suponen constante la cantidad ofertada por la otra. Se pide hallar en
situacion de equilibrio la cantidad total ofertada por ambas empresas. Sol.: x=170.

74. En el problema anterior ¢Cudl seria el resultado de la empresa 1? Sol.: B2=8.000

75. En el problema anterior ¢Cudl seria el resultado de la empresa 2? Sol.: B2=0

76. Una empresa con funcion de Costes Medios Variables: C*v = (x/3) + 3, actla en dos mercados
distintos. En el 12 es el Unico oferente y atiende una demanda, cuya funcion es p1 = 333 — (x1°2)/4 .En el
22 lo hace en libre competencia, siendo aqui el precio p2 = 33. ¢{Cudnta serd la cantidad total ofertada
por la Empresa en los dos mercados? Sol.: x=45

77. En el problema anterior. ¢ Cual serd el precio en el mercado 12 (p1)? Sol.: p1=233

Examen ordinario de economia (01/2004)

1. La actividad econdmica utiliza medios escasos.

2. El principio que informa mas claramente la economia es el de la escasez.

3. Los bienes que necesitan transformacion para satisfacer una necesidad se llaman indirectos.

4. A los bienes irreductibles se les denomina factores originarios de la produccién.

5. En la Ciencia econdmica lo equivalente a la experimentacion en las Ciencias naturales es la
observacion.

6. En economia se utilizan los lenguajes verbal, grafico y matematico.

7. Los costes de oportunidad se visualizan en las curvas de posibilidades de produccion.

8. El coste de oportunidad es aquello a lo que se renuncia para obtener otra cosa a cambio.

9. El sistema de economia mixta corrige, en parte, al sistema de libre mercado, subsanando ciertos
“fallos del mercado”.

10. Las externalidades son efectos externos que no tiene en cuenta el mercado.
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11. El tamafio de la poblacién y la distribucién de la renta son dos factores de la ley de la demanda,
tienen un caracter mas social que individual.

12. Dos bienes son sustitutivos cuando el incremento del precio de uno de ellos aumenta la demanda
del otro.

13. La produccion de un bien cuyo precio NO ha aumentado, hace menor su oferta.

14. El estado de la tecnologia, las expectativas de la empresa y el precio de los factores son factores que
condicionan la ley de la oferta.

15. La demanda-renta de los bienes de lujo es mayor que 1.

16. Aunque disminuya el precio puede aumentar el ingreso, si la elasticidad de la demanda es mayor
que 1.

17. Cuando se fija un precio maximo, que da lugar a un mercado negro, se hace por debajo del de
equilibrio del mercado.

18. En una demanda perfectamente eldstica, todo el peso de un impuesto adicional recae en el
vendedor.

19. En relacién con la utilidad de los bienes la utilidad es creciente atenuada y alcanza un punto de
saturacidn y la utilidad marginal es positiva.

20. Los puntos de una curva de indiferencia representan combinaciones de dos bienes que entrafian una
actitud indiferente del consumidor.

21. La funcidn indice de utilidad debe ser arbitraria, mondétona y creciente.

22. La ordenada en el origen de la recta de balance con los ejes x e y tradicionales es r/py.

23. La ley de igualdad de las utilidades marginales ponderadas significa que produce idéntica
satisfaccidn la Ultima unidad monetaria invertida en cada bien.

24. Cuando el efecto indirecto o renta resulta positivo quiere decir que a causa de él se consume mas
cuando sube el precio.

25. El excedente del consumidor se produce porque se paga por lo que vale la utilidad de la ultima
unidad consumida.

26. Se dice que los medios de produccion u y v son sustitutivos cuando la segunda derivada parcial mixta
es <0.

27. Si la variacion porcentual del presupuesto es igual a la variacién porcentual de los precios de los
factores, la recta isocoste no se modifica.

28. El coste de la ultima unidad producida viene representado por la pendiente de la tangente a la curva
de costes.

29. El volumen de produccién correspondiente al punto de inflexién de la curva de costes totales es
conocido también como “minimo de los costes marginales”.

30. El volumen de produccion correspondiente al punto donde se encuentran la curva de costes
marginales y la curva de costes totales no tiene nombre especifico.

31. Las situaciones de eficiencia econémica se dan para valores de las elasticidades de costes menores
que la unidad.

32. Los valores de elasticidad n=1, nv>1 y nm=0 corresponden al volumen de produccién del éptimo de
explotacion.

33. Se considera que es un Mercado Perfecto aquel que cumple el principio de indiferencia de
mercancia.

34. Los elementos que configuran el Principio de la Independencia de precio son aspectos personales de
los agentes integrantes del mercado.

35. En un mercado de Competencia Perfecta, la demanda para la empresa es totalmente elastica.

36. En un mercado de Competencia Perfecta, la funcién de los ingresos marginales de la industria se
anula para e=1.

37. La empresa en un mercado de Competencia Perfecta tiene el beneficio maximo cuando I’=C'.

38. La maxima pérdida en una empresa que actia en un mercado de Competencia Perfecta se dara
cuando los costes superen a los ingresos y ademas I'=C’.
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39. La curva de oferta de la empresa, en un Mercado de Competencia Perfecta, sera la rama creciente
del coste marginal a partir de su corte con la curva de Costes Medios Variables.

40. Cuando la recta de ingresos es paralela a la tangente a la curva C, desde la ordenada en el origen, los
ingresos correspondientes a la venta del volumen de produccidn del minimo de explotacién cubren
exactamente los costes variables.

41. En un mercado de Competencia Perfecta las empresas que “es mejor que no produzcan” son las
extramarginales.

42. El sector espafiol de los telégrafos presenta “barrera de tipo legal” para actuar en mercado de
Competencia Perfecta.

43. En una empresa que actla como Monopolio, la recta de Ingresos Marginales se situa por debajo de
la recta de demanda.

44, En un mercado monopolista los maximos ingresos totales de la empresa se dan cuando e=1.

45. En el monopolio social se da el equilibrio cuando P=C*.

46. Cargar precios distintos a diferentes clases de compradores, cargar precios menores por cantidades
mayores y absorber el excedente del consumidor son caracteristicas de la discriminacion de precios.
47.1'"1=1I"2=C’ es una condicién que se cumple en el caso de dumping en dos mercados.

48. La necesidad de una fuerte inversion de capital inicial, la condicién de poseer conocimientos
técnicos especializados y la posesidon de derecho de patentes son causas que generan oligopolios.

49. En un oligopolio “en lucha”, cuando se intenta colocar mas producto por parte de cada oligopolista,
el beneficio conjunto decrece.

50. En un mercado de Competencia Monopolistica, cuanto mas diferenciados estén los productos de sus
competidores, una empresa tendra su curva de demanda menos elastica.

Problemas

51. La funcidn de demanda del bien x, en funcion de su precio es: p = (60 — x/2)"2; sabiendo que el
precio es p = 3.025 ¢Cudl es el valor de la elasticidad de la demanda para ese precio? Sol.: e=5.5

52. La funcidon de demanda del bien x, en relacion con la renta tiene la forma: x = -2r*2 + 60r éCual es el
intervalo de renta en el que el bien se comporta como inferior? Sol.: 15<r<30

53. En el problema anterior ¢Cual es el intervalo de la renta en que el bien se comporta como de lujo?
Sol.: En ningln tramo

54. En el problema anterior écudl es el intervalo de la renta en el que el bien se comporta como de 12
necesidad? Sol.: 0<r<15

55. Conocidos los gustos de la unidad econdmica de consumo por la funcién indice de utilidad i = In
(x72/3-y); sabiendo que la renta r = 200 y que las cantidades en equilibrio son: x =4 ey = 6, ¢Cual es el
precio del bien x en el mercado? Sol.: px=20

56. En el problema anterior ¢Cuadl es el precio del bien y? Sol.: py=20

57. Considerando la funcién de demanda de un bien x = 10 — 2p, ¢Cudl seria el excedente del
consumidor cuando el precio del bien x fuera igual a 2? Sol.: E(x)=9

58. Dada la funcion de produccion x = 60uv + 5v — 2u”2, écudl seria la cantidad que hay que aplicar del
factor U para que la cantidad de producto sea maxima, sabiendo que del factor V se aplican
constantemente 4 unidades? Sol.: x=60

59. Dada la funcién de produccién x = In (ur1/2 * vA1/3), écdmo son los factores entre si? Sol.:
Complementarios/Independientes (¢ ?)

60. Dada la funcion de Costes Totales C(x) = x*3 — 6x*2 + 20x + 100 se pide hallar el valor del Coste
Medio Variable para el minimo de explotacion. Sol.: Cv*=11

61. En el problema anterior hallar el valor del Coste Medio Total para el dptimo de explotacion. Sol.:
C*=35

62. La funcién de Costes Totales de una empresa es: C(x)=2x"3-12x"2+30x+432. La citada empresa
obtiene una cantidad de producto x = 12. ¢{Cual es la elasticidad del Coste Total? Sol.: e=2.88
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63. En el problema anterior, ¢cudl es la elasticidad del Coste Variable? Sol.: e=3.48

64. En el problema anterior, ¢cudl es la elasticidad del Coste Medio? Sol.: e=1.88

65. Una empresa lucrativa tiene una funcién de Costes Marginales C' = 9x*2 — 30x + 50. La empresa
opera en un mercado de libre competencia y tiene su equilibrio en el éptimo de explotacidn, que es
cuando ofrece en el mercado 5 unidades de producto. Hallar el precio existente en el mercado en ese
momento. Sol.: p=125

66. En el problema anterior ¢cual seria el coste fijo de la Empresa? Sol.: Co=375

67. Un mercado cuya funcién de demanda es p = -39x + 791, lo abastece una Unica empresa
monopolistica con funciéon de Costes Medios Variables: Cv*(x)=(x/2)+1. Determinar el precio de
equilibrio. Sol.: p=401

68. En el problema anterior, determinar los Costes fijos de la Empresa sabiendo que el beneficio neto en
situacion de equilibrio es B = 3.000. Sol.: Co=950

69. Una empresa con funcion de Costes Marginales C'(x) = (x/2) + 45 actta en dos mercados distintos y
en ambos como monopolista. Las funciones de demanda de esos mercados son: p1 = 160 — (x1/3) y p2 =
480 — 2x2. La empresa obtiene un beneficio final de 20.000. Hallar la cantidad total ofertada de ambos
mercados. Sol.: x=150

70. En el problema anterior, hallar el precio en el mercado 2. Sol.: p2=300

71. En el problema anterior, hallar el Coste fijo de la Empresa. Sol.: Co=3.025

72. Un mercado cuya funcién de demanda es: p =(-x/3)+900 es atendido por la oferta de dos Unicas
empresas cuyas respectivas funciones de costes totales son: C1 = 30 x1 + 15y C2 = 45 x2 + 9 Las
empresas actian en régimen de Duopolio y ambas suponen constante la cantidad ofertada por la otra
(las “variaciones conjeturales” son nulas). Se pide hallar en situacidon de equilibrio la cantidad total
ofertada por ambas empresas. Sol.: x=1725

73. En el problema anterior, é¢cual seria el precio? Sol.: p=325

74. En el problema anterior, écual seria el resultado de la empresa 1? Sol.: B21=261.060

75. En el problema anterior, ¢cual seria el resultado de la empresa 2? Sol.: B22=325.191
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TEMA 1. INTRODUCCION Y ANTECEDENTES

Macroeconomia: Politicas y Objetivos

La macroeconomia es la rama de la economia que estudia el funcionamiento de ésta en conjunto, es
decir, la economia global de un pais o conjunto de paises. Para realizar este estudio nos fijaremos en el
funcionamiento individual de una serie de mercados y las interrelaciones que se producen entre ellos:

-Mercado de bienes y servicios.
-Mercado de dinero o monetario.
-Mercado de factores productivos.

En Macroeconomia se agregan los distintos bienes y mercados hasta reducirlos a un bien genérico, que
representa el conjunto de todos los bienes y servicios que se producen y se intercambian en una
economia determinada. Dicho bien genérico tendrd una Unica funcién de demanda, la demanda
agregada, y una Unica funcién de oferta, la oferta agregada, siendo ambas funcién del nivel de precios
de esta economia.

Variables macroecondmicas

Para realizar el analisis macroecondmico es preciso estudiar el desenvolvimiento de una serie de
variables. Esas variables clave son las que estan detras de la oferta y la demanda agregadas. Las
principales seran:

-La produccion agregada de un pais (que corresponderia a la agregacion de todos los productos que se
generan).

-El nivel general de precios (indice que representa los precios de todos los bienes).

-Y el empleo total, entre otras magnitudes macroeconémicas.

Clasificacion de las variables

Hay tres criterios de clasificacion:

-Se distingue, en primer lugar, entre variables deseadas o planeadas frente a variables medidas o
contables. La psicologia de la persona opera en este criterio.

-La segunda diferencia es entre variables flujo, aquellas que se van haciendo segun van entrando datos
(el consumo es un ejemplo de variable de flujo), y variables fondo, que siempre permanecen constantes,
es decir, son fijas en el tiempo.

-En tercer lugar citaremos a las variables enddgenas, propias del mercado, y exégenas, ajenas al
mercado.

Se evalua el funcionamiento de una economia en base al cumplimiento de una serie de objetivos. Los
mas relevantes serian:

-El crecimiento econdmico, medido mediante el PIB.
-El empleo, medido mediante la tasa de desempleo.
-La inflacién, medida por medio del IPC, que representa cémo evolucionan los precios.

Ademas seran importantes la balanza de pagos, |a diferencia que hay entre lo que se importa y lo que se

exporta, incluido el dinero; el déficit publico, |a diferencia entre lo que se ingresa y lo que se gasta; y e/
tipo de cambio, la moneda que se tiene.
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Politicas macroecondémicas

Un problema frecuente a la hora de desarrollar politica macroecondmica es el de los conflictos o
disyuntivas entre los distintos objetivos. Ademas, los medios para conseguir esos fines, las politicas,
entrafian juicios de valor sobre los que caben discrepancias entre los economistas. En Macroeconomia,
pugnan dos escuelas: La monetarista o neoclasica, considerada de derechas, y la keynesiana,
considerada de izquierdas (aunque el gobierno del PP, partido de derechas, lleva a cabo una politica
econdmica principalmente keynesiana).

Las medidas o instrumentos macroecondmicos seran de:

-Politica fiscal. La gestién de los impuestos.
-Politica monetaria.

-Politicas cambiarias o comerciales.
-Politicas de oferta o de rentas.

POLITICAS
MONETARIA |= = = = ¢ ====  FISCAL
|

| )
Oferta -5 - Exterior

|

|

(de rentas) Comercial y de ¢ Cambios?

MACROECONOMIA

TEMA 2. MACROMAGNITUDES

Producto Interior Bruto (PIB)

La medida mas comun de la produccién agregada de un pais es el Producto Interior Bruto (PIB), que se
define como el valor de mercado de todos los bienes y servicios finales producidos durante un afio en
territorio nacional, ya sea por nacionales o por extranjeros residentes.

El PIB se valora a precios de mercado, incluye solo el valor de los bienes y servicios finales y se computa
durante un afio. El PIB del transporte aéreo ronda entre el 3% y el 4% del total a nivel Estatal. La
ingenieria aerondutica, el mantenimiento aerondutico, tiene un PIB del 0.8%.

Se incluye en el PIB todo lo producido en el interior de un pais, con independencia de que los factores
productivos sean propiedad de nacionales o de extranjeros residentes en el pais. Hay que tener muy
presente que el PIB mide la riqueza oficial generada por un pais durante un afo, pero no mide la riqueza
total del pais.

EI PIB es >(pi- qi).
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PIB Nominal y PIB Real

Si se comparan el PIB de un pais de dos afios diferentes la diferencia se puede deber:

-A que efectivamente haya habido un crecimiento (o disminucién) de los bienes y servicios producidos.
-A que hayan variado los precios.

Cuando tenemos una serie de valores del PIB para afios diferentes, definimos el Producto Interior Bruto
nominal como aquél en el que se ha agregado la produccidn total del pais utilizando los precios del afio
en el que se produjo cada bien o servicio (precios corrientes). Por su parte, se define el Producto Interior
Bruto real como aquél que se agrega utilizado los mismos precios para todos los periodos (precios
constantes).

Para el calculo del PIB se aplicardn las siguientes formulas:

Producto Interior Bruto nominal (afio t) = 3 (Pit - Qit) (Current prices, precios anuales).
Producto Interior Bruto real (afio t) = 3 (Pio - Qit) (Calculado con los precios constantes, tomando el
precio del primer afio como referente).

Siendo:

i=(1, 2, 3,...., n) bienes y servicios finales que se producen en un pais.
Pit = precio del bien i en el afio t.

Pio = precio del bien i en el afio 0, que se toma como base.

git = cantidad producida del bien i en el afio t.

Deflactor y tasa de crecimiento

. PIB nominal (ano t)
Deflactor del PIB (afio t) = PIB real (afo?) .100

Es un indice de precios que representa la variacién de precios de los bienes producidos en el pais. Suele
expresarse como un indice con base 100 en un afio determinado. Puede aplicarse en un mismo afio,
entre el inicio y el final, o entre un afio base y el aifo en curso. El deflactor del PIB es importante porque
como el PIB nominal y el PIB real se diferencian en el IPC, el deflactor tiene una componente del IPC, de
cémo va el pais en lo que a precios se refiere.

o PIB real (t) — PIB real (t — 1)
Tasa de crecimiento PIB (t) = .100
PIB real (t — 1)

Entendiendo el deflactor

El Deflactor del PIB mide la variacion de precios de los bienes producidos, es una bajada.

Deflactor del PIB = (PIB Nominal / PIB Real) x 100
*Si el PIB nominal en 2010 es 1.170.000 Millones de Euros y el deflactor en ese afio fue 104, écual seria

el PIB real en 2010? Aqui despejamos el PIB real de la ecuacion del deflactor.
Sol.: PIB real = 1.170.000/1.04 = 1.125.000 M€
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*Si en 2009 el PIB (real) fue de 1.100.000 Millones de Euros. ¢ Cudl seria el Crecimiento Nominal en
20107 (Témese el valor nominal del ejercicio anterior).

Sol.: 1.170.000 — 1.100.000 = 70.000 M€

70.000 /1.100.000 = 0,063

6,3%

*¢ Cudl seria el Crecimiento Real en 20107 (Obsérvese la diferencia entre el crecimiento nominal y el
crecimiento real).

Sol.: 1.125.000 — 1.100.000 = 25.000 M€

25.000/1.100.000 = 0,023

2,3%

Lo que diferencia el crecimiento nominal y el crecimiento real es el deflactor; para dar datos del PIB
tendriamos que dar el crecimiento real, pero midiendo el nominal podremos conocer el deflactor, que es
un dinero que perdemos a nivel Estatal (la inflacion se come la economia, cuanto mds alta es la inflacidn,
menor es la renta disponible de la gente).

Flujo circular de la economia

La produccion la desarrollan las empresas y su valor, su suma, es el Producto Nacional. Los bienes
producidos por las empresas son adquiridos por otros sujetos econdmicos (economias domésticas y
otras empresas). El Producto Nacional es igual al Gasto Nacional en una economia en equilibrio. Las
empresas producen empleando factores productivos en poder de otros sujetos econdmicos y pagan por
su utilizacidn; estos pagos son las rentas percibidas por los prestatarios de factores y forman la Renta
Nacional (la Renta Nacional es lo que se paga por el uso de los factores productivos). La Renta Nacional
serd entonces igual al Producto Nacional. Asi se completan los dos circuitos del flujo circular de la renta.
Podemos concluir que el Producto Nacional, el Gasto Nacional y la Renta Nacional son iguales en una
economia en equilibrio.

Factores productivos: capital, recursos naturales, trabajo, organizacion
PRODUCTO NACIONAL
Bienes y servicios Corriente

Subsidiosy | ——— Impuestos

I

Subvenciones || | \
P 4 !l]l—im \ Empresas

— Gasto publico
A Impuestos  pago de

Familias i Iﬁl i \Irtaciones/
Ty r—n ,

.Sp

Ingresos de
Exportaciones Corriente

Pago de bienes y servicios GASTO NACIONAL monetaria

Retribucion de los factores RENTA NACIONAL

Notese que el ahorro (S de Save: -Sp, ahorro personal y —Se, ahorro de las empresas) de las personas no
se ve reflejado en el PIB. +/ es la inversion.
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Flujo circular de la renta

1 G X
Flujos Economicos
Sp Se T M

S+T+M=1+G+X
S-1=(G-T)+(X-M)

La inversidn, |, el Gasto Publico, G, y las exportaciones, X, son pagos. Los ahorros estan constituidos por
los ahorros familiares, Sp, el ahorro de las empresas, Se, los impuestos (taxes) que se cobran, T, y las
importaciones, M. Si estamos en equilibrio tenemos que S+T+M=I+G+X. Si reagrupamos las variables
obtenemos la ecuacién general del flujo circular, que es S-1 = (G-T)+(X-M), donde S=Sp+Se (es decir, S es
el ahorro privado). Si aumenta mucho el Gasto publico y no se compensa con los impuestos, en una
economia cerrada (en la que (X-M)=0) compensamos el déficit comiéndonos los ahorros de la gente. En
una economia cerrada todo depende del ahorro, el gasto y los impuestos.

Referencias a Economias:
Una economia simple es aquella en la que no hay Estado, ergo no hay Gasto Publico; las hay que carecen

de Sector Publico y/o de Sector Exterior.

El Producto Interior Bruto (PIB)

Definicidn del PIB: Valor de todos los bienes y servicios finales producidos en un pais en un periodo
determinado (normalmente un afio). Por convencion, sélo se incluyen los bienes y servicios que pasan
por el mercado y se valoran a los precios pagados en el mismo. Lo que no pasa por el mercado no se
tiene en cuenta: Si en una fdbrica de aviones solo se hacen ensambles, no se contabiliza en el PIB; sélo se
contabiliza lo que se vende.

50 Consumos

[ D Intermedios 110

Valor
Anadido (60)

Produccion de
ienes y Servicios

M.P. Calculo del PIB:
>l &t —>| cu PIB = Z Prod. Final
VA. — S PF.
V.A. [ PIB=ZM.P.+Z V.A.
V.A.
PIB = Z Rentas

V.A. = Valor afiadido; C.I. = Consumos Intermedios; M.P. = Materias Primas; P.F. = Producto final
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Ejemplo simplificado del cdlculo del PIB:

El sector primario es el que transforma la naturaleza en algo Uutil, el sector secundario es el que da la
forma de uso y el sector terciario es el que vende cosas. En este caso el sector terciario esta constituido
por un fabricante de trenes de aterrizaje, al cual se le venden las piezas a ensamblar para fabricar éstos
y que a su vez vende los trenes a empresas que los ensamblaran a aeronaves.

| SECTOR PRIMARIO

1 Explotacion minera de bauxita . e 100,000 €
2 Salarnos brutos mineros, te[:n!cos ¥ gestores ... 195000€
3 Intereses bancarios (préstamos de maquinaria, homos etc ] ___________ 70.000€
4 Beneficio bruto empresa metalirgica.... s DODE
(Venta a fabrica de 100 Tn de forjas de ale aiuml } Total ] ............... 440.000 €
Il SECTOR SECUNDARIO

1 Compra Planchas y barras .. 440000 €
2 Salarios brutos forfadoresfmecantzadores tecnlcos ¥ gestores ..250.000 €
3 Intereses bancarios (préstamos de instalaciones, maquinaria, ._ ) 90000 €
4 Beneficio bruto fabrica piezas ...................... e 140,000 €
(Venta a fabricante de 1000 piezas) Tolal [! ..................... 920.000 €
Il SECTOR TERCIARIO

1 Compra piezas ... 920000 €
2 Alquiler nave._ 140000 €
3 Salarios brutos montadores tecnlcos Vi gestores ——. | L X0 1K
4 Intereses bancarios (corto plazo, etc) . 100.000 €
5 Beneficio bruto empresa .. e 158400 €
Venta a ensamblador de 1000 piezas Total III .................... 1 .618.400 €
Precio pieza: 1958,264 € (1618,4 € + 339,864 € de IVA)+ 21%IVA.... 339.864 €
PIB Via Demanda: 1.618.400 € = Contribucién PIB c.f.
Valor en el mercado de las 1.000 piezas{ 1.958.264 € = Contribucion PIB p.m.

c.f. = Coste factores; p.m. = Precio de mercado. El PIB se puede ver a coste de factores, sin impuestos, y
a precio de mercados, impuestos incluidos.

Las otras vias del cdlculo del PIB: Via renta y via oferta (valor afiadido)

VIA RENTAS
»  Extraccién mineral y alquiler local .....240.000 €
(100.000 + 140.000)

» Salarios .. veee. 145,000 £
(195.000 + 250 000 + 300 000}

+ Intereses bancarios .........ccccccoeininns 260.000 €
(70.000 + 90.000 + 100.000)

+ Beneficios empresariales brutos ....... 337.400€

(75.000 + 140.000 + 158.400)
Total ... 1.618.400 € = PIB c.f.

VIA OFERTA (VALOR ANADIDO)
» Industria minera/material ..................... 440.000 €
» Fabricade piezas ......ccocoooeeeeiiiiians 480.000 €
+  Montador/ensamblador ...................... 698.400 €
Total .... 1.618.400 € = PIB c.f.

Obsérvese que desagregado o agregado la suma es la misma y que el Producto Nacional coincide con la
Renta Nacional.
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El PIB con mds agentes:

Industrias

L ;
.};?
/ X
Inversién/Exist.

Fabricante \
Inv. Particulares
/
1 AA.PP.

Kport
. @ Consumo Privado
Servicios y

| p|B=C+|+G+X-MI compras Bfjbl.

Los adjetivos de las macromagnitudes

Nominal y real. El valor nominal es el precio de las mercancias en el presente y el valor real es el precio
de las mercancias sin la inflacion.

Bruto y neto. Se puede definir el salario bruto como el dinero total que se paga a un trabajador antes de
las retenciones y cotizaciones que deben figurar en toda ndmina. En cambio, el salario neto es el
resultado tras estas retenciones, aunque en ultimo término se puede definir como el dinero final que
efectivamente recibe el trabajador en su cuenta. Por eso mismo el sueldo bruto siempre es mayor que
el neto. La diferencia entre macromagnitudes brutas y netas reside en la depreciacién.

Interior y nacional. El producto nacional bruto (PNB) es la suma de todos los bienes y servicios
producidos y consumidos en un pais y el producto interno bruto (PIB), pese a ser muy similar, no tiene
en cuenta la Renta Nacional Extranjera, a diferencia del PNB.

Precio de mercado y coste de factores. El precio de mercado incluye los impuestos y el coste de factores,
no.

Relaciones de identidad

RP RD

PIBom PINpm PNBpm PNNpm RN

PNNct
PERNE | c :
S
IN Sp

£ c - ra
(o

IN | int
| X-M

. G B
G (incluye

X-M| |\ v _m RNE)
XM Via renta <:
S-1= (G-T) + (X-M)
[ > Via gasto

p.m. = “precio de mercado “, esto es, que incluye los impuestos y c.f. = “coste de factores”.
-PIB (Producto Interior Bruto) = C+ | + G + (X-M). El PIB se puede medir via gasto o via renta.
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-PINpm =C +IN + G + (X-M) — D (donde IN es la inversidn neta y D la depreciacién, un efecto contable:
Un pais tiene que mantener sus instalaciones en funcionamiento, debe mantenerlas o repararlas; se
deprecia por obsolescencia). PIN y PIB se diferencian en la depreciacién.

-PNNpm (Producto Nacional Neto). Incluimos lo que se gasta en depreciacion y +/- RNE (Renta Nacional

Extranjero, que puede ser positiva o negativa).

-RN = PNNCcf (donde s son los salarios, ra la renta de los asalariados, int los intereses generados por la
rentabilidad del dinero, B el beneficio empresarial. Pero como estamos a coste de factores restamos Ti
impuestos indirectos, y sumamos Sh, subvenciones.

-RP (Renta personal). Se divide el PIB por los habitantes del pais. La renta personal a valor del PIB.
(+TR, transferencias a favor de personas o empresas; -Css, coste de la seguridad social, pagado por la
empresa y el trabajador; -Tb, impuestos directos: impuesto sobre la renta e impuesto de sociedades; -
Bnd = beneficio no distribuido: las empresas reinvierten en su crecimiento el beneficio y ese dinero no
llega a la gente mediante el pago de dividendos).

-RD (Renta disponible). Vale para consumir (C) y para el ahorro personal (Sp), sustrayendo el impuesto
sobre la renta (-Td), como el IRPF. RD es la renta disponible y Td los impuestos personales netos.

A modo de resumen tenemos que:

PNB = PIB + RNE donde RNE = Renta de nacionales en el extranjero menos renta de extranjeros en
Espaia

PIN = PIB — D y l6gicamente PNN = PNB — D (depreciacidn)

Ib = In + D (donde “Ib=I")

PNBcf = PNBpm —Ti (imp. Indirectos) + Sb y también:

PNNcf = PNNpm - Ti +Sb (subvenciones)

RN = PNNCcf = s (salarios) + ra (renta asalariados) + int (intereses) + B (beneficios empresas)

RP = RN - Bnd (beneficio no distribuido) — Tbh (imp. empresas) — Css (coste SS) + TR (transferencias)
RD =RP -Td (imp. personas) = C + Sp (ahorro personal)

SN = Se (ahorro empresas) + Sp

S=SN+D

TEMA 3. MERCADO DE BIENES: OFERTA Y DEMANDA REAL

Produccion — Demanda — Renta

Como resumen de lo expuesto en el tema 2 tenemos que:

PRODUCCION |:> RENTA

DEMANDA
GA

Demanda = GA (Gasto agregado) =C+1+ G + (X— M).

Oferta = PNNcf = Y es equivalente a: PIBcf = C + 1 + G + (X — M) si no se considera la +/- RNE, ya que la
depreciacion D es un apunte contable y no un gasto real.

Hay que tener en cuenta, entonces, que la oferta agregada coincide con Yy con el PIBcf.

Oferta agregada = Y = PIBcf

’
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Los componentes del gasto agregado

Vamos a modelizarlos para poder estudiarlos:
Consumo, Cy ahorro, S

Consumo y ahorro estan correlacionados.

-Dependen de la renta.

-Dependen la propension marginal al consumo / ahorro, esto es, de la tendencia que tiene la gente a
consumir o a ahorrar, respectivamente.

c r
s, C=C,+c.YD
C, S, =-Cy + (1-c).YD
0450
-C, / .

El consumo es funcion de Co, el consumo de supervivencia o consumo auténomo, y de la renta
disponible (YD) modulada por la propensidn a consumir (c). Si introducimos una recta a 452 suponiendo
que el consumo o el ahorro fuera igual a la renta disponible podremos observar que hasta el corte de
esta recta con la funcién de consumo no se puede empezar a comprar. Por otro lado, partimos de un
ahorro negativo porque el Co no se puede ahorrar. Hay ahorro cero cuando la recta a 452 corta a la de
consumo. Notese que el consumidor vive en el umbral entre las dos rectas y que la propension a
consumir y la propension a ahorrar suman 1.

Existen otras teorias sobre el consumo: Hasta ahora hemos mencionado a la teoria keynesiana (la
aproximacion keynesiana es una buena aproximacion en el corto plazo, pero a largo plazo perderia un
tanto su validez) sobre el consumo y el ahorro, pero actualmente existen dos nuevas teorias:

1. Teoria del ciclo de vida. Sostiene que el consumo de los individuos depende de los ingresos o renta
gue perciban, o piensen percibir durante toda su vida.

2. Teoria de la renta permanente. Los individuos ajustan su consumo a las fuentes de renta que
consideran permanentes, pero no a aquellos que consideran transitorios.

Una mezcla de la teoria del ciclo de vida y la teoria de la renta permanente es lo ideal. Ninguna de las
teorias es vdlida de por si sola. La teoria de Keynes es cierta a corto plazo y negativa a largo plazo ya que
arruinamos el pais mediante el gasto publico.
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Inversion, | (Inversion/Interés)

La inversion depende del precio y de la productividad de los equipos, de las expectativas demanda, de
los avances tecnoldgicos, del coste de la mano de obra, del nivel de renta (da expectativas de demanda),
del nivel de impuestos (se come las expectativas de demanda) y, sobre todo, del tipo de interés.

I=1p - bi

Iy = Inversion autdbnoma
b = sensibilidad de la inversion
al tipo de interés

La inversion autéonoma es la inversidn que se hace siempre, sea cual sea el tipo de interés. Existe una
relacidn inversa entre tipo de interés e inversion: al aumentar el tipo de interés disminuye la inversion.

Sector publico, G / T (Gasto/Impuestos)
Presupuestos de los gobiernos, impuestos y transferencias. Todo depende de que el gobierno tenga unos

presupuestos acordes con los impuestos y las transferencias. Las exportaciones de las empresas
nacionales compensan el déficit publico nacional.

Var. endogena

T T=To+tY

<)

To Var. exégena
G-T| Deéficit ¥

Publico
—
b 4

Si existe sector publico se considera que hay un gasto autonomo que hay que pagar forzosamente y que
es constante. Por otro lado tenemos los impuestos, representados mediante una recta creciente. El
equilibrio presupuestario se produciria donde se igualan los impuestos con el gasto constante.
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Sector exterior, X — M (Exportaciones-Importaciones)

Influye sobre todo la propensiéon a importar y, en menor medida, el volumen de exportaciones.

Var. endégena
/ =My +m.Y
X

/ Var. exégena
M M, = Importacion auténoma

m = propensién marginal a importar

X-M

Saldo: Balanza de Pagos

Los economistas clasicos consideran que las exportaciones se mantienen constantes a lo largo del
tiempo y se consideran una variable exégena porque dependen de los ciudadanos. En cambio las
importaciones dependen mucho de como estd la economia del pais. Dependen por lo tanto de las
importaciones auténomas y de lo que se sume, que a su vez varian en funcidn de la situacion del pais. La
diferencia entre importaciones y exportaciones se denomina balanza de pagos.

Gasto agregado

GA=C+1+ G+ (X—M) (Esto es el PIB, ahora denominado Gasto Agregado).

A la ecuacion anterior le introducimos todas las ecuaciones que hemos visto en este punto y agrupamos
términos constantes (variables “subcero”) y términos variables:

GA=Co—cTo+lo+Go+ Xo-Mo+c(1-t)Y-mY-—bi

Co - CTo + lo+ Go+ Xo - Mo = Ao Esto ahora es el Gasto Auténomo (Ao). Nétese que el tipo de interés se deja
como una variable independiente.

GA=C+I1+G +X-M
GA=C,—cTo+1,+ G, + X,- M, + c(1 -t)Y - mY — bi,
GA Co-cTo+l,+ G, + X,- M, =A, es el gasto autonomo

GA=A, +[c(1-t)-m] Y —bi,

A, - bi,

45°
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TEMA 4. EQUILIBRIO EN EL MERCADO DE BIENES (Recta IS)

Equilibrio GA/Produccién/Renta

Inicialmente tenemos la recta roja. Si mantenemos constante Y y cambiamos el tipo de interés
obtenemos la recta azul. Para que el mercado esté en equilibrio (E y E’) el gasto debe ser igual a la
produccidn y esto esta representado por la recta a 452. Si unimos todos los puntos que obtenemos de
las intersecciones entre la recta a 452 y las rectas de gasto auténomo tenemos la recta IS. Si queremos
despejar la produccion o el tipo de interés los multiplicandos van a pasar dividiendo, entonces se
denomina multiplicador del mercado de bienes (k) al inverso de eso. En la recta IS relacionamos la
produccién de un pais con el tipo de interés. La produccién aumenta cuando los tipos de interés son mas
bajos (teoria Keynesiana, esto no es siempre asi). Si modificamos el gasto auténomo aumentandolo la
recta se desplaza paralela hacia arriba y viceversa. Lo que cuesta el dinero opera tanto con el gasto
auténomo como con el multiplicador, luego como conclusidén podemos sacar que el precio del dinero
influye en el mercado de bienes (esta presente en ambas partes de la recta IS).

GA = Cy- cTy+1+Gy+Xy;-M; — bi + ¢(1-t)Y-mY
A, AgHe(1-t)-m]Y-b.i,
E Ag+Hc(1-t)-m]Y-b.i,
Ag-b.i; / km = 1/[1-c(1-t)+m]
‘ /E/ Multiplicador
Agbi, P
450 En el equilibrio GA=Y; Y = Kkm .(Aj — b.i)
i Y, Y
i | E E Y
Recta I_S N : Para cada valor del tipo de interés i,
l i %‘K\% hay una renta de equilibrio Ye
‘k‘x
Iy *\\ "\, Con un A; mayor: IS’
NS i=
Y Yo IS = Aofb —Y/Km .b v

La recta IS (Recta inversidon-ahorro)

El Modelo IS-LM, también llamado modelo de Hicks-Hansen, es un modelo macroeconémico de la
demanda agregada que describe el equilibrio de la Renta Nacional (la produccién) y de los tipos de
interés de un sistema econdmico y permite explicar de manera gréfica y sintetizada las consecuencias de
las decisiones del gobierno en materia de politica fiscal y monetaria en una economia cerrada. El modelo
representa el equilibrio econémico a corto plazo, en que el nivel de precios se mantiene constante. Se
representa graficamente mediante dos curvas que se cortan, llamadas IS (mercados reales) y LM
(mercados monetarios), que identifican el modelo.

I,

AAy/b Pendiente = -1/km.b

A(]!b ! AY =kmN

i=Ag/b—Y/kmb
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Conclusion: El equilibrio en el mercado de bienes se da cuando GA =Y. Esto nos proporciona una
relacién entre el tipo de interés “i” y la produccién (o Renta) “Y” conocido como curva (recta) “IS”. Aqui,
mediante esta curva, ya empezamos a interrelacionar las variables mds destacables del mercado.

Como resumen tenemos que:

La pendiente de la recta IS.

AA,/b pendiente IS = -1/km.b

AY=kmMA— v

Ejemplos de movimientos de la recta IS:

i = Ao/b — Y/knb ke = 1/[1-c(1-t) + m]

Un aumento del gasto autdnomo nos desplaza la recta IS hacia adelante, pero un aumento de las tasas
nos la desplaza hacia abajo y rotando.

AG,

h'?

El multiplicador del gasto agregado

Entre estas dos posiciones de lo que ha subido el gasto auténomo tenemos una variacion de Y: Para un
incremento de A hay un incremento de Y. Cuando aumenta el gasto auténomo se produce un
incremento de la produccion, que induce a su vez a aumentar el gasto. Este fendmeno es tanto mas
pequefio cuanto menor es la pendiente de la recta, pero siempre existe (siempre hay gasto inducido,
esto es, “se gasta un poco mas”). Se trata, por lo tanto, de un defecto del mercado de bienes.
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GA

Y= km .(Ag — b.i)

[c(1-t)-m]AY Gasto Inducido
AY=AA, +H[c(1-t)+m] AY
AY=AA/[1-c(1-t)+m]

AY = km .AA,

]

Agb.i

,"/450

Ye Ye: Y

AGA = [c(1-t)-m]-AY Haciendo: [c(1-t)-m]=u podemos analizar la tendencia a la aparicién del gasto
inducido.

AGA = [c(1-t)-m].AY Haciendo: [c(1-t)-m]=u

Fase AGA AY AY acumulado
1 AA, AA, AA,
2 UAA, UAA, (1+u)AA,
3 UZAA, uZAA, (1+u+u?)AA,

............................................................... (1+u+u+_)AA,

2 = 1+u+u2+u3+... +un + ...
AY = [1/(1-u)]-AA0 = [1/(1-¢(1-t)+m)]-AAo = km-AA

Los aumentos consecutivos del Gasto Auténomo producen un estancamiento en la produccion de un
pais.

Paradoja de la frugalidad. La paradoja del ahorro, paradoja de la frugalidad o paradoja de la austeridad
sugiere, segun la vertiente econémica keynesiana, que si en una recesion todos los habitantes tratan de
ahorrar mas, es decir, dedicar al ahorro un porcentaje mayor de sus ingresos, la demanda agregada
caerd, la produccion caerd y el ahorro total de la poblacidon serd igual o mas bajo.

La explicacidn de la paradoja se debe a que el ingreso total de la poblacidon es igual a la suma de los
ingresos de sus individuos. Dado que el ingreso personal puede ser destinado al consumo o al ahorro, y
gue el consumo forma una parte esencial de la demanda agregada —que financia el ingreso global a
través de rentas y salarios— si aumenta el porcentaje de ahorro, ldgicamente el consumo disminuir3,
por lo que disminuird aun mas la demanda agregada y, consecuentemente, el ingreso global, lo cual
harda que caiga el ingreso personal. Al caer el ingreso personal cada individuo habra de dedicar un mayor
porcentaje de su renta a ahorrar para poder seguir ahorrando lo mismo en términos absolutos. Ello
reducird aun mas su consumo (ya de por si reducido por la caida de la renta) por lo que los ingresos
serdn aun mas reducidos y asi sucesivamente al punto que algunos o muchos deberan utilizar sus
ahorros a fin de solventar la disminucién en ingresos.
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Veamos con unos ejemplos las influencias ejercidas por la propension marginal a ahorrar, la propension
marginal a la importacion y la tasa impositiva en el multiplicador:

Economia cerrada sin Sector Publico

c=08t=00m=0 km=5
c=05t=0m=0 km=2
c=03,t=0,m=0 km=1

Economia cerrada con Sector Publico

c=08t=02,m=0 km = 2,78 (tasa del 20% de impuestos)

Economia abierta con Sector Publico

c=08t=02,m=01 km=2,17 (propension marginal a la importacién del 10%)

En un pais “normal” es muy frecuente encontrar que los multiplicadores sean 2 o menores de 2.

RESUMEN: Modelo del gasto agregado

El gasto agregado, segun Keynes, es la clave de la actividad econdmica, es decir, lo que las familias, los
negocios y el gobierno piensan comprar determina lo que las empresas acabaran produciendo. En la
primera etapa del andlisis, un modelo simplificado excluye al gobierno, supone que no existe un sector
extranjero, y que el nivel de renta o ingreso real (y no los precios) es el determinante principal del gasto
agregado.

Los componentes del Gasto Agregado

GA=C+I+G+X-M

GA =f(c,t,m,b,Y,i) y de Co, lo, Go, Xo, Mo (funcidn de la propensién marginal al consumo, de la
importacion, de lo que cuesta el dinero, del tipo de interés, de la produccion del pais...)

La condicién de equilibrio es GA = Ye
Ye = km+(Ao— b-i) ; donde km= 1/[1-c(1-t)+m] (Observe las influencias en el multiplicador, una subida de
tasas hace que se dispare el multiplicador).

LarectalS:i=f(Y), tipo de interés en funcidn de la produccion.
i = Ao/b = Y/km:b (Analice los posibles desplazamientos o giros).

TEMA 5. MERCADO FINANCIERO. OFERTA Y DEMANDA DE DINERO.

Clases de dinero

El dinero empieza a funcionar como una “tercera mercancia” (sal, cuero, arpones, esclavos, ganado,
etc., muchas veces mediante trueque).

La mercancia tiene su valor propio, intrinseco: no es duradera, ni facilmente transportable, ni divisible,
no es homogénea y es de oferta limitada. El dinero es una mercancia de “pleno contenido”: Metales
(Oro, plata, bronce), monedas (las monedas se degradan con el paso del tiempo, el oro, en cambio, es
mas duradero), lingotes... El dinero es “signo” o fiduciario, financiero a largo plazo. Aparece el dinero
pagaré (un cheque, una letra), convertible o no convertible. Actualmente se habla de curso legal o
forzoso, pues no podemos falsificar el dinero, los cheques deben ser bancarios, etc. El BCE es propietario
de los billetes y cada pais es propietario de las monedas. El Euribor es el tipo de interés que paga como
tasa un banco cuando otro le presta dinero, estd fijado por el BCE y depende del dinero bancario (los
bancos se prestan dinero unos a otros). Luego el dinero bancario es muy importante e influye en todas
las economias.
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En resumen:

El dinero es un medio de pago: Nos liberé de la economia de trueque y tiene una aceptacion general.
Tiene una unidad de cuenta que es estandar para poder medir precios de precios de bienes y servicios.
Es también una medida del valor y patron comun de valor, de la riqueza. Es un depésito de valor, un
activo financiero y una forma de mantener riqueza. El dinero traslada su poder en el tiempo sin perder
liquidez y pierde poder adquisitivo con la inflacién. Finalmente, es un patrén de pagos diferidos, que
sirve para realizar transacciones a largo plazo que pueden especificarse en dinero (préstamos,
contratos...).

Proceso de creacion del dinero bancario

El banco tiene un exceso y el Estado le define algo denominado como encaje bancario (E), esto es, dinero
que no puede prestar ni comerciar con él para hacer frente a imprevistos, con el objetivo de evitar
corralitos (en teoria). El resto del dinero es lo que le queda al banco para comerciar con ello: Por ejemplo,
puede hacer un desembolso a una inmobiliaria (un nuevo saldo disponible en la cuenta corriente de la
inmobiliaria). El negocio de una inmobiliaria es que le preste un banco dinero para construir viviendas y
que luego el dinero que se paga por los pisos sirva para devolver el préstamo al banco y obtener un
beneficio surgido de los créditos e intereses pagados por el usuario por la vivienda (el dinero se
multiplica).

Exceso
Encaje BANCO Pago
_' 800
- INMOBILIARIA Nuevo saldo
w @ B disponible en
incremento -, \ c. carriente de
de encaje i la inmobiliaria
800
%52 Exceso
. Depdsito | Encaje
Préstamo |

Nuevo
Préstamo

Por ejemplo: Supongamos 1000 = 20 (encaje) + 50 (bolsillo) + 930 (cuenta corriente) pero el proceso
continua y los 930 depositados generan otro proceso similar de préstamo, con nueva filtracion a los
bolsillos y nuevos saldos en otras cuentas corrientes, y asi sucesivamente.

Las entidades financieras cuando reciben un depdsito tienen que dejar un porcentaje en caja para

Itl

atender retiradas de efectivo. Este porcentaje es precisamente el “encaje bancario” o “coeficiente de
caja”. El Banco Central determina dicho porcentaje (los coeficientes de caja no son iguales ni por banco
ni por pais), la proporcién de los depdsitos del publico que las entidades financieras tienen que guardar
en forma de activos liquidos (efectivo en caja o reservas en el Banco Central) para poder atender las
retiradas de efectivo. El importe total de dinero bancario generado por las entidades financieras viene

determinado por el “multiplicador del dinero bancario”:

Multiplicador del dinero bancario = 1/Coeficiente de reserva
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Este seria el importe potencial maximo de dinero bancario que se podria generar, lo que no quiere decir
que efectivamente se genere.

Agregados monetarios

Los agregados mds utilizados, clasificados de menor a mayor amplitud, son:

-El efectivo en manos del publico, de las personas (Lp): Monedas y billetes de curso legal en manos del
publico.

-M: Es el anterior, el efectivo en manos del publico, mds los depdsitos a la vista en las entidades de
crédito (los depdsitos sobre los que podemos operar sin que nos cancelen nada, como una cuenta
corriente remunerada). A la M se la denomina también oferta monetaria.

-M2: M mas los depdsitos de ahorro en entidades de crédito (dinero a plazo fijo).

-M3: M2 mas los depdsitos a plazo y otros pasivos bancarios (las acciones y las preferentes son pasivos
bancarios).

-Activos liquidos en manos del publico (ALP): M3 mas otros componentes, entre los que destacan las
Letras del Tesoro en manos del publico, pagarés de empresas, etc.

Dinero Legal
Monedas/Billetes
L=M,
I
Dy Ly I I Lp D
Depositos de Dinero Legal en Dinero legal en Depositos a
bancosenB.C cajas de bancos manos del publ. la vista
I banTos | | particulares I
E Encaje M Oferta
bancario \_Monetariz

- + otros depositos y valores
Coef. de caja = My, M, (M, _ALP)

w=E/D

Dinero primario
o de alto poder

A= Lp/D Proporcion de dinero
en efectivo de particulares

El dinero primario o de alto poder es el dinero que realmente importa, esto es, el dinero que se puede
multiplicar por un factor para producir mas dinero. A un banco le interesa que sea muy alta la D, no asi
la Lp.

Mo = Masa monetaria inicial.

L, = Dinero legal que tiene el banco.

Lo = Dinero legal en manos del publico.

D = Depdsitos, ahorros.

Ds = Depdsitos bancarios, depdsitos de los bancos en el Banco Central.

Actividad de la banca comercial

La primera consiste en captar depdsitos remunerando con un tipo de interés a los depositantes. Esta
operacion de captacién de depdsitos se conoce como operaciones de pasivo.

La segunda consiste en prestar (conceder créditos) a otras personas o empresas con los fondos
obtenidos: éstas son las operaciones de activo.
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Base monetaria — Oferta monetaria

Oferta Monetaria (M): M=Lp+D

Base Monetaria (B): B=Lp +E

Coeficiente de caja: w = E/D

Sabiendo que A = Lp/D, tenemos que M/B = (Lp+D) / (Lp+E). Si dividimos entre D obtenemos: M = [(A+1)
/ (A+w)]-B. Donde [(A+1) / (A+w)] es el multiplicador monetario, que representa la variacion del dinero
en circulacion por cada unidad que se incrementa la Base Monetaria. La Oferta Monetaria varia en
funciéon de dicho multiplicador.

El control de la oferta monetaria

El control de la oferta monetaria se puede llevar a cabo mediante la regulacidn del coeficiente de caja
(w) o aumentando o disminuyendo el dinero en circulacion (B, la base monetaria), voluntariamente o
reaccionando ante coyunturas. El coeficiente de caja esta regulado por una entidad central como el
Banco Central Europeo o la Reserva Federal estadounidense.

Funciones del Banco Central

-Es el responsables de la emisidn y puesta en circulacion (o retirada) de la moneda de curso legal.

-Es un banquero del Estado: realiza los cobros y pagos correspondientes a la Administracién Publica.
-Banco de bancos: es el encargado de la supervisidn del sistema bancario, de la custodia de las reservas
de los bancos comerciales (coeficiente de caja), prestamista de Ultima instancia (cuando alguna entidad
atraviesa tensiones de liquidez), liquidacion de los medios de pago (centraliza los cobros y pagos entre
entidades crediticias). E/ BCE fija el Euribor.

-Centralizacién y gestion de las reservas de divisas del pais.

-Politica monetaria: Determina la cantidad de dinero en el sistema con el fin de tratar de controlar la
evolucidn del tipo de interés en el corto plazo. Ejecuta las directrices de politica monetaria recibidas del
Banco Central Europeo.

-Asesora al gobierno.

Funciones del Sistema Europeo de Bancos Centrales

-Politica monetaria. Define y ejecuta la Politica Monetaria en la zona euro. Determina la cantidad de
dinero en el sistema con el fin de tratar de controlar la evolucién del tipo de interés en el corto plazo en
la zona euro.

-Gestionar reservas oficiales de divisas de los estados miembro y realizar las operaciones de cambio de
divisas.

-Promueve el buen funcionamiento del sistema de pagos. Para ello intenta garantizar la estabilidad del
sistema financiero a través de una supervisién prudencial de las entidades de crédito.

-Autoriza la emisidn de billetes de curso legal en la Unidn Europea. Los billetes son emitidos por el BCE y
puestos en circulacion por los bancos comerciales de los paises miembro.
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Balance simplificado del Banco Central:

Base Monetaria = Activo — Pasivo no monetario

ACTIVO PASIVO
BASE BASE MONETARIA =
Reservas de MONETARIA Activo - Pasivo no Monetario
Oro y Divisas
Lp
Dy+Ly
Préstamos a Bancos =N

Comerciales

Depésitos del

Valores de deuda Sector Publico

de las AA PP Pasivo
no monetario

Capital y

Inmovilizado Reservas

Base monetaria o pasivo monetario

Suma del efectivo en manos del publico (Lp) + reservas bancarias (efectivo en manos de las entidades de
crédito y depdsitos de éstas en el Banco Central, Db + Lb).

El Banco Central determina la base monetaria y a partir de ahi los intermediarios financieros generan
dinero bancario.

1. Siaumenta la base monetaria: creacién de dinero

-Si aumentan los activos del Banco Central (incremento de las reservas de divisas, aumento del crédito al
sistema bancario o al sector publico) sin que aumenten los pasivos no monetarios, légicamente tendra
que aumentar el pasivo monetario (creacion de dinero).

-Si disminuyen los pasivos no monetarios, sin variacion del activo, necesariamente tendra que aumentar
el pasivo monetario.

2. Sisereduce la base monetaria: destruccién de dinero

-Si disminuyen los activos del Banco Central sin que se reduzcan los pasivos no monetarios, llevard a una
disminucidn de la base monetaria.

Hay variaciones en el balance del Banco Central, que afectan por tanto a la base monetaria, que éste no
puede controlar, son de caracter auténomo (variaciones en la balanza de pagos).

Otras variaciones del balance del Banco Central si son controlables (que le permiten determinar la base

monetaria, como los créditos concedidos al sistema bancario).

¢Como actua en la prdctica el banco central para modificar la base monetaria?

1. A través del tipo de redescuento, el Euribor (Tipo de interés al que el Banco Central presta dinero a las
instituciones financieras)

-Si sube el tipo de redescuento hay una contraccion de la base monetaria.

-Si baja el tipo de redescuento habrd una expansion de la base monetaria.

Cuando se compra una casa la referencia que se emplea es el Euribor. Si sube el tipo de interés la
cantidad de dinero en circulacion se reduce, se restringe la base monetaria.
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2. Operaciones de mercado abierto (compra-venta a las entidades financieras de valores de Deuda
Publica).

-Si compra deuda publica aumenta la liquidez del sistema, aumenta la base monetaria.

-Si vende deuda publica disminuye la liquidez, disminuye la base monetaria.

3. Mediante la alteracidn del coeficiente de caja.

Demanda monetaria

La gente quiere tener una parte de su dinero en efectivo (demanda de dinero) por diversos motivos:

1. Para poder realizar transacciones: Esta cantidad depende del nivel de renta.

2. Demanda como activo financiero, especialmente en momentos de incertidumbre.

La demanda de dinero, por uno u otro motivo, presenta una relacidon negativa con el tipo de interés:

- Si suben los tipos aumenta el coste de oportunidad de tener el dinero liquido y no tenerlo depositado
en un banco donde produce intereses. Por ello, la gente tratard de mantener en liquido el minimo
necesario.

- Si por el contrario bajan los tipos este coste de oportunidad se reduce, lo que hara que a la gente nole
importe mantener en efectivo una mayor proporcion de sus ahorros.

Demanda de dinero (L):

it Y, (Y2 Y3 Transaccion
E‘LT, — kY
Monetaristas o Descontando el efecto precios:

neoclasicos
(Conveniencia y L/P = KY, L = kPY

Seguridad) L/P

Precaucion

Keynesianos L, L=kPY +1(i)

Especulacion

L/P

Segun los monetaristas o clasicos la conveniencia y la seguridad dominan la voluntad de las personas. La
variacion entre el tipo de interés y L (al que descontamos el efecto precio) nos da unas funciones
totalmente verticales. Un conservador opina que los tipos de interés no modifican en nada el equilibrio
que hay entre tipos de interés y la produccion. Keynes introduce el concepto de “avidez por el dinero”, la
especulacion (los keynesianos introducen una funcion del tipo de interés).
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Demanda de dinero Keynesiana

L = kPY + f(i) y f(i) = - hPi, entonces: L = kPY — hPi, donde h representa la sensibilidad del publico hacia el
tipo de interés. NOTA: r es lo mismo que i, el tipo de interés. Al aumentar el tipo de interés la demanda
de dinero disminuye.

1 4

Y1< Y2 <Y3

-Demanda de dinero

L/P

Mercado financiero espaiiol

En el mercado financiero espafiol hay tres tipos de entidades:

-Entidades financieras bancarias. Son el Banco de Espaiia, la banca comercial, las—eajas-deaherre y las
cooperativas de crédito y eajas—+urales. Estas entidades crean dinero al conceder créditos por una cifra
mayor a las reservas totales como ya hemos visto. Al aumentar la demanda agregada influiran en la
actividad econémica.

-Entidades financieras no bancarias. Citaremos al Instituto de Crédito Oficial (ICO), a las compafiias
aseguradoras, a los fondos de pensiones o mutualidades, a las sociedades y fondos de inversién
mobiliaria, a los fondos de inversidn, a las sociedades de crédito hipotecario, a las entidades de leasing,
a las entidades factoring, a las sociedades mediadoras en el mercado de dinero y a las sociedades de
garantia reciproca.

-Mercado de valores o Bolsa. Es el mercado de continuo y puede ser primario o secundario.

TEMA 6. EQUILIBRIO EN EL MERCADO FINANCIERO. (Recta LM)

En el modelo IS-LM badsico (de equilibrio) la linea IS representa el equilibrio “Inversién-Ahorro” y la LM el
equilibrio de “preferencia por liquidez” (L o demanda de dinero) y M (= oferta monetaria) en relacion a
diferentes tasas de interés real y producto (o ingreso) nacional.

Equilibrio del mercado monetario a corto plazo.

M/P

Punto de
equilibrio
xﬁ L/P
Li/P  (Lo/P)=(M/P) L2/P Cantidad real

de dinero

78



Mi/P Mo/P M:/P

\Ez

N —— P

(Lo/P)=(Mo/P) Cantidad real
de dinero

Determinacion de la curva LM

Mo/P

L/P(Y1)
L/P(Yo)
LIP(Yz)

I

(Lo/P)=(Mo/P) Cantidad real
de dinero

La recta LM (el mercado de dinero). Equilibrio macroeconémico de un pais.

En el equilibro: Demanda (L) = Oferta (Mo).

L = kPY — hPi = Mo; Mo/P = kY — hi (los clasicos introducen kPY y los keynesianos hPi)

A cada nivel de renta Y (diferente demanda) le corresponde un tipo de interés de equilibrio, luego
poniendo i = f(Y) obtenemos la recta LM.

i = - (Mg/hP) + (k/h)Y h=0: Mo =kPY
i L i
_ LW
I
iz /
Y1 Y Y

Escuela Keynesiana Escuela neoclasica

En la practica el modelo que se da es el Keynesiano: el neocldsico es meramente tedrico, si bien en los
problemas se pueden suponer situaciones acordes con el modelo clasico. Si observamos el modelo
Keynesiano, podremos ver que las masas del dinero, al aumentar, producen disminuciones positivas
(cuando aumenta la masa monetaria “baja” y viceversa, los desplazamientos son contrarios). Variamos
la pendiente cambiando la sensibilidad o la constante.
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La recta LM en el modelo neocldsico:

L = kPY —hPi, parah =0 = L = Mo = kPY. Luego Mo = kPY.

-Teoria cuantitativa del dinero: Si sube Mo (la masa del dinero, la masa

LM

monetaria) suben los precios siempre que k e Y no varien.
-Velocidad del dinero: V = 1/k = PY/Mo = Mo-V = P-Y (Ecuacion de Cambios de Fisher).
Es el nimero de veces que un euro cambia de mano para comprar, aumentar, la produccién durante un

afio. (Sensacion parecida a aumentar la masa monetaria, a animar la demanda).

Desplazamientos de la recta LM:

Teoria cuantitativa del dinero

Hipdtesis: Si V e Y no varian.

Un aumento de la masa monetaria, de la oferta monetaria,

provoca un desplazamiento hacia la derecha de la recta LM,

paralelamente a la posicidn original porque el corte con las

ordenadas se produce mas abajo del eje en el que tenemosii.
Sucede todo lo contrario si disminuye la oferta monetaria.

1. La velocidad de circulacién del dinero no se mantiene siempre constante (hiperinflacion).

2. La velocidad de circulacion del dinero es mas constante a largo que a corto plazo.

Los aumentos del PIB provocan una reduccion de la pendiente de la recta. La variacion del PIB es

controlable, pero la velocidad del dinero no.

Tg.a = (1/k.Y) = VIY

b

La ecuacién cuantitativa puede expresarse
también, en forma de crecimientos porcentuales
%M + %V = %P + %Y

La teoria cuantitativa del dinero, respaldada por
una corriente de pensamiento econdmico
denominada monetarismo, sostiene que la
velocidad de circulacion del dinero se mantiene
constante y que el crecimiento de la produccién
real es exégeno, ya que estd determinado por el
incremento de los factores productivos y por la
mejora tecnoldgica.

Por tanto, siendo el crecimiento de V: %P (Tasa de inflacion) = %M -%Y
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indice de precios

El indice de precios permite pasar de magnitudes nominales a reales (no afectadas por la variacién de
los precios). Las magnitudes econdmicas suelen expresarse en cifras valoradas a los precios corrientes
del periodo (en términos nominales). Al comparar con las mismas magnitudes de otros periodos no se
esta separando la influencia de los precios. Para hacerlo hay que deflactar las cifras utilizando los indices
de Precios adecuados.

Cuando el indice P sube, el valor real del dinero 1/P desciende y viceversa. Hay que saber seleccionar el
colectivo de precios de los que P aspire a ser representativo.

El indice mdas comun, del género denominado indices del coste de la vida, es el debido a Laspeyres, que
en su versién convencional es:

IPCL = Zpit-gio / Zpio-gio

Los inconvenientes que presenta son la incapacidad de representar el riesgo de sustitucidn y las mejoras
en la calidad de los productos.

Otros indices de precios

-indice de Laspeyres encadenado (es el que se utiliza en la mayoria de paises, incluido Espafia). Permite
cambiar las ponderaciones con mayor frecuencia sin que sea necesario cambiar de base:

IPCie (t) = [IPCie(t-1)/100]( Zpit-Qit1/ Zpit1-Qit1)

-indice de Paasche. El método de Paasche altera los precios, pero no las cantidades. Este indice, en caso
de inflacidn, resulta algo infravalorado.

IPCe = 2 pit-qit / Zpio-Qit

-indice de Fisher. Es la raiz cuadrada del producto de los dos anteriores.

IPCr =V (IPCL-IPCp)

El IPC en Espaia

A partir del afio 2002 el Instituto Nacional de Estadistica (INE) calcula el IPC en Espafia, cada mes,
utilizando un indice de Laspeyres encadenado al mismo mes del afio anterior.

Este indice toma como base el afio 2001 y pretende un cambio de base cada 5 afos.

La informacidn acerca de los gastos de los hogares se obtiene a partir de la Encuesta Continua de
Presupuestos Familiares (ECPF), que se realiza con una periodicidad trimestral.

Las ponderaciones que muestran la proporcion del gasto de las familias en los distintos bienes tienden a
actualizarse anualmente (o, al menos, con una periodicidad que no supera los dos afos).

En la ECPF se consideran los gastos reales que realizan unos 30.000 hogares. Para la obtencién del IPC se
consideran 484 de las 500 partidas de gasto que componen la ECPF.

Se ha tratado de dar una solucidn al problema del cambio de calidad de los productos.
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TEMA 7. EQUILIBRIO MACROECONOMICO.

Recta lS. Recta LM.

‘ PRODUCCION ‘ b ‘ RENTA ‘ Y1<Y2 <Y3

DEMANDA
GA
GA=C+|+G+X-M=Y

Flujo Circular:S-1=(G-T) + (X -M)

L = kPY + f{(i)
L = kPY - hPi

L/P

Equilibro: Demanda L = Oferta M,
i i
=g/l = Xfln. b i = - (Mg/hP) + (k/h)Y
Km = 1/[1-c(1-t)+m]

El modelo IS — LM (Hicks — Hansen)

i

Tipo
de IS:i=Ag/b—Y/kmb LM: i=-My/hP + (k/h)Y
Interés

e b Ye = B.Ag + V(M/P)

Donde:
B =km/ (1+ km.b.k/h)
Yy = km / [(h/b) + km.k]

Ye Renta "

Produccion en el equilibrio

IS: i =Ao/b - Y/km-b donde km = 1/[1-c(1-t)+m]
LM: i = - Mo/h-P + (k/h)Y

Ao/b - Y/km:b = - Mo/h-P + (k/h)Y
Ye = B-Ao + y(Mo/P) Es decir: Ye = f(Ao,Mo) y de t a través de km
Siendo:

B =km/ (1 + kmb-k/h) Es el multiplicador de la Politica Fiscal; muestra como varia Y con el gasto
auténomo.

v = km / [(h/b) + km-k] Es el multiplicador de la Politica Monetaria; muestra como varia Y con la oferta
monetaria real.



Prediccion de impactos de politicas con el modelo IS-LM

i
Tipo
de
Interés

Mercado
de Bienes

ig
&‘ Gy T)

POLITICA
FISCAL

I1S:i=Ay/b - Ykmb

Renta

Limitaciones del modelo IS-LM:
-Se presenta como un modelo de ecuaciones simultaneas.

Ye = BAg + V(My/P)

> Y

Mercado
Financiero

LM: i = - My/hP + (k/h)Y

% (My)

POLITICA
MONETARIA

-lgnora la dimensién temporal y, con ello, incertidumbres o expectativas.

-Considera los precios constantes.

Precios variables: Demanda agregada

- LM (My/P,)
' 2 LmmyiPg)
LM (My/P,)
/ Y IS
Y2i IYoiYr Y'
P -
DA
P At g
F) T ——
L Yoi §YoiYi .
Y

Mercado de factores productivos

A

W
Salarios

DW

w
Salarios

Empleo N

Solo cambiamos la LM, no la recta IS. Aunque no

P (existe libertad de precios). Si sube el precio es

como si la demanda de dinero, L, hubiera

cambie la masa monetaria pueden variar los precios,

disminuido, luego la recta se mueve hacia arriba.

La curva de demanda agregada surge de unir todos

los puntos de interseccion de la recta IS con la recta

LM al variar los precios, el IPC.

4

ow

Emplec; N

W
Salarios

ow

Punto de
equilibrio

DW
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Las ofertas que hace un pais dependen de los mercados de los factores productivos. La relacién entre
salarios, W, y empleo, N, tiene forma parabdlica. La curva DW, demanda de salarios, tiene pendiente
negativa y la oferta de trabajo, OW, que es la generada por el Estado y los empresarios, tiene pendiente
positiva. El primer factor que acotamos en macroeconomia para determinar la oferta agregada es el
mercado de factores productivos.

Demanda de trabajo

En definitiva, el mercado de trabajo determina el nivel de empleo de la economia, y una vez definido
éste, la funcidn de produccién determinara el volumen de produccion (la oferta agregada).

Las empresas del pais intentaran maximizar en conjunto los beneficios:

B=1-C | =PY C=W-N +i-K. Luego si juntamos estas tres expresiones:
B =P-Y—(W-:N+iK)(W-N es el coste salarial)
dB/dN =0 dY/dN = W/P (dY/dN es la productividad marginal del mercado de trabajo).

W es el salario nominal y W/P es el salario real.

Los empresarios demandaran trabajo hasta que cada nuevo empleado les cueste lo mismo que lo que
les aporta; es decir, hasta que la productividad marginal del factor trabajo (dY/dN) iguale al salario real
(W/P).

Demanda de capital

Si maximizamos el beneficio ahora respecto a la otra variable, el capital, tendremos:

dB/dK=0 dY/dK =i/P (Al tipo de interés le pasa lo mismo que al salario).

i es el salario nominal e i/P es el salario real, es el salario nominal al que se le ha descontado el precio.
Que indica que los empresarios demandaran capital hasta que cada nuevo euro les cueste lo mismo que
lo que les aporta; es decir, hasta que la productividad marginal del factor capital (dY/dK) iguale al tipo de
interés real (i/P).

Oferta de trabajo

Hay un desencuentro entre la escuela clasica y la escuela keynesiana.

Para los cldsicos, la funcién de oferta de trabajo se deriva en que para cada consumidor hay una
eleccidn entre ocio y trabajo, aparece una eleccion entre ocio y consumo.

El trabajo se concibe como un generador de renta que posibilitara el consumo. Bajo este enfoque, la
funcién agregada de oferta de trabajo es creciente con el salario real.

Desde el punto de vista keynesiano, la funcién de oferta de trabajo no es creciente con el salario real,
sino con el salario monetario. Los trabajadores estaran sometidos a la ilusion monetaria.

Un modelo que podemos proponer para determinar la oferta de trabajo seria el siguiente:

La oferta agregada de trabajo estaria formada por la suma de las ofertas de trabajo de cada sujeto
econdomico (individuo o familia).

La funcidn de utilidad de dependera del dinero disponible para el consumo y del tiempo de ocio.

Asi mismo, el tiempo de ocio sera complementario al tiempo de trabajo (O =1 - N) y el dinero disponible
para el consumo sera la retribucion del tiempo de trabajo (C = W-N).

u =u(C,0) = u(C,1-N)= u(WN, 1-N) y maximizandola tenemos:

du/dN = 0 = W-(du/dC) — du/dO
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Desde un enfoque cldsico, los costes y los precios de los bienes y servicios son adaptables y flexibles, de
forma que el mercado de trabajo, al igual que los demds mercados, siempre estara en equilibrio. Este
equilibrio siempre tendra lugar con pleno empleo. No hay paro involuntario. La oferta generara su
propia demanda (Ley de Say).

Bajo el enfoque keynesiano, una vez que los consumidores determinan el nivel de produccidn, la
demanda, solo se empleard la cantidad de trabajo necesaria para producir lo requerido por los
consumidores.

Se podra alcanzar el equilibrio macroeconémico estando en equilibrio los mercados de bienes y dinero y
con el mercado de trabajo en desequilibrio y sin llegar al pleno empleo. Habra paro involuntario. El
factor determinante sera un nivel de demanda insuficiente. En este contexto, la demanda domina sobre
la oferta.

Oferta agregada

En definitiva, el mercado de trabajo determina el nivel de empleo de la economia, y una vez definido
éste, la funcién de produccién determinara el volumen de produccion (oferta agregada).

La pendiente de esta curva es positiva: si aumentan los precios las empresas ofrecen mas (aumentaran
la produccién).

Esta pendiente positiva se considera que se da cuando se analiza el comportamiento de la economia en
el corto-medio plazo, siendo la postura defendida por una escuela econémica denominada "Modelo de
sintesis" (este nombre le viene porque sirve de enlace entre el analisis del corto, escuela keynesiana, y el
largo plazo, escuela clasica).

Esta pendiente positiva se puede explicar a partir del funcionamiento de la curva de Phillips: si aumenta
la produccién (disminucidn del desempleo), los precios suben.

Segun la escuela keynesiana la pendiente de la oferta agregada en el corto plazo es horizontal, mientras
gue segun la escuela clasica en el largo plazo esta pendiente es vertical.

Funcion de Produccion Oferta Agregada
Y‘ 4
3 OAip| | OAcp
Largo Plazo: Corto Plazo:
- Escuela clasica - Algunos costes rigidos
- Costes adaptables - Margen para AY

- Sin incentivo para AY

OA mcp
Muy Corto Plazo:
- Escuela keynesiana
-Todos los costes rigidos
- Prevalece la dem:anda

N (empleo) Y* Y

Neocldsicos: La oferta genera su propia demanda (Ley de Say).
“Se consume todo lo que se produce”.

Keynesianos: La demanda crea la oferta.

“Se produce sélo lo que se demanda”.
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Factores determinantes de la oferta y la demanda agregadas:

r s LM
Politica Palitica
Fiscal Monetaria Factores Tecnologia
Productivos
Mercado
Y de N
P Trabajo P
DA ﬁ OA
Sector
Exterior Impuestos
TEMPLATE Subvenciones|
Y Y

Interaccion de los mercados de Bienes — Dinero — Factores

Bienes !
Ay

Precio Pe ||=
|

e O
] [ s
I 9

Obsérvese que se tiende al punto de equilibrio.

Escuela clasica

Segun esta escuela existe competencia perfecta en todos los mercados.

Precios flexibles al alza y a la baja (los precios son flotantes), lo que va a permitir que todos los mercados
estén siempre en equilibrio.

El mercado de trabajo esta siempre en pleno empleo. No hay paro, el desempleo que pueda existir es de
caracter friccional, imposible de evitar (cuando se contrata a alguien se despide a otra persona), o
voluntario (tipo de paro defendido por los Keynesianos).

La produccion de las empresas viene dada por el nivel de pleno empleo.
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Por tanto, la oferta domina sobre la demanda. La curva de oferta es vertical y es la que determina el
nivel de produccién de equilibrio.

La politica monetaria es ineficaz (neutralidad del dinero). Las variaciones en la oferta monetaria sélo
afectan al nivel de precios, sin que tengan ninguin efecto sobre las variables reales.

La politica fiscal tampoco sirve ya que la economia se encuentra siempre en una situacion de pleno
empleo. En definitiva, el Estado no debe interferir en la marcha de la economia.

El modelo clasico es especialmente apto para explicar el largo plazo.

Escuela Keynesiana

Existe competencia perfecta en los mercados de bienes y dinero, en cambio, no se da siempre en el
mercado de trabajo debido al poder de los sindicatos, considerados carteles del trabajo.

La rigidez de los salarios a la baja en el muy corto plazo puede provocar que el mercado de trabajo no se
encuentre en equilibrio y que exista paro involuntario, paro que existe puesto que los keynesianos se
orientan segun la demanda (toda la oferta no demandada se va al paro).

La produccién ofrecida por las empresas trata de cubrir la cantidad demandada siendo, por tanto, esta
ultima la que determina el nivel de actividad de la economiay, con ello, el nivel de empleo.

El dinero en el muy corto plazo puede afectar al nivel de produccion ya que la economia no se encuentra
siempre en el pleno empleo. La politica monetaria puede tener efectos positivos.

También la politica fiscal puede ser eficaz en el corto plazo para tratar de relanzar una economia
estancada. En definitiva el papel del Estado es a veces necesario.

El modelo keynesiano es especialmente adecuado para el muy corto plazo.

Modelo de sintesis

Esta escuela, como ya hemos comentado, permite enlazar las teorias de Keynes (centradas en el
comportamiento de la economia en el muy corto plazo) con las de la escuela clasica (centradas en el
largo plazo). Es decir, es valida para el corto/medio plazo.

Este modelo mantiene que en el muy corto plazo los precios y los salarios son rigidos (tal y como
mantiene el modelo keynesiano), pero si analizamos un plazo mas amplio los precios y los salarios
comienzan a ajustarse lentamente.

A largo plazo los precios son totalmente flexibles (modelo clasico).

Politicas de demanda

DA’ ;
DA OA DA DA’

V4
0OA
. :\i\_\-_-_
1
i l
Yo Yo Y1
Escuela clasica Escuela keynesiana

Vista por los cldsicos aumentariamos la demanda mediante la reduccion de los impuestos.
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Politicas de oferta

DA DA DA
Po I OA
Pob------- P I\. NV o,
Pof-------- - : Ng
[ | I —— : i i
Pl !
o |
Yo Y1 Yo Y1 Y2
Escuela clasica Escuela keynesiana

Reduccion de los impuestos. Innovacidn tecnoldgica, que lleva para arriba la curva de oferta agregada.

TEMA 8. SECTOR EXTERIOR.

Se vio que las ventas de productos nacionales al exterior se denominan exportaciones mientras que las
compras de productos extranjeros por parte de los residentes en un pais reciben el nombre de
importaciones.

¢éCuales son los motivos que llevan a los paises a comprar en el exterior una parte de lo que consumen?
éNo seria mejor producirlo internamente?

Por otro lado, y a diferencia del comercio dentro de un pais, no existe una moneda internacional comun
a través de la cual intercambiar todos los bienes, ¢qué sucede entonces?

Beneficios del comercio internacional

Teoria de la ventaja absoluta. Tener ventaja absoluta significa ser capaz de producir mayor cantidad de
un bien utilizando la misma cantidad de recursos (o la misma cantidad del bien utilizando menos
recursos). A la relacion a la que se intercambian los bienes entre si los paises se la denomina relacion
real de intercambio.

Teoria de la ventaja relativa. Se dice que un pais tiene ventaja comparativa en la produccion de un bien
cuando puede producir este bien con menor coste de oportunidad que en otros paises, midiendo este
coste de oportunidad como la cantidad de otros bienes a la que hay que renunciar para producir una
unidad adicional del bien en cuestion.

Obstaculos al comercio internacional

Los aranceles. Impuestos sobre los productos importados que los encarece y los hace menos
competitivos en comparacion con los productos nacionales.

Contingentes a la importacion. Limite a la cantidad que puede ser importada de un producto durante un
tiempo determinado. Por ejemplo: Portugal establece un limite a la importacion de automaviles
coreanos en 5.000 unidades al afio.

Barreras no arancelarias. Incluye procedimientos aduaneros complejos y costosos (en definitiva,
disuasorios); normas de calidad y sanitarias muy estrictas para poder introducir un producto;
subvenciones a los fabricantes nacionales para que puedan producir a precios mas bajos, haciendo sus
productos mas competitivos en perjuicio del producto importado.
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Balanza de pagos

CUENTA CORRIENTE
Ingresos I Pagos P Saldo I-P
1. Mercancias Exportaciones Importaciones
2. Servicios Exportaciones Importaciones
3. Rentas Entradas Salidas
4. Transferencias Entradas Salidas
corrientes
Cuenta corriente
CUENTADE CAPITAL
Ingresos I Pagos P Saldo I-P
5. Capital Entradas Salidas
CUENTA FINANCIERA
Variacion pasivo | Variacion activos VA | VP - VA
vP
6. Inversiones De extranjeros en el De nacionales en el
pais extranjero
7. Otras Préstamos obtenidos | Préstamos concedidos
inversiones
8. Variacion de Aumento neto
reservas
Cuenta financiera

Las anotaciones de las operaciones en la balanza de pagos se rigen por el principio contable de la partida
doble, es decir, todas las operaciones se anotan dos veces, cada una de ellas en una subcuenta distinta.
Ademas, cada operacion se anota bien en las dos columnas con el mismo signo o en la misma columna
con signos contrarios.

La balanza de pagos es un documento que siempre esta equilibrado desde el punto de vista contable
debido al sistema de anotacidn descrito anteriormente.

El equilibrio contable, no obstante, no implica siempre la existencia de equilibrio econdmico. Se dice que
una cuenta tiene déficit cuando su saldo es negativo y que tiene superavit cuando es positivo.

Las distintas balanzas de la balanza de pagos aportan informaciones diferentes acerca de la situacién de
un pais con respecto al exterior. Asi, es importante destacar que un déficit por cuenta corriente implica
un superavit de las cuentas de capital y financiera conjuntamente.

Tipos de cambio

Una divisa es dinero extranjero y las transacciones entre monedas de distintos paises se realizan en el
mercado de divisas. En dicho mercado se llevan a cabo el cambio entre la moneda nacional y las
monedas de los paises con los que tiene relaciones econémicas y se originan una serie de ofertas y
demandas de moneda nacional a cambio de moneda extranjera.

La relacion de intercambio entre dos monedas se denomina tipo de cambio nominal o simplemente tipo
de cambio (tc), que es el precio relativo de una moneda con respecto a otra.

El precio relativo de una moneda con respecto a otra no tiene por qué mantenerse constante a lo largo
del tiempo. Se dice que una moneda se aprecia con respecto a otra cuando aumenta su tipo de cambio.
Por el contrario, una moneda se deprecia con respecto a otra cuando disminuye su tipo de cambio

Asi como el tipo de cambio nominal se define como la relacidn a la que pueden intercambiarse dos
monedas entre si, el tipo de cambio real, al que denominaremos (t), indica la relacion a la que pueden
intercambiarse los bienes de un pais por los de otro.

Pint

Tipo de cambio real (tcg ) = Tipo de cambio nominal (tC)'P
EXT
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1 Oferta Compra de
tc s de euros divisas
y i) O Punto de Equilibrio
f Demanda Venta de
| de euros  divisas

Co Euros

Equilibrio del tipo de cambio:

Demanda € Oferta € Demanda € Oferta €

Euros Euros

Politicas sobre el tipo de cambio

Tipos de cambio flexibles. Los mercados de divisas son libres y el tipo de cambio puede fluctuar guiado
por las fuerzas de la oferta y la demanda. El Banco Central del pais no interviene en la fijacién del tipo de
cambio. Si el Banco Central no interviene en ningiin momento se habla de "flotacion limpia" y si lo hace
ocasionalmente de "flotacion sucia". El propio tipo de cambio se encargard de ir corrigiendo los déficits
o0 superavits de balanza comercial que puedan ir surgiendo.

Tipos de cambio fijos o intervenidos. Las autoridades econdmicas de los diversos paises pueden
intervenir en los mercados de divisas para evitar la fluctuacién del tipo de cambio. El Banco Central fija
un determinado tipo de cambio y se encarga de defenderlo, interviniendo en el mercado comprando y
vendiendo divisas, para lo que utilizard sus reservas.

Tipos de cambio semifijos o mixtos. El Banco Central puede establecer unas bandas dentro de las cuales
dejara que su moneda fluctte libremente pero si en algin momento el tipo de cambio se acerca
peligrosamente a los limites establecidos intervendra para evitar que se salga fuera de las bandas
establecidas. (Véase la figura a continuacion).

IBC interviene comprando bolivaresl

tC bolivar/$ \
5 0

1050

1000 /\\
950 \—\ /
i

BC interviene vendiendo bolivares Tiempo
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La paridad del poder adquisitivo

La teoria de la paridad del poder adquisitivo sostiene que la relacién de intercambio entre las monedas
sera tal que una determinada cantidad de moneda sera capaz de comprar la misma cantidad de bienes
en todos los paises.

La paridad del poder adquisitivo se basa en el principio de la convergencia de precios de los bienes en
todos los paises. Cuando es posible el comercio libre, los bienes no pueden alcanzar precios muy
distintos en los diversos paises.

Sin embargo, la realidad es que los tipos de cambio no suelen coincidir exactamente con los que
corresponderia a la teoria de la paridad del poder adquisitivo. El motivo fundamental es que muchos
bienes no son facilmente comercializables entre paises, los servicios son dificilmente comercializables y
gue otros bienes, si bien se pueden comercializar, poseen costes de transporte son tan elevados que
impiden el arbitraje.

TEMA 9. FLUCTUACIONES ECONOMICAS: INFLACION Y PARO

Clasificacion laboral de la poblacién >16 afios

) Los ocupados por cuenta
Cuenta propia

Ocupados Cuenta ajena

~

ajena son los trabajadores con
noéminay los activos

Activos marginales marginales son trabajadores
Activa< muy especializados

EN EDAD DE .
TRABAJAR 3 Erg (FreeLancers, consultorias...).

Desempleados Subempleo El subempleo engloba a
= aquellos que no han trabajado

Economia sumergida

Inactiva nuncay la economia

\ sumergida es aquella

EN EDAD DE NO economia no declarada.
TRABAJAR

Flujos entre situaciones laborales

Obsérvese que existe un trasiego entre los tres colectivos.
Empleados Nota: Recuérdese que la poblacién jubilada es inactiva.

N

Desempleados ‘>j

Tipos de paro y medicion

Medicion del Paro y el Empleo:

Friccional
. ) - Encuesta Poblacidon Activa (EPA) / INE; (ECL)/MTAS
Tipos de paro | Estacional ,
- Paro Registrado / INEM
Estructural .
Problemas especiales:
Coyuntural

-Frecuencia, duracién y colectivos mas afectados.
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El paro friccional es imposible de eliminar: mientras un trabajador es contratado, otro es despedido; el
paro estacional es aquel que varia en funcion de la época del afio; el paro estructural obedece a la
errénea configuracion de un pais desde su base, como es el caso de Espafia; por ultimo, el paro
coyuntural es el debido a los diferentes ciclos econémicos que se suceden unos a otros.

El paro se mide mediante dos encuestas, una de ellas es la Encuesta de Poblacion Activa (EPA),
elaborada por el INE, Instituto Nacional de Estadistica; y por medio del paro registrado: INEM.

Tasa de desempleo (paro) ( )
> o
) Empleados o =]
Tasa de Actividad: DoRl-Activa___ 440 _ S| » S
Pobl. Pot. Activa [l o\8 o
Parados I2 = >E 3
Tasa de Desempleo: U= Activos 00 c 8 3
‘.9< J %
S s
) =] Inactivos
La tasa de desempleo puede variar por: o /
-La creacién o pérdida de puestos de trabajo. En edad de
-Las variaciones en la cifra de poblacion activa: booms de natalidad. no trabajar
-La tasa de desempleo es la duracién por la frecuencia. \

Efectos del desempleo

Los costes econdmicos del desempleo se derivan de que, en una situacién de desempleo, la sociedad
mantiene unos recursos sin utilizar y, por tanto, deja de disfrutar de unos bienes y servicios que podrian
producirse si tal desempleo no existiese.

Una buena parte de este coste recae directamente sobre los propios desempleados en forma de
menores ingresos y pérdida de cualificaciones al no ejercitar su profesion.

Los costes psicoldgicos y sociales se derivan de los efectos que la situacidon de desempleo ejerce sobre la
salud, fisica y mental, del que padece el desempleo y de la manera en que estos efectos inciden sobre el
resto de la sociedad.

Algunos estudios han sefialado que los desempleados de larga duracion, y sus familias pueden sufrir
pérdidas de autoestima, depresién, ansiedad e incluso un aumento del riesgo de enfermedades
cardiovasculares.

Mercado de trabajo

Para los neocldsicos no hay paro, porque la

wip oW situacion normal de la economia es de pleno
empleo (N*) a largo plazo y cualquier situacion de
desequilibrio en el corto plazo se corrige con la

(WiP)q flexibilidad de precios y salarios al alza o a la baja.

(W/P)O ,,,__,,,__,,,_,,,,,,_,,,_,,,,_;,__,,_,,,_,,,,_,,

N1 N*
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Para los keynesianos, la situacién normal de la economia es de paro; para lograr el pleno empleo hay
que subir el gasto agregado de GA a GA*, y asi recuperar el maximo empleo potencial (Y*).

Politicas contra el paro

1. Politicas de demanda

Incluye medidas destinadas a relanzar la demanda. Pueden ser:

-Medidas de politica fiscal (bajar impuestos, aumentar el gasto publico).

-Medidas monetarias: aumentar la oferta monetaria para bajar los tipos y relanzar la inversion.
-Medidas que afectan al tipo de cambio: dirigidas a depreciar el tipo de cambio y relanzar las
exportaciones.

2. Politicas de oferta

Tratan de actuar sobre la curva de oferta agregada, desplazandola hacia la derecha.

-Fomento de la competencia: vigilancia de posiciones monopolisticas, liberalizaciéon de los mercados,
privatizaciones, desregulaciones, etc.

-Capacitacion de los trabajadores, ayudas a proyectos de inversion (subvenciones, desgravaciones, etc.).
-Incentivos en I+D (investigacion y desarrollo).

-Mejoras de las infraestructuras.

-Reduccidén de impuestos a trabajadores y empresas.

-Subvenciones a empresas que creen empleo.

Objetivos de las politicas anti-paro

En resumen, los objetivos concretos de las citadas politicas de oferta son:

-Reduccidn de la tasa natural de paro. Reducir la tasa de desempleo de los jévenes y reducir la elevada
proporcién de desempleo que corresponde a los parados de larga duracién

-Disminucidn del margen sobre el coste que las empresas establecen para fijar el precio. Fomento de la
competencia. En definitiva, politicas de contencion de las subidas de precios.

-Elevacion de la productividad media del trabajo. Capacitacion y reciclaje de trabajadores. Ayudas al I+D
y promocion de la eficiencia industrial. Ayudas financieras a proyectos de inversion empresarial.
Provisién directa para mejora de las infraestructuras

-Mejoras en la tecnologia. Para hacer subir la funciéon de produccién para el mismo nivel de empleo.
Ayudas al [+D.

-Flexibilidad regional en los niveles de precios y salarios. Evitar que los salarios reales tengan diferencias.

-Aumento de la renta potencial o produccion de pleno empleo. Reduccién de impuestos a trabajadores y
empresas.
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La inflacidn

La inflacidn es el crecimiento continuo y generalizado de los precios de los bienes, servicios y factores
productivos de un pais. La inflacién es como tener que vivir pagando los precios del afio proximo con los
sueldos del afio pasado. La estabilidad de precios se da cuando el IPC < 2%.

La medicion de la inflacién se lleva a cabo mediante indices de precios y otros indicadores:

-Deflactor del PIB (Productos producidos en el pais).

-indice de precios al consumo, IPC.

-indice de precios al por mayor (IPM) (Productos distribucién).
-indices sectoriales (Alimentos, Servicios, Vivienda,...).

-Tasa de inflacién.

Clases de inflacion:

-De Demanda (Tirén de la demanda)

Exceso de demanda agregada y oferta no suficientemente elastica.

El exceso de demanda puede estar originado por motivos reales: incrementos auténomos de consumo,
inversidn o gasto publico, segun los keynesianos; o por el exceso de dinero en circulacidén por encima del
nivel de produccion, tal y como defienden los neoclasicos.

-De Oferta (Costes) (Empujon de la oferta)

Se inicia por la elevacidén auténoma de algiin componente de los costes:

- Los salarios reales suben por encima del incremento de productividad.

- Los empresarios mantienen o incrementan sus margenes.

- Se encarecen las materias primas importadas.

- Se incrementan los costes financieros.

-Estructuralista (3er mundo)

Se atribuye a desajustes sociales y a aspectos estructurales de caracter nacional (sistema productivo) o
internacional.

Inflacion de demanda:

Estas graficas exponen lo visto
OA g p

Modelo de
sintesis

anteriormente. Para los
keynesianos, una variaciéon de

p Keynesiana P4 T SR

o = no de los precios. Para los
DA” . Ly
: Y  neocldsicos un empujon de

la demanda provoca un
aumento de la produccion pero

Po

DA P OA . demanda supone una
Neoclasica

Py elevacion de precios neta. La

DA" (AM,) escuela de sintesis supone un

P il aumento de los precios y de la
produccion (es el modelo mas

v Y realista).
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Inflacion de costes:

Modelo de sintesis (Corto/Medio plazo) Keynesiano (Muy corto plazo)

o oA’
P A -
Py Po \ oA

Y Yo Y Y

En el modelo de sintesis un empujén de la oferta, hacia atras, provoca una contraccién de la produccidn
(el PIB baja), con una elevacién de precios. Para los keynesianos los empujones hacia arriba de la oferta
provocan una subida de los precios y una modificacion del producto interior bruto (a diferencia del caso
de la demanda).

Efectos de la inflacidn:

1. La inflacion esperada provoca:

-Costes de conversion de activos no monetarios. En lo referente al motivo de transacciones para
demandar dinero, son los costes derivados de la incomodidad de tener que ir con mucha frecuencia a
los bancos a sacar dinero.

-Costes de menu o costes de etiquetado. Son los costes resultantes de tener que modificar los precios
muy a menudo.

-Costes de unidad de cuenta. Son los que surgen derivados de que el dinero deje de ser una medida
fiable de valor.

2. La inflacion imprevista provoca:

-Efectos sobre la distribucidn de la renta.

-La inflacién también incide sobre la riqueza y su distribucién.
-Efectos sobre la actividad econdmica.

-La incertidumbre.

-El sector exterior se manifiesta en contra de la alteracion de esos precios: Las exportaciones se ven
reducidas.

Y en general, los efectos de la inflacion son:
-Efectos redistributivos: Si las rentas nominales suben menos que el incremento de precios se reduce el

poder adquisitivo (perjudica a pensionistas, ahorradores y acreedores; beneficia a deudores).

-Distorsiones fiscales: Aunque suban los salarios igual que los precios, al estar los tramos impositivos
definidos en términos nominales se pagaran mas impuestos y habra menos gente por debajo del
minimo exento de pagar dichos impuestos.

-Competitividad: Un diferencial positivo de inflacion respecto a otros paises encarece los productos
internos, haciendo menos competitivas las exportaciones.
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-La inflacidn es equivalente a un impuesto sobre el dinero que se conserva.

-La inflacidn, a la larga, empobrece a la poblacidn. Los efectos sociales de esta variaciéon son
imprevisibles.

Para combatir la inflacion se usa la politica de rentas, aunque es poco recomendable por sus efectos
extremos de control de precios y salarios. También se usan politicas contractivas de la demanda, ya sean
fiscales o monetarias: si el gasto publico disminuye bajan los precios y baja el PIB.

Inflacion y paro. Curva de Phillips.

Tasa 4
de Origen: Correlacion U K. 1861-1957
., 1970 (inicialmente A salarios<+— A paro)
Inflacion Reflejaba bien la situacion histérica y la que
% se vivio en USA y en UK entre 1960-70

Actualmente no se considera
1960 aplicable. Si se pretendiera
reducir el paro a base de mayor
inflacion el punto alcanzado no
. permaneceria estable y se
acabaria provacando la
“stagflation” subida de precios
sin crecimiento economico

NOTA: En abscisas tenemos la Tasa de Paro (%) y en las ordenadas la Tasa de Inflacion (%). Los paises en
los que esta curva varia constantemente estan en riesgo de estanflacidn, situacion que en la actualidad
preocupa a la Union Europea.

En la zona mas rigida de la curva de oferta agregada una variacion de la demanda agregada provoca
mayores variaciones de precios, mientras que en la zona elastica de la curva de oferta agregada, una
variacion de la demanda agregada provoca menores variaciones de precios.

P -

Zona mas rigida de la OA (Paro bajo)
Mayores A precios con un A de DA

P2

P

Zona mas elastica de la OA (Paro alto)
Menores A precios con A de DA

Ciclos econdmicos

Debido a estos vaivenes se crea la teoria de los ciclos econdmicos. Los ciclos econdmicos son variaciones
en el ritmo de crecimiento del PIB que se producen de manera repetitiva en el tiempo. Se dan cuatro
fases:

1. Tendencia: Es la direccion que presenta a largo plazo.

2. Ciclos econdmicos: Desviaciones que se producen de la tendencia y que se repiten con cierta
periodicidad. Suelen durar varios afios.

3. Variaciones estacionales: Movimientos recurrentes que se producen en cada ejercicio, como en el
caso de Espafia (el PIB sube en periodos vacacionales).
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4. Variaciones aleatorias: Variaciones de cardcter irregular.

En esta grafica podemos ver las

Crecimiento diferentes variaciones del PIB en

del PIB

funcién del tiempo. Es importante

Recuperacion Contraccion

conocer el periodo, la desviaciéon
(distancia entre pico y valle), asi

como la tendencia, determinada
Valle

il ~ por la recta de regresion.

Tiempo

| Crecimiento economico |

Podemos distinguir cuatro etapas:

1. Valle: es el punto mas bajo del ciclo y se caracteriza porque la capacidad productiva esta
infrautilizada, hay desempleo, se produce una caida de los beneficios de las empresas, las inversiones
estan estancadas, etc.

2. Recuperacidn: comienzan a aumentar las ventas y los beneficios, el desempleo desciende, se vuelven
a acometer nuevas inversiones y los precios comienzan lentamente a crecer.

3. Pico: punto algido del ciclo. La capacidad productiva estd plenamente utilizada, lo que dificulta
mantener el ritmo de crecimiento; las tensiones sobre los precios empiezan a ser muy fuertes; hay
dificultades para encontrar mano de obra cualificada; las expectativas empresariales comienzan a
deteriorarse ante el repunte de la inflacidn, repercutiendo negativamente sobre las inversiones
previstas.

4. Contraccion: el gobierno, en su lucha contra la inflacién, adopta medidas de enfriamiento de la
economia, lo que se traduce en caida de ventas y beneficios; el paro comienza a repuntar; en este
ambiente de desdnimo las inversiones se resienten; se disparan las suspensiones de pago y las quiebras,
etc.

NOTA: La fase de subida no tiene por qué tener la misma duracién que la de bajada.

Teorias sobre los ciclos econdmicos:

Ciclos inducidos por la demanda. Es la explicacion keynesiana, los keynesianos defienden que los ciclos
se pueden controlar. Para los keynesianos el interés no se centra en los periodos de expansion, sino en
las causas de la recesion. Las recesiones son la consecuencia de una caida exdgena de la demanda
agregada. El ciclo es el resultado de perturbaciones de demanda ampliadas y prolongadas por
mecanismos internos.

Sintesis neocldsica. La pieza clave es la existencia de un trade-off* estructural entre produccién (paro) e
inflacion, al uso de la curva de Phillips. Se supone que la capacidad productiva es exdgena y que la
demanda oscila aleatoriamente, casi siempre a nivel agregado y negativo.

Ciclos monetarios. Es la version de la escuela monetarista. Las variaciones en la cantidad de dinero
provocan desplazamientos en la demanda agregaday en el nivel de produccién.

Ciclos economicos reales. Se desechan las perturbaciones de demanda y se apunta a las perturbaciones
de oferta. Las oscilaciones en la produccién vienen determinadas por cambios en la productividad.
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*Trade-off o simplemente tradeoff es una situacion en la cual se debe perder cierta cualidad a cambio de
otra cualidad. Implica una decisién en la cual se comprende totalmente las ventajas y desventajas de
cada eleccion. Por ejemplo, en una compra se puede gastar mds dinero a cambio de una mayor calidad
(es decir, se pierde mds dinero pero se adquiere mayor calidad) o elegir una opcion mds econémica (en la
cual el ahorro serd mayor pero la calidad menor).

Ciclos econémicos y politicas estabilizadoras.

La politica econdmica del gobierno se dirige a atenuar las fluctuaciones que producen los ciclos.

Tan malo es una fase baja del ciclo con desempleo, como una fase alta con tensiones inflacionistas. La
fase baja contrae la inflacion, mientras que la alta la dispara.

Se aplican medidas estabilizadoras (de politica fiscal, impuestos y gasto publico; y monetaria):

-En época de recesién las medidas son de reduccion de los impuestos, aumento del gasto publico,
incremento de la oferta monetaria, etc. En época de expansion el gobierno adoptara las medidas
contrarias a las anteriores, es decir, reduccién del gasto publico, contraccién de la oferta monetaria, etc.

-En general los impuestos funcionan ya de por si solos como estabilizadores. Si baja la renta disminuye la
recaudacion impositiva (lo que contribuye a reducir el impacto negativo de la bajada) y cuando sube
aumenta la recaudacién (modera el crecimiento de la economia).

Crecimiento econdmico y desarrollo:

Al estudiar el crecimiento econdmico y el desarrollo hay que distinguir entre el corto y el largo plazo:
En el corto plazo este crecimiento responde principalmente a variaciones en la demanda agregada,
mientras que en el largo plazo el papel principal corresponde a la oferta agregada.

El crecimiento a largo plazo es consecuencia de un aumento de los recursos productivos, el capital y el
trabajo. Las condiciones que deben existir en un pais para favorecer este crecimiento a largo plazo:

1. Competencia interna y externa.

2. Un sistema legal eficaz.

3. Un mercado de capital desarrollado.

4. El equilibrio macroeconémico.

5. Una tasa de inflacién moderada.
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GLOSARIO DE TERMINOS

1. MACROMAGNITUDES, MERCADO DE BIENES Y EQUILIBRIO: IS - LM

-PIB. Producto Interior Bruto

-PIN. Producto Interior Neto

-PNB. Producto Nacional Bruto

-PNN. Producto Nacional Neto

-C. Consumo

-Co. Consumo auténomo

-c. Propension marginal al consumo

-I. Inversién Bruta

-IN. Inversién Neta

-lo. Inversién auténoma

-b. Sensibilidad de la inversidn al tipo de interés
-r. Tipo de interés (a veces llamado i)
-G. Gasto publico

-T. Impuestos

-t. Tasa impositiva

-X. Exportaciones

-M. Importaciones

-Mo. Importacién auténoma

-m. Propensidn marginal a importar

-D. Depreciacion

-S. Ahorro

-1-c. Propension marginal al ahorro

-Sp. Ahorro personal

-Se. Ahorro de las empresas

-SN. Ahorro nacional (Ahorro neto total)
-RNE. Renta Neta Extranjera

-s. Sueldos y Salarios

-r. Renta de los recursos naturales

-i. Intereses

-B. Beneficios empresariales

-Th. Impuestos directos sobre beneficios empresariales
-Sb. Subvenciones

-Ti. Impuestos indirectos

-DIV. Beneficio distribuido o dividendo
-CSS. Cotizaciones a la Seguridad Social
-Tr. Transferencias del estado a los particulares
-Y. Renta Nacional

-YP. Renta personal

-YD. Renta disponible

-IRPF. Impuesto sobre la Renta de las personas fisicas (directo)
-cf. Coste de factores

-pm. Precios de mercado

-DA. Demanda agregada

-GA. Gasto Agregado

-Ao. Gasto auténomo

-a.. Multiplicador del mercado de bienes
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-IS. Curva IS

2. MERCADO FINANCIERO

-LP. Efectivo en manos del publico

-M. Oferta monetaria (Ilamada Mo como variable exégena)
-ALP. Activos liquidos en manos del publico

-Db. Depésitos de los bancos en el Banco central

-Lb. Dinero legal en las cajas de los bancos

-D. Depdsitos a la vista en los bancos

-E. Encaje bancario

-B. Base Monetaria

-w Coeficiente de caja

-\. Proporcion de dinero en efectivo de los particulares

-L. Demanda de dinero

-P. Nivel de precios de los bienes y servicios finales

-k. Coeficiente de proporcionalidad de la demanda de dinero respecto a la renta
-h. Sensibilidad del publico al tipo de interés

-LM. Curva LM

-V. Velocidad - renta del dinero

-IPC. indice de precios al consumo

-PL. indice de LasPeyres

3. EQUILIBRIO MACROECONOMICO

-B. Multiplicador de la politica fiscal
-y. Multiplicador de la politica monetaria
-DA. Demanda agregada

-OA. Oferta agregada

-OALP. Oferta agregada a Largo plazo
-OACP. Oferta Agregada a Corto plazo
-N. Empleo (otras veces llamado L)
-K. Factor capital

-H. Capital Humano

-R. Recursos naturales

-T. Tecnologia

4. FLUCTUACIONES ECONOMICAS

-IPM. indice de Precios al por Mayor

-EPA. Encuesta de poblacion activa

-INE. Instituto nacional de Estadistica

-INEM. Instituto Nacional de Empleo (actualmente transferido a las autonomias SRE servicio regional de
Empleo)

-OW. Oferta de trabajo

-DW. Demanda de trabajo

-W. Salario en términos nominales

-(W/P) = w. Salario en términos reales
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Se retinen a continuacion, en forma de enunciados, una serie de cuestiones utiles incluidas en
exdmenes de afios anteriores de la asignatura de Economia General y del Transporte Aéreo del plan
2000 de Ingenieria Aerondutica.

Examen macroeconomia (7/02/2002)

1. Lassiguientes consideraciones son ciertas: Producto Nacional = Gasto Nacional;
Gasto Nacional = Renta Nacional; Renta Nacional = Producto Nacional

2. Enel caso de considerar sélo la economia privada (economias domésticas y empresas), el
equilibrio se dara cuando Sp+Se=|

3. Delos indices que se utilizan para medir el coste de la vida, el indice Paasche es el que, en caso
de inflacidn, resulta algo infravalorado.

4. EIPIN es la magnitud que mide mejor la cantidad neta de bienes producidos.

5. La magnitud que valora la produccidn a precios corrientes del periodo considerado se llama
Producto Nominal.

6. La magnitud que significa “aumento de la cantidad fisica de capital fijo” se llama I (inversidn).

7. Ladiferencia entre Importanciones (M) y Exportaciones (X) se llama balanza de pagos.

8. El Producto Nacional Neto a coste de los factores responde a la formula PNN — Ti.

9. La Renta Disponible esta ligada a la Renta Personal por la relacion YD=YP-IRPF.

10. La Renta Disponible esta ligada al Consumo por la relacion YD=C+Sp.

11. Lasidentidades que representan relacién de equilibrio en la Economia abierta son: C+IN+ G +
X—-M=C+Sp+Se+T;C+IN+G+X=C+SN+T+M;S—1=(G-T) +(X-M)

12. Si en una Economia abierta el Ahorro (S) es igual a la inversidn (1), el déficit presupuestario
publico sera equivalente al déficit del Sector Exterior.

13. El Gasto Agregado que registra la Contabilidad Nacional es el medido ex -post.

14. La propension marginal al ahorro es, precisamente, 1 —c.

15. La pendiente de la recta que representa el Gasto Agregado en una Economia basica con dos
sectores, tiene como valor 1-s y ¢ (ambas son correctas).

16. El valor multiplicador en una Economia bésica con dos sectores, tiene como expresién 1/(1-c).

17. En una Economia mixta, la ordenada en el origen de la recta que representa el Gasto Agregado
tiene como valor Ao — bi.

18. El multiplicador en una Economia mixta es, con respecto al multiplicador en una Economia
basica con dos sectores, menor.

19. Las exportaciones no dependen sustancialmente de la Renta.

20. El multiplicador de una Economia abierta es menor que el de una Economia cerrada.

21. Si mediante la inversion de 1.000€ en el periodo t, se esperan obtener 800 y 562,50€ en los
periodos t+1y t+2, respectivamente, se consigue un tipo de interés esperado del (Sol.: 25%).

22. La cuantia de la inversidn tiene con el tipo de interés una relacion inversa.

23. La pendiente de la recta que representa la funcion I=f(r) viene dada por la sensibilidad de la
inversion al tipo de interés.

24. La pendiente de la recta IS tiene el valor -1/ab.

25. La ordenada en el origen de la recta IS tiene el valor Ao/b.

26. Elvalor del dinero pagaré descansa en estar respaldado por la confianza de que se aceptara
como medio de pago.

27. Ladivisibilidad, la aceptacién y la homogeneidad son cualidades exigibles al dinero “tercera
mercancia” de pleno contenido.

28. La facilidad de poder realizar transacciones a largo plazo especificadas en dinero se refiere a la
funcién del dinero conocida como patréon de pagos diferidos.

29. El caracter de activo financiero del dinero se basa en su funcién como depdsito de valor.
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30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,
45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.
58.

59.

60.
61.

Entre las masas patrimoniales del Pasivo de un banco no se encuentra el Encaje, pero si que se
encuentran los fondos propios, los depdsitos y las deudas.

La segunda linea de liquidez de los bancos esta constituida por Letras del tesoro.

I.C.0., C.E.C.A. y Caja Postal pertenecen al sistema crediticio espafiol.

El cambio de titularidad de los valores emitidos se realiza en el mercado secundario.

La Banca privada, las cooperativas de crédito y las Cajas rurales pertenecen al sistema bancario
espafiol.

En el Sistema Monetario Europeo, los Bancos Centrales de cada pais seguirdn supervisando a
las entidades financieras de su pais.

Son miembros del Consejo de Gobierno del Banco Central Europeo los gobernadores de los
Bancos Centrales de los paises que pertenecen al euro.

El pasivo monetario del Banco Central estd formado por la circulacién fiduciaria mas depdsitos
de bancos comerciales.

El pasivo no monetario del Banco Central estd formado por depdsitos del sector publico mas
Fondos propios.

El multiplicador monetario es el cociente (A+1)/(A+w).

Las disponibilidades monetarios totales de los particulares se denominan oferta monetaria.
Forman parte de la Base monetaria el dinero legal en manos del publico, el Encaje bancario y el
dinero legal en cajas bancarias.

El Encaje bancario esta formado por dinero legal en cajas bancarias mas depdsitos de bancos
en Banco Central.

Entre los factores controlables del balance del Banco Central se encuentran los Fondos
publicos, el redescuento y el CEBES.

Los depdsitos del sector publico son un factor del Balance del Banco Central auténomo.

Las razones por las que se demanda dinero en la teoria neocldsica son conveniencia y
seguridad.

La ecuacion de cambios de Fisher es MV=PY.

En la teoria neocldsica, el mercado de dinero determina el nivel de precios.

En la teoria keynesiana, al aumentar el tipo de interés, la demanda de dinero disminuye.

La curva LM, cuando la demanda de dinero es Unicamente por motivo transacciones, es
vertical.

Al desplazarnos por una curva LM, |la oferta monetaria permanece constante.

El multiplicador de la politica fiscal (B) muestra cuanto varia la renta con el gasto auténomo.

El modelo IS-LM determina en su posicidn de equilibrio el tipo de interés y la renta.

Segun el modelo IS-LM, cuando opera la “trampa de la liquidez”, |la politica monetaria es
inoperante.

Segun el modelo IS-LM, en el caso llamado “clasico” (h=0), el mercado financiero hace que la
politica fiscal sea inoperante.

La demanda agregada se obtiene a partir del equilibrio IS-LM, con la condicién de que exista
libertad del nivel de precios.

La pendiente de la curva de demanda agregada no depende del multiplicador de la politica
fiscal.

La curva de oferta agregada es perfectamente rigida en una consideracion de largo plazo.

El modelo de oferta y demanda agregada establece el equilibrio en los mercados de bienes y
servicios, del dinero y de factores.

Los factores productivos, la tecnologia y los impuestos son factores determinantes de la oferta
agregada.

El exceso de demanda inflacionario puede estar generado por motivos reales y monetarios.

La causa de la inflaciéon de demanda es para los keynesianos el exceso de gasto real.
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La subida de salarios por debajo del incremento de productividad del factor trabajo no genera
inflacion de costes.

La mala funcidn de distribucion es causa del circulo vicioso de la pobreza.

La inflacién favorece a los deudores.

Si la poblacién empleada de un pais es de 10 millones y la desempleada de 810.000 personas,
su tasa de paro es del. (Sol.: 7.5%)

Para los neoclasicos el aumento de la demanda agregada provoca subida de precios.

El paro Keynesiano se produce por la rigidez de los salarios monetarios.

A partir de Philips, en el largo plazo inflacién y paro son independientes.

La inflacidn, la produccién y el empleo son magnitudes ciclicas.

En los ciclos, el “techo” a la inversidn se produce cuando se llega al limite de la capacidad
productiva.

Entre las causas del subdesarrollo figuran la dependencia extranjera, una baja capacidad de
ahorro y una elevada tasa de natalidad.

Las teorias mdas modernas sobre el crecimiento ponen el énfasis, sobre todo, en la capacidad de
ahorro.

La estrategia de crecimiento espontaneo se impulsa mediante el mecanismo de facilidad de
financiacién.

En el comercio internacional son mecanismos de intervencion el subsidio a la exportacion, la
contingentacidn de importaciones y el arancel.

La variacion que experimentan las reservas de oro y divisas durante un afio se conoce como
movimiento acomodante.

Examen macroeconomia (27/01/2003)

10.

11.
12.

La politica macroecondmica se lleva a cabo a través de alguna de politicas como la fiscal.
Desde el punto de vista de los que ejercen la politica macroecondmica es mas facil que exista
acuerdo en los fines.

En el modelo de mercado financiero se alcanza el equilibrio para una combinacién lineal de
valores del tipo de interés y del nivel de renta.

En el modelo de mercado de bienes se alcanza el equilibrio para una combinacién lineal de
valores del tipo de interés y del nivel de renta.

En una economia simple, el flujo circular de la renta se mantiene invariable cuando la inversion
es igual al ahorro empresarial mas el doméstico.

En el afio tomado como periodo base, el PIB tuvo un valor de 360.000 millones de Euros y en el
afo 2001 alcanzo, a los precios vigentes ese afio, un valor de 650.000 millones de Euros. ¢Cual
fue el crecimiento real del PIB entre ambos afios si el Deflactor del PIB para el afio 2001 fue de
1757? (Sol.: 3.17%)

En la elaboracién de los indices de precios hay que tener en cuenta los articulos que se
consideran, las cantidades que se fijan de cada articulo y los precios de los articulos que rigen
en cada periodo.

Para evitar duplicaciones en el cémputo del Producto Nacional se recomienda utilizar valores
afiadidos.

La diferencia entre el PNB y el PIB se debe integramente al saldo del producto generado por los
factores nacionales en el extranjero y el producto generado por los factores extranjeros en la
nacion.

La diferencia entre macromagnitudes interiores y nacionales reside en la Renta Neta Extranjera
(RNE).

La diferencia entre macromagnitudes brutas y netas reside en la depreciacion.

La diferencia entre Renta Personal y Renta Disponible reside en el IRPF.
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La Renta Nacional es igual al Producto Nacional Neto a coste de los factores.

Las identidades siguientes son correctas: 1+G+X = S+T+M; S+T=X-M+I+G; [+G=S+T+T-M

Cuando el gasto agregado planeado no coincide con el gasto agregado efectivo, la diferencia se
traduce en existencias.

Si c es la propension marginal al consumo, la propensién marginal al ahorro sera 1-c.

En el modelo sencillo de 2 sectores con inversién autdbnoma y propension marginal al consumo
de 0,75 ¢Cuanto aumentara la renta de equilibrio cuando el gasto auténomo se incrementa en
2007 (Sol.: 800).

Un incremento del gasto auténomo no se traduce, sin mas, en un incremento de la misma
cuantia de la renta por el efecto multiplicador.

En el modelo sencillo de 2 sectores, éen qué proporcion baja la renta de equilibrio cuando la
propension a consumir disminuye de 0,8 a 0,757 (Sol.: 20%)

En una economia mixta, el aumento de los impuestos reduce el multiplicador.

En una economia mixta, en situacién de equilibrio presupuestario, todo incremento de Gasto
publico que se haga repercute en un aumento de la renta en la misma cuantia.

Una mayor importacidon auténoma (no dependiente de la renta) reduce el gasto agregado.

La inversion se anima con maquinaria de mas productividad.

La inversion es, sobre todo, sensible al tipo de interés del dinero.

La recta IS de equilibrio en el mercado de bienes tiende a ser plana (horizontal), cuando la
sensibilidad de la inversién al tipo de interés es muy alta.

“La moneda mala desplaza a la buena”, constituye la ley de Gresham.

La parte liquida de los activos de un banco se denomina encaje bancario.

NO son grandes mases patrimoniales del pasivo de un Banco Comercial ni los depdsitos, las
deudas con el Banco Central o la deuda publica, ni las créditos a corto y medio a las PYMES ni
los depésitos en el Banco Central.

Siendo el coeficiente marginal de filtracidn hacia dinero legal en manos de publico igual a 0,2 y
el coeficiente legal de reservas, también igual a 0,2, équé valor tendria el multiplicador del
crédito bancario? (Sol.: 2.77)

El Estado asigna funciones y dota de recursos a I.C.O.

Son grandes masas patrimoniales del Pasivo del Banco Central los Depdsitos del Sector Publico
y las Reservas del Banco.

La formula B = Lp + Lb + Db es la vélida para obtener el valor de la Base Monetaria (B).

Son considerados como ALP los pagarés del Tesoro.

Considerando la Base Monetaria con un valor igual a 100, el coeficiente A =0,2 y w = 0,15, écual
sera el valor de la Oferta Monetaria? (Sol.: 343).

Los CEBES son una masa patrimonial del Banco Central controlable por la Autoridad Monetaria.
Para los neoclasicos, la férmula que explica la demanda de dinero en términos reales es: L/P =
KY

Para los keynesianos, la formula que explica la demanda de dinero en términos nominales es L
=k PY-hPr.

Cuando la demanda de dinero no se ejerce en términos de saldos reales, sino en términos
monetarios, NO se dice que no exista “ilusién monetaria”, ni se determina el tipo de interés ni
la demanda de dinero es por motivo “especulaciéon”.

La proposicion basica de la Teoria cuantitativa del dinero considera que el nivel de precios varia
con la oferta monetaria.

Cuando la demanda de dinero es por motivo “transacciones” Gnicamente la curva LM es
vertical.

La curva IS representa el equilibrio en el mercado de los bienes.

El multiplicador Y de la politica monetaria muestra cuanto varia la renta con la oferta
monetaria.
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La politica monetaria es inoperante cuando h=co.

La politica monetaria es mas eficaz cuando la curva IS es muy eldstica y la LM muy rigida.

El mercado financiero hace inoperante la Politica Fiscal cuando la sensibilidad del publico al
interés del dinero tiende a cero.

La pendiente de la demanda agregada es — P2 / y Mo.

Cuando se disminuye el Gasto Publico la curva de Demanda Agregada se desplaza hacia la
izquierda.

Para los neoclasicos “la oferta genera su propia demanda”; A corto plazo aparece la rigidez de
los costes fijos; A corto plazo los costes no suben al ritmo de los precios.

La curva de Oferta Agregada a largo plazo es vertical.

La inflacidn Keynesiana se debe al exceso de demanda agregada.

La inflacidn provoca fundamentalmente, en los agentes econémicos, una disminucion del poder
adquisitivo.

La existencia de un GAP inflacionista como explicacién de la inflacion la defienden tanto la
escuela monetaria como la keynesiana.

El aumento de los costes financieros, el aumento de los salarios y el aumento de los beneficios
empresariales son factores que influyen en la inflacion de costes.

El aumento de precio de los materiales importados dara lugar a una “inflacion de costes
importada” cuando dichos bienes tengan demanda rigida.

|u

Entre los factores que intervienen en el “circulo vicioso de la pobreza” se encuentran la

distribucidn, las instituciones y la produccidn.

Iu

El “circulo vicioso del déficit” surge como consecuencia del “tirén” de la demanda mediante el
gasto publico.

La inflacidn estructuralista se encuadra en las inflaciones de oferta.

En general, la inflacion perjudica a los acreedores.

Las “amas de casa” se encuentran, a efectos de la tasa de paro, en situacion inactiva.

Los tipos de paro que consideran los neocldsicos son el friccional y el coyuntural.

Los Keynesianos determinan el nivel de empleo en el mercado de trabajo y de bienes.

Los tipos de paro que consideran los Keynesianos son cuatro: el friccional, el estacional, el
estructural y el coyuntural.

La curva de Phillips establece una relacién entre la tasa de inflacién y la tasa de paro.
Stagflation se refiere a una inflacién con estancamiento.

Entre las fases del ciclo econdmico se encuentran el auge, la depresion y la expansion.

Entre los tipos de ciclos econdmicos se encuentran el de onda pequefia o Kitchin; el de larga
duracidn o Kondratieff; y el de duracién media o Juglar.

El principio acelerador se refiere a la inversion inducida por un aumento auténomo de
consumo.

La férmula que explica la interaccion multiplicador-acelerador en el desarrollo de un ciclo
econdémica es | = [p/(1-c)] Al.

Entre las causas del crecimiento econdmico se encuentran la capacidad de ahorro, la
productividad y la disponibilidad de recursos.

En el modelo de Smith-Malthus de crecimiento econdmico el factor limitativo es la tierra.
En el modelo Ricardo-Marx de crecimiento econdmico es decreciente la productividad del
capital.

La variable mas dindmica en el modelo ahorro-inversién es el ahorro.

El crecimiento de la economia espafiola en los afios 60 es un ejemplo de crecimiento abierto.
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El mercado del dinero estd en equilibrio, supuesto un nivel de precios, cuando son compatible
el nivel de produccidn y los tipos de interés.

En una economia simple (familia y empresas), cuando la inversién es igual al ahorro
empresarial mas el doméstico el flujo circular de la renta se mantiene invariable.

En el afio tomado como periodo base, el PIB tuvo un valor de 502.857 millones de Euros y en el
afio 2003 alcanzd, a los precios vigentes ese afo, un valor de 1.100.000 millones de Euros.
¢Cual fue el crecimiento real del PIB entre ambos afios si el Deflactor del PIB para el afio 2003
fue de 1757 (Sol.: 25.00%)

¢Cual fue el crecimiento real de una magnitud cuyos valores nominales en los afios 2002 y 2003
fueron, respectivamente, 234 y 340 Euros, si el indice de precios correspondiente subié un 3%
entre ambos afios? (Sol.: 41.07)

La diferencia entre el PNB y el PIB se debe integramente al saldo del producto generado por los
factores nacionales en el extranjero y el producto generado por los factores extranjeros en la
nacion.

La diferencia entre macromagnitudes brutas y netas reside en la depreciacion.

Se entiende por inversidn lo que aumenta la cantidad fisica del capital fijo.

La Renta Nacional es el Producto Nacional Neto a coste de los factores.

El Producto Nacional Neto a coste de factores se obtiene restando del Producto Nacional Bruto
a precios de mercado la depreciacidn y los impuestos indirectos.

. PNN-Ti=s+r+i+B.
11.
12.
13.
14.

La identidades [+G+X=S+T+M; S+T=X-M+I+G; y G-T=S-I-X+M son correctas.

Una mayor propension marginal al consumo disminuye el ahorro efectivo.

Si la politica fiscal tiende a disminuir los impuestos, la curva IS tiene menor pendiente.

Un incremento de gasto publico NO se convierte automaticamente ni en inversion, ni en déficit
publico ni en consumo.

La pendiente de la curva IS es negativa y aumenta cuanto menor es la sensibilidad de |a
inversién a los tipos de interés.

Un incremento del gasto auténomo no se traduce, sin mas, en un incremento de la misma
cuantia de la renta por el efecto multiplicador.

En una economia mixta el multiplicador es menor que en una economia sin sector publico por
efecto de los impuestos.

Cuanto mayor es la propensidon marginal a importar, m, menor es el multiplicador.

El dinero fiduciario o signo dejd de ser convertible cuando los paises abandonaron el patrén-
oro.

Son caracteristicas deseables del dinero el facil almacenamiento y traslado, la resistencia al
desgaste por uso y la fraccionabilidad.

El dinero traslada su poder en el tiempo, es un activo financiero y es una medida de valor.

El descuento de letras de cambio es una de las formas de crédito de los bancos comerciales.
Son cuentas del Activo en el Balance de un Banco Comercial los depésitos en B.C., los valores
industriales y los inmuebles.

Las reservas son una cuenta del Pasivo en el Balance de un Banco Comercial.

Cuando disminuye el encaje neto inicial se crea dinero.

Siendo el coeficiente marginal de filtracidn hacia dinero legal en manos de publico igual a 0,2 y
el coeficiente legal de reservas, también igual a 0,2, ¢qué valor tendria el multiplicador del
crédito bancario? (Sol.: 2.77)

El Estado asigna funciones y dota de recursos al .C.O.

El Instituto de Crédito Oficial (ICO), pertenece al Sistema Crediticio Espafiol.
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Las operaciones de “open market” que realizan los Bancos Centrales para ejecutar las
directrices en politica monetaria marcadas por el BCE aumentan o reducen los fondos publicos
(deuda publica) para asi reducir o aumentar la oferta monetaria.

Para obtener el valor de la Base Monetaria, la formula vélida es B = Lp + Lb + Db.
Considerando la Base Monetaria con un valor igual a 100, el coeficiente A =0,2 y w = 0,15, écudl
serd el valor de la Oferta Monetaria? (Sol.: 342.86)

La Oferta Monetaria llamada M2 es la Oferta Monetaria M mas los depdsitos de ahorro.

La Base Monetaria es también llamada Dinero de Alto Poder.

Para los neoclasicos, la formula que explica la demanda de dinero en términos reales es L/P =
KY.

Cuando la demanda de dinero no se ejerce en términos de saldos reales, sino en términos
monetarios, NO se dice ni que exista “ilusidn monetaria”, ni estd determinada por el tipo de
interés ni la demanda de dinero es por motivo “especulacién”.

La curva LM resultante del equilibrio del mercado financiero (siendo h la sensibilidad al tipo de
interés) tiende a ser vertical cuando h es muy pequeiia.

La proposicion basica de la Teoria cuantitativa del dinero considera que el nivel de precios varia
con la oferta monetaria.

Cuando la demanda de dinero es por motivo “transacciones” Unicamente, la curva LM es
inclinada con pendiente negativa.

Para los neoclasicos el mercado financiero determina el nivel de los precios.

El multiplicador Y determina el nivel de los precios.

El multiplicador Y de la politica monetaria muestra cuanto varia la renta con la oferta
monetaria.

El coeficiente b que aparece en la recta IS es la sensibilidad de la inversidn al tipo de interés.
Segun el modelo IS-LM, la politica monetaria es mas eficaz cuando IS es muy eldstica y LM muy
rigida.

El efecto expulsion (crowding-out) produce una reduccién, al final, de la renta de equilibrio.
Cuando se disminuye el Gasto Publico la curva de la Demanda Agregada se desplaza hacia la
izquierda.

La pendiente de la curva de demanda agregada depende de la oferta monetaria, del
multiplicador de la politica monetaria y del nivel de precios.

En el establecimiento de la Oferta Agregada interviene el mercado de los factores (trabajo).

La tecnologia, los factores productivos y los impuestos son factores determinantes de la oferta
agregada.

La inflacidn keynesiana se debe al exceso de demanda agregada.

Segun los keynesianos, el incremento de la oferta monetaria no tiene por qué provocar
inflacion debido a que puede operar la trampa de liquidez.

La explicacion de la inflacion de demanda por los keynesianos admite que algo de inflacidn es
compatible con el aumento de la renta.

La existencia de un GAP inflacionista como explicacion de la inflacion la defienden tanto los
monetarios como los keynesianos.

La causa de la inflacion de demanda es para los neoclasicos el exceso de oferta monetaria.

El aumento de precio de los materiales importados dara lugar a una “inflacion de costes
importada” cuando dichos bienes tengan demanda rigida.

El mal funcionamiento del sistema productivo es, expresamente, una causa del circulo vicioso
de la pobreza.

La inflacidn repercute en la asignacion de recursos a través de la incertidumbre inversora.

En general, la inflacidn perjudica a los acreedores.

En un pais con 40 millones de habitantes, la suma de inactivos y otros es de 18 millones y la de
empleados 20 millones. Hallar la tasa de paro. (Sol.: 9.09%)
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Las amas de casa que buscan trabajo deben considerarse poblacién activa en paro.

Los tipos de paro que consideran los neoclasicos son el friccional y el coyuntural.

Los neoclasicos sostienen que para combatir el paro lo mejor es flexibilizar los salarios.

Los neoclasicos determinan el nivel de empleo en el mercado de trabajo y monetario.

Los Keynesianos determinan el nivel de empleo en el mercado de trabajo y de bienes.

El paro keynesiano se combate con politica fiscal.

Stagflation se refiere a inflacidn con estancamiento.

Los ciclos de Kondratieff estan asociados a variaciones de la inversidn por causas tecnoldgicas.
Toda serie temporal estadistica puede descomponerse en cuatro componentes o movimientos:
Tendencia, ciclico, estacional e irregular.

Se conocen como ciclo de los negocios a los de duracién media.

El principio acelerador puede explicarse como inversion inducida por aumento auténomo del
consumo.

A largo plazo solo se puede incrementar la produccién para fomentar mds crecimiento
econémico sacrificando consumo en aras de mayor inversion.

La teoria mas moderna del crecimiento econémico pone el acento, sobre todo, en el ahorro.
En el modelo Smith-Malthus de crecimiento econdmico el factor limitativo es la Tierra.

El crecimiento de la economia espafiola en los afios 60 es un ejemplo de crecimiento abierto.
La supeditacion del sector agrario al industrial, la opciéon por la inversidn y la limitacién del
consumo son estrategias del crecimiento planificado.

En la Balanza por cuenta corriente de la Balanza de pagos se encuentran la balanza de servicios,
la comercial y la de transferencias.

La sub-balanza de rentas, la de transferencias y la comercial forman parte de la balanza por
cuenta corriente de la Balanza de Pagos.
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Tomo Ill: La empresa

Economia de Empresa. Tomo lll: La empresa.
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ETSIAE, UPM, 2015
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TEMA 1. CONCEPTO DE EMPRESA.

Introduccion: ¢éQué es una empresa?

La Empresa es el objeto de investigacion de la Administracion de Empresas. Es una realidad socio-
econdmica y un sistema socio-técnico abierto. Surge debido a la incertidumbre y los costes de
transaccion: costes de investigacion e informacion, costes de negociacién y de decisidn, costes de
vigilancia y de ejecucion.

Existen diversas diferencias conceptuales en lo que a las partes de que se compone la empresa se
refiere:

-Explotacion (Unidad técnica)

Conjunto de procesos tecnolégicos aplicados a un conjunto de factores.

-Planta o establecimiento (Unidad espacial)

Localizacién fisica de una actividad.

-Sociedad (Unidad juridica)

Unidad juridica que regula el conjunto de relaciones que produce el patrimonio del que son titulares
varias personas.

Estos tres sectores constituyen la empresa.

La empresa es una unidad econdmica que combina un conjunto de elementos humanos, técnicos y
financieros, localizados en una o varias unidades técnicas y fisico-espaciales, ordenados segun una
determinada estructura de organizacién y dirigidos en base a cierta relacidn de propiedad y control, con
el dnimo de alcanzar unos objetivos determinados.

Los sectores que delimitan las empresas en un pais se clasifican:

-Sector agricola o primario.

-Sector industrial o secundario.

-Sector servicios o terciario.

En los paises occidentales domina el sector servicios, seguido del de produccién y por ultimo el agricola.

Los elementos que constituyen una empresa son:

CAPITAL TECNICO ECONOMICO GRUPO HUMANO-PERSONAS
(Factores Pasivos) (Factores Activos)
- Capital Financiero - Propietarios

- Con animo de control
- Tecnologia y software - Inversores financieros
- Inversiones técnicas o bienes de - Empleados o trabajadores
equipo e infarmaticos

- Directivos o administradores

- Materiales y Mercancias
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La empresa actual: Un sistema complejo.

-El sistema técnico es multiproceso y multiproducto.

-El campo de actividad se determina en funcion de la estructura y de los productos fabricados:
—Multiproducto: Mediante la diferenciacidn (se pretende hacer el producto propio distinguible
y diferenciable de los de la competencia) y la diversificacion (se ofertas nuevos productos).
—Multimercado: Mediante la diversificacién (entrada en nuevos mercados) y la segmentacién
de los mercados en grupos de consumidores.

-Estructura:
—Multiplanta: Hace referencia a la localizacion espacial, ya que ésta no puede ser Unica.
—Multidivisional: Estructuradas segun las areas, las funciones a desarrollar y los negocios que se
llevan a cabo. Asi, cada planta se orienta a una determinada especializacion.
—Multisocietaria: Se crean grupos de sociedades.

-Comportamiento: El comportamiento de una empresa es multiobjetivo y multidecisional.

-Poder: El poder de una empresa es multicontrol. Las multinacionales son de sociedades y la toma de

decisiones es compleja porque el poder no lo concentra un Unico individuo.

La empresa como sistema:

ENTORMNO) ENTORNO
|Bienes 0 servicios |
Trabajo, Tecnaologia Proceso de

- . Transformacion
Energia, B. Equipo Impuestos
- __ID f_o[rfaclgn_ I Informacion
S L >
| I
! I
L ___x

Informacién de retroalimentacion
para el control de los inputs
al proceso

Una empresa capta del entorno informacidn y dinero, contrata a gente... Notese que la informacién es
tanto un input como un output.

La empresa como organizacion: Un Sistema socio-técnico abierto.

Sistema
T — Direccién
Erome -
Técnico

Sistema

Humano

11 + '[
Sistema | Sistema
Cultural Politico

En este esquema podemos ver la relacién entre los diferentes sistemas, asi como la relacién de estos
con el entorno.
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Criterios de clasificacion de empresas

Sector Economico Agropecuano Existen diversos criterios de
Industrial

Construccién
Servicios son su tamanio, el sector
Muy grandes
Grandes

Medianas su localizacion, el ambito de su
Pequefias . . L
Muy pequefias competencia, el sistema técnico

Artesanal que las caracteriza o su
Economia Social .
Capitalista estructura social de
Monoproducte i4
Multiproducto produccion.
Produccién en serie
Produccion por pedido
Monoplanta
Multiplanta

clasificacion de empresas como

Tamafio .
econdmico al que pertenecen,

Estructura Social de Produccion

Sistema Técnico

Localizacion

Monomercado
Multmercado
Macionales
Multinacionales

Ambito de Competencia

Criterios juridicos de clasificacién

EMPRESAS PRIVADAS: Su capital es integramente privado.
-Empresa individual o empresario individual.
-Sociedades mercantiles:
Sociedades de personas:
-Sociedad colectiva.
Sociedades mixtas o intermedias:
-Sociedad comanditaria.
Sociedades capitalistas:
-Sociedad de responsabilidad limitada (SL).
-Sociedad andnima (SA).
Sociedades de economia social:
-Cooperativa.
-Sociedad Andnima Laboral (SAL).
-Sociedad Agraria de Transformacidn (SAT).
EMPRESAS PUBLICAS: Capital del Estado, CCAA, Ayuntamientos.

NOTA: Una persona juridica es una empresa y una persona fisica es una persona simplemente. Tanto la
persona fisica como la persona juridica son formas juridicas.

GLOSARIO: Una persona juridica es un sujeto de derechos y obligaciones que existe, pero no como
individuo, sino como institucion y que es creada por una o mas personas fisicas para cumplir un objetivo
social que puede ser con o sin animo de lucro.
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TEMA 2. TIPOS DE EMPRESAS.

Posibles formas juridicas de la empresa:

Persona Fisica

Empresario

Persona Juridica | Sociedad Por su forma Andnimas

Mercantil Limitadas
Laborales

Garantia Reciproca
Agr. Int. Ec.

Capital Riesgo

Inv. Mobiliaria

Por su objeto Cooperativas
Colectivas
Comanditarias simples

No Sociedad

Agr. Int. Ec. = Agrupacion Interés Econdmico

Clasificacion segun el tamafio:

catalogada en un “escaldn

Balance Volumen Namero de
general anual general de empleados superior” debe cumplir tanto los
enmiliones € | Neaotios on requisitos econémicos como
millones € )
Microempresas Menos de 2 Menos de 2 Menos de 10 humanos (no vale con que ingrese
X cantidad de dinero, sino que
Pequeiia Menos de 10 Menos de 10 Menos de 50 también debe tener una
empresa ] )
PYME Menosde43  Menosde50 Menosde2s0 determinada cantidad de
empleados).
Grande Mas de 43 Mas de 50 Mas de 250

Personas fisicas

Empresario individual
El empresario individual asume todas las decisiones y tiene una responsabilidad ilimitada en la marcha

de la empresa, ya que responde con todo su patrimonio de los resultados que obtenga.

Este tipo de forma juridica presenta una serie de dificultades:

—La gran concentracién de riesgos.

—La supervivencia, que depende del fundador (es por ello muy personalista).

—La complicada obtencidon de financiacidon y, por tanto, dificultades para crecer y aprovechar
oportunidades del mercado.

Comunidad de bienes: Propiedad proindiviso del bien (se reparte a partes iguales lo que tiene la

empresa).
Sociedad Civil: Capital compartido, reparto igual de ganancias.
Con el crecimiento suelen evolucionar a la forma juridica de Sociedad Mercantil.
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Personas juridicas. Sociedades mercantiles.

Sociedades de Capital: La sociedad andnima.

Cuantas mas Sociedades Andnimas haya mas desarrollado esta el mercado, es decir, son un factor de
desarrollo.

Su capital estd dividido en acciones, trasmisibles libremente, que otorgan a los propietarios unos
derechos econdmicos (reparto de beneficios, patrimonio acumulado) y politicos (coordinacién).

Las ventajas que presentan las SA frente a las empresas individuales son:

—Limitacién de la responsabilidad, ya que esta se diluye entre todos los socios. Sin embargo, no es una
sociedad de responsabilidad limitada.

—Diversificacidn de los riesgos; ya que es probable que haya socios influyentes, con relaciones politicas...
—Especializacion de las funciones; siempre hay un socio que se dedica a estandarizar los procedimientos.
Existe una separacion entre propiedad y control: La directiva (consejo de gobierno) es quien decide las
cosas y contrata a un director general, que es quien ejecuta las decisiones.

Para su constitucion se debe aportar un capital inicial de 60.000€.

Sociedades de Capital: Responsabilidad Limitada.

Sociedad de caracter mercantil en la que el capital social, que estara dividido en participaciones sociales,
indivisibles y acumulables, se integrara por las aportaciones de todos los socios, quienes no responderan
personalmente de las deudas sociales. La maxima responsabilidad que se le puede exigir a una SL es el
capital aportado en su creacion.

Para su constitucion se debe llevar a cabo una aportacién inicial de 3000€.

Sociedad Limitada Nueva Empresa: Tipo de sociedad de capital de responsabilidad limitada que como
maximo puede tener 5 socios y un capital de 120.000€. Se ahorran los impuestos y reciben subvenciones
por la contratacion de personas.

Sociedad Colectiva

Sociedad mercantil de cardcter personalista en la que todos los socios, en nombre colectivo y bajo una
razon social, se comprometen a participar, en la proporcion que establezcan, de los mismos derechos y
obligaciones, respondiendo subsidiaria, personal y solidariamente de las deudas sociales.

Sociedad Comanditaria Simple (y por acciones)

El término “comandita” hace referencia a que todos los miembros responden por igual. Sociedad
mercantil de caracter personalista que se define por la existencia de socios colectivos que aportan
capital y trabajo y responden subsidiaria, personal y solidariamente de las deudas sociales, y de socios
comanditarios que solamente aportan capital y cuya responsabilidad estara limitada a su aportacion.

La sociedad Comanditaria es una sociedad de tipo personalista que se caracteriza por la coexistencia de
socios colectivos, que responden ilimitadamente de las deudas sociales y participan en la gestion de la
sociedad, y socios comanditarios que no participan en la gestion y cuya responsabilidad se limita al
capital o comprometido con la comandita.

Subsidiario: Que se da o se manda en socorro de alguien. Dicho de una accion o de una responsabilidad:
Que suple a otra principal.
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Otras formas de Sociedades mercantiles:

La sociedad cooperativa

La Cooperativa es una empresa de propiedad colectiva, que pertenece a los beneficiarios de su
actividad. Esta formada por un conjunto de personas que se asocian para realizar una actividad
econdmica beneficiosa para todos ellos.

Pueden distinguirse tres tipos de sociedades cooperativas:

—Cooperativas de Trabajo asociado (trabajadores). Sociedad Laboral.

—Cooperativas de Venta (clientes).

—Cooperativas de Consumo y servicios diversos (proveedores).

La responsabilidad de este tipo de sociedad se limita al capital aportado.

La empresa cooperativa se caracteriza por:

—Principio de puerta abierta: No se excluye a nadie.

—Principio democratico.

—Retribucidn limitada del capital aportado por los socios.
—Reparto del excedente en funcidn de la actividad desarrollada.
—Fomento de la colaboracién con otras entidades cooperativas.
—Fomento de la educacion y ayuda mutua.

Ejemplo: Mondragdn Corporacion Cooperativa.

Sociedad de Garantia Reciproca

Sociedad mercantil de caracter financiero cuyo objetivo social es el otorgamiento de garantias
personales por aval o por cualquier otro medio admitido en derecho distinto del seguro de caucién (un
seguro que hay que pagar como empresas para evitar riesgos), a favor de sus socios para las
operaciones que éstos realicen dentro del giro o trafico de las empresas de que sean titulares. Deben
estar constituidas como minimo por 150 socios (empresas) y 180 millones €.

Entidades de capital riesgo

Son entidades financieras dedicadas fundamentalmente a facilitar financiacién temporal a empresas no
financieras, no inmobiliarias y no cotizadas que presentan dificultades para acceder a otras fuentes de
financiacién, y a la administracion y gestién de fondos de capital-riesgo y activos de sociedades de
capital-riesgo respectivamente. Como actividad complementaria realizan tareas de asesoramiento a las
empresas vinculadas con ellas.

Podran invertir temporalmente en el capital de empresas no financieras que coticen siempre y cuando
dichas empresas sean excluidas de cotizacidn en los 12 meses siguientes a la toma de la participacion.

Su consejo de administracion debe estar constituido como minimo por 3 personas y 1,2 millones €.

En fondos pueden tener un minimo de 1,65 millones de €.

Agrupaciones de Interés econédmico (AIE)

Sociedad mercantil, sin dnimo de lucro, que tiene por finalidad facilitar el desarrollo o mejorar los
resultados de la actividad de sus socios. Su objetivo se limitara exclusivamente a una actividad
econdmica auxiliar de la que se desarrollen sus socios, quienes responderan subsidiaria, personal y
solidariamente entre si por las deudas de la agrupacién. En el ambito comunitario desempefia la misma
funcidn la figura de la Agrupacién Europea de Interés Econémico.

Deben estar constituidas, como minimo, por 2 socios.
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Sociedad de inversion mobiliaria

Sociedades andnimas, de capital fijo o variable, que tienen por objeto exclusivo la adquisicion, tenencia,
disfrute, administracidn en general y enajenacidn de valores mobiliarios y otros activos financieros, para
compensar, por una adecuada composicidén de sus activos, los riesgos y los tipos de rendimiento, sin
participacion mayoritaria econémica o politica en otras sociedades.

Tienen responsabilidad limitada y capital fijado por estatutos.

Empresas publicas

Una empresa publica es una organizacién que se dedica a la produccién de bienes y servicios con
destino a un mercado y que es controlada por la Administracién Publica, mediante la participacién en el
capital y/o la capacidad para nombrar a la direccién.

Nacen con el objeto de alcanzar algin objetivo socio-econdmico de interés general: oferta de
determinados productos, utilizacidn de inputs nacionales, desarrollo de tecnologias propias, etc.

La propiedad y el control publicos tratan de garantizar que dicho propésito se cumpla.

Se caracterizan por:

—Ser propiedad o estar bajo control de representantes de las AA.PP. o de las propias Administraciones
Publicas, lo que incluye la capacidad para nombrar a la direccién y formular lineas de accion estratégica.

—Haber sido creadas para lograr un conjunto definido de propdsitos publicos; por lo que tienen una
responsabilidad publica por su consecucion.

—Ocuparse de actividades mercantiles, comercializar bienes y servicios con la pretension de, como
minimo, cubrir costes.

Existen tres niveles de actuacion:

-Estado: SEPI, INH, Direcc. Gral. Patrimonio, RENFE, AENA,...

-CCAA: TV y radio autondmicas, IFA, EP Puertos, EP suelo,...

-Local: EMT, Metro, MercaMadrid,...

De 1998 al 2007 pasaron de ser 462 a 800 en las CCAA y de 467 a 1425 en corporaciones locales. Este
hecho ha sido mas desbocado, aun, en la crisis. Se ha puesto en marcha la privatizacion de muchas de
estas empresas publicas.

Las empresas aeroespaciales en el mundo.
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Ranking of major European companies in A&D in 2009

in millions €
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Las mayores empresas aeroespaciales y de defensa en Espaia.

Airbus Military |
Navantia |

Airbus Operations |
Sener |

Indra |

Cassidian |

|

Thales Espafia |

General Dynamics-Santa Barbara ]
Iberia Mantenimiento

Eurocopter 4

Amper Programas |

Casa Espacio
Aciturri

Fuente; Rafael Gonzalez
Datos 2012 Cesa

§
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Las empresas espaiolas tendrian que crecer 7 veces para llegar al nivel europeo y 20 para llegar a nivel
mundial. Las empresas europeas son un tercio de las mundiales.

TEMA 3. EL ENTORNO DE LA EMPRESA.

Concepto de entorno.

El entorno de define como el conjunto de elementos o factores, ajenos a la empresa, cada uno de los
cuales puede ejercer una influencia sobre la misma.

Las variables que delimitan la naturaleza del entorno son la complejidad, el dinamismo y la
incertidumbre.

v Complejidad Ademds, los entornos pueden ser estables o
‘ Entornos estables ‘

turbulentos.

¥ Dinamismo
Vs

¥Incertidumbre ‘ Entornos turbulentos ‘
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Entorno general.

El entorno general se define como el conjunto de factores que afectan a la totalidad de las
organizaciones que se encuentran en un tiempo y espacio dados y que determinan las reglas del juego y
el marco general en que las empresas se van a desenvolver.

éCudles son los factores que conforman el entorno general?

Factores econdmicos Estos son los factores que conforman los
Factores politico-legales diferentes macroentornos.

Factores socioculturales
Factores tecnoldgicos

RO o

Factores econdmicos

-El que la economia esté en expansidn o en recesion.
-La evolucién del PNB y de la renta.

-El nivel de inflacion y su evolucidn.

-La situacién de la balanza de pagos.

-La situacion del nivel de empleo.

-La politica monetaria.

-La politica fiscal.

-Los tipos de interés.

-Los costes laborales y la productividad.

-La actitud frente a la inversion extranjera, etc.

Factores politico-legales

-El sistema politico existente.

-El sistema de partidos politicos.

-La ideologia del partido en el poder.

-La accion sindical.

-La accién empresarial.

-Las subvenciones e incentivos.

-Los decretos sobre regulacidn existentes.

-La actuacion de las empresas publicas.

-La legislacion protectora del medio ambiente.

Factores socio-culturales

-La tasa de crecimiento de la poblacién.

-El grado de analfabetismo de la poblacion.

-La movilidad de la poblacidn: emigracion e inmigracién.
-La distribuciéon por edades.

-El grado de formacion.

-El clima social general.

-Los valores sociales vigentes.

-Las creencias vigentes.

-La actitud ante el trabajo.

-La actitud ante la autoridad.
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Factores tecnoldgicos

-Los métodos de produccion.

-Los métodos de gestion.

-Los sistemas de informacion.

-Las nuevas tecnologias.

-El potencial de innovacién.

-Los conocimientos técnicos.

-Los planes tecnolégicos.

-Los planes de estudios impulsando conocimientos cientificos.
-El incremento de la investigacion universitaria.

Entorno especifico o competitivo (microentorno)

El entorno especifico (o competitivo) se define como el conjunto de factores que influyen sobre un
grupo de empresas con caracteristicas similares.

Modelo de Porter (1982): Sistema experto que permite identificar las variables relevantes para conocer
el atractivo de un sector industrial.

COMPETIDORES
POTENCIALES

Amenaza entrada

nuevos competidores
A

Poder
negociador de COMPETIDORES
proveedores EN EL SECTOR
IINDUSTRIAL
PROVEEDORES [ «————— COMPRADORES
Poder
negociador de
Grado de clientes
rivalidad
Amenaza de productos
sustitutives
SUSTITUTOS

Porter (1982)

El modelo de las Cinco Fuerzas de Porter propone un marco de reflexidon estratégica sistematica para
determinar la rentabilidad de un sector en especifico, normalmente con el fin de evaluar el valor y la
proyeccion futura de empresas o unidades de negocio que operan en dicho sector. Estas Cinco Fuerzas
son el poder de negociacidon de los compradores o clientes, el poder de negociacién de los proveedores
o vendedores, la amenaza de nuevos competidores entrantes, la amenaza de productos sustitutos y la
rivalidad entre los competidores, que surge como resultado de la combinacion de las cuatro primeras
fuerzas.

Factores del entorno y respuesta de la empresa ante éstos: la direccion estratégica.

| ENTORNO  |===» | ESTRATEGIA |

Existe una relacién permanente entre la empresa y su entorno. La estrategia se concreta en la mision y
objetivos a largo plazo, constituye un modelo de decision y es un sistema de solucién de los problemas
estratégicos. La estrategia de una empresa viene definida por los microfactores, por el microentorno.
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TEMA 4. TIPOS DE ORGANIZACIONES DE EMPRESA.

Organizacion de empresas

El sector aeroespacial opera en un entorno internacional y cambiante. Como en el caso de otros
sectores, pero mds tardio, el sector aeroespacial empezé de forma artesanal (division cientifica del
trabajo, grupos pequefios de trabajo en los que todo el mundo hace de todo, hay poca carga de trabajo).
Al pasar el tiempo se especializan las personas en una tarea determinada (unos saben hacer mejor unas
cosas que otros) llegdndose a la division del trabajo.

Dicha organizacidn consiste en dividir el trabajo en tareas simples facilmente separables y evaluables. La
tarea se define como la unidad de trabajo fisico que solo puede hacer una persona.

En primer lugar se determinan las tareas y con éstas se definen los puestos de trabajo (que son el
conjunto de tareas asignadas de forma coherente). Finalmente con los puestos de trabajo se pueden
constituir ahora grupos, unidades organizativas, departamentos, etc.

Todo lo anterior constituye la estructura de la empresa, cuyo objetivo es poder organizar recursos y
capacidades.

Estructura de la empresa

— A /\ Apice estratégico: Es la alta direccién. En ella se toman las

o /\ @ decisiones estratégicas.
= ) \

8 2 Linea media: Es la direccién media. En ella se ejecutan las decisiones

q?' i % estratégicas, transmitiendo y haciendo cumplir dichas decisiones. El

; é’ j \% \ directivo de la linea media restringe su labor a los departamentos
\ c% que estén bajo su control.

\Q Nucleo operativo: Es la base operativa. Estd caracterizada por el

hecho de que los empleados no tengan personal a su cargo.

Mintzberg sitia también en toda organizacién otros dos grupos

Principio vertical

\\ mas: la tecnoestructura y el staff de apoyo. El primer grupo, la

/ i tecnoestructura, se encargaria de realizar los procesos de

/ \ normalizacion en la empresa. El staff de apoyo estaria integrado por
L5

/ “\ el grupo de personas que se encuentran especializadas en

Principia horizontal determinadas tareas que la empresa necesita; por ejemplo, el

servicio juridico.

Principios de la organizacion

-Principio vertical: Une la base operativa con el apice. Es de linea continua y en él se establece una
jerarquia. Define la relacién entre poder y autoridad. Dicho poder posee la capacidad de delegar
(transferir funciones) y descentralizar (transferir tanto funciones como responsabilidades).

-Principio horizontal: Es un tipo organizacidon funcional, segliin la especialidad. Afecta a todos los
trabajadores del mismo nivel, departamentos, divisiones,...

-Principio de equilibrio: Busca equilibrar la organizacion mediante la proporcion de niveles, de
departamentos y de retribuciones; la comunicacion,... Para asi fomentar la motivacion y la participacion.
Si se cumple el principio de equilibrio la empresa durara mucho, es decir, se dara la continuidad de la
empresa en el tiempo.

-Principio de factores de contingencia: Son la antigliedad, el tamario, el poder, la tecnologia, la cultura 'y
el entorno. Afecta al disefio y comportamiento de la organizacion y hace que cambie. Woodward
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introdujo a raiz de sus estudios sobre este tema la denominada teoria de la contingencia, segun la cual
la efectividad de la organizacién surge a raiz de una correspondencia entre la situacién y la estructura.

Tipos de organizaciones

Simples:

—Lineal: Caracterizada por la existencia de jerarquia, autoridad, burocracia y la supervision
directa. Por ejemplo: las PYMEs, el ejército...

—Funcional: Aporta la especializacion, son la cabeza de la linea media, aunque se da el problema de
quien manda.

Por ejemplo, la administracién.

—Adhocratica: No tienen forma continuada (su forma no es constante a lo largo del tiempo), los equipos
se crean y se cierran segun las necesidades. Se puede ser jefe en un equipo y ser uno mas en otro. Es,
por tanto, un nucleo de especialistas. Por ejemplo, las consultoras.

Complejas tradicionales:

—Lineo-funcional: Combina tanto el principio vertical como el horizontal (estructura lineal y estructura
funcional). Se da en organizaciones grandes y rodadas que desarrollan su actividad en entornos
complejos. Por ejemplo, cualquiera de las grandes empresas nacionales, generalmente.

—Divisional: Se fracciona la linea media (la estructura horizontal) por razones econdmicas, tener muchos
mercados, productos o clientes.

Por ejemplo: las multinacionales, las grandes empresas... | ‘ |

.. . . ., Divl  Divz Divd  Divd
—Matricial: Aparece si hay problemas para transmitir informacion. T i

lineal Una persona tiene dos jefes:
informacian

-lefe funcional (los pequefios directivos): Decide como se hace el
trabajo.
-Jefe lineal (los grandes directivos): Establece qué trabajo se hace.

Funcional
Diaada

—Colegial: Es una estructura que se caracteriza por ser una direccién plural. Por ejemplo, un banco tiene
una division de préstamos, otra de inversiones, otra de operaciones, etc., éstas informan a un grupo de
trabajo que a su vez coordina la informacién.

Complejas modernas:

Las organizaciones tradicionales tienen mucha altura y terminan rompiéndose. Se hacen estructuras
planas sin tantos escalones, ¢{como acaban coordinandose?

Son organizaciones flexibles: variables (cambian en funcion del tiempo) y virtuales, que poseen una
organizacion inteligente capaz de aprender. Se apoyan en dos teorias: la ? (inteligencia, innovacién e
informacion), propia de las TIC, y la T (tecnologia y trabajo), propia del sector de automocion vy
aeronautico.

—Organizacion Virtual: Analizan la cadena de valor y se centran en hacer lo que saben hacer mejor,
tienen muy pequefia estructura y se adaptan muy bien a cualquier situacion.

—Organizacion en Trébol: S6lo se aporta la alta direccidén, que concentra la propiedad, y el nucleo
profesional, crecen segun sean los intereses y pueden desaparecer los vinculos por los que hacen
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pactos.

-Organizaciones red: Un que tienen las

organizaciones en trébol es el de no poder asegurar las

en problema
subcontratas. Mantienen autonomia propia de su estructura, se
hacen acuerdos contractuales, |a estructura es de supraempresa y
se crea una red de cooperacion y alianzas mediante el

intercambio de acciones.

—Organizaciones Federales: La fuerza proviene de la base operativa, aunque existe el apice. Son los
sindicatos, patronales y colegios profesionales (corporaciones gremiales). Un problema que presentan

es el de pasar de cooperar a ser corporativo.

Estructura de Iberia hace unos afios:
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TEMA 5. LAS FUNCIONES DE LA EMPRESA.

Funcién directiva. Es la funcidn mas importante de la empresa. El director disefia la estructura de la
empresa, lleva a cabo una funcidn estratégica: Define los niveles de la estructura, departamentos,
jerarquia,... y en definitiva, el reparto de poder.

- Poder y autoridad: El poder viene otorgado por el puesto que se ocupa, pero hay que ganarse
la autoridad sobre los subordinados. Si se dan ambas se accede al liderazgo.

- Delegar y descentralizar: Cuando se delega lo que se transfiere es la funcién pero no la
responsabilidad, mientras que al descentralizar se transfieren tanto la funcién como la
responsabilidad.

Determinados los puestos de trabajo mediante las tareas, se determinan los perfiles de las personas
disponibles (si no se encuentran éstas en la empresa se buscan las que se necesiten). Aparecen mandos
intermedios: Jefes de equipo, supervisores,... Surge con esto una duda, icdmo se coordinan dichos
mandos intermedios?

Formas de organizar el trabajo, de mas a menos humanas:

-Adaptacion mutua: Es el método mas humano. Los grupos estan constituidos por personas de igual
nivel y que se comunican informalmente. Si las tareas estan bien definidas funciona correctamente. Es el
“hoy por ti, mafiana por mi”, el cubrir al compafiero de trabajo cuando no puede llevar a cabo su tarea.
-Supervision directa: Las tareas mdas complejas requieren un mayor numero de personas, lo que implica
la existencia de un jefe que defina el horario, el reparto de trabajo, supervise si se hace bien, etc.
-Normalizacién: Cuando se hace complejo el trabajo (aparecen competidores) se pueden normalizar los
conocimientos (ingenieros), los procesos de trabajo (establecimiento de normas) y los resultados o
productos (controles de calidad). La normalizacién es una forma de organizaciéon que disminuye la
comunicacién informal, en la que todo lo que se manda esta escrito.

Nunca deben perderse:

-La unidad de mando: Un trabajador, un jefe.

-La unidad de direccién: Todos trabajan en la misma direccién; los objetivos de la empresa son
perseguidos por toda la plantilla.

En una economia de mercado la empresa tiene las siguientes funciones generales:

Sus funciones son las de dirigir y organizar el proceso de produccién teniendo en cuenta las regulaciones
en materia econdmica y de planificacién.
Por lo anterior, asume riesgos técnico-econdmicos que pueden atenuarse en funcion de la forma de
control y responsabilidad de la empresa. Las herramientas que permiten controlar este riesgo son:

— El empleo de técnicas de gestidon para planificar, programar, y controlar el presupuesto.

— La adopcion de posiciones de privilegio mediante ventajas competitivas.

— La dispersion del riesgo mediante la diversificacion de la inversion.

— La adopcion de acuerdos de colaboracion, o la tenencia de multi-plantas en distintos paises.
El continuo desemperio de las tareas de una empresa ha llevado a la especializacidn en diversas aéreas
gue constituyen las funciones empresariales.
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Funciones empresariales:

-La funcion directiva.

-Gestidn econdmica y financiera: Contabilidad, finanzas y temas fiscales.

-Comercializacion: Gestion de ventas, investigacion de mercados y marketing.

-Produccion: Disefio de procesos, disefio de productos y gestidn y control de calidad.

-Direccion de personas (gestion del personal): Cuya funcion es seleccionar y formar al personal, asi como

encargarse de las relaciones laborales.

Cada empresa define estas funciones y las lleva a cabo de forma concreta ya que su ambito de actuacién

determinara la especializacién de determinadas funciones en funcidn de su actividad. Por ejemplo: una

empresa pequeia puede asumir varias funciones en una misma persona o departamento, mientras que

una empresa grande puede desdoblar en funciones adicionales las vistas antes.

Veamos algunos ejemplos de distintas funciones empresariales segun la actividad predominante en la

empresa:

Produ

Fina

ccion (operaciones):
Disefio e ingenieria de producto
Ingenieria de planta
Compras y logistica intema
Fabricacion
Planificacion y control de la produccion
Control de calidad

nciera:

— Planificacion financiera

— Tesoreria

— Inversiones

— Obtencion de recursos financieros

— Auditoria financiera interna

— Gestion de relaciones con inversores

Direccién de personas (ETT):

Reclutamiento y seleccion de personal
Capacitacion y desarrollo de personal
Salarios

Motivacion y relaciones laborales
Servicios y prestaciones

Prevencion de riesgos laborales

Legal (juridica):

— Nommas juridicas

— Representacion legal

— Resolucion de problemas y sanciones
— Soporte a empresas

— Derecho fiscal, medioambiental, laboral,
comercio intermacional,. ..

Comercializacion (ventas):

Marketing vy disefio de producto
Investigacion de mercados
Ventas

Precio

Disefio de puntos de venta
Logistica externa (distribucion)
Comunicacion (publicidad)

Contabilidad (gestoria):

Post-V

Control y valoracion de inventarios
Contabilidad de costes

Registros contables

Balances y cuenta de resultados
Estadisticas contables y financieras
Elaboracion de documentacion

enta:

Atencion al cliente (quejas y sugerencias)
Garantias

Soporte y reparaciones

Recambios y repuestos

Gestion de devoluciones

Existen muchas mas organizaciones
funcionales:

Investigacion y desarrollo

Tecnologias de informacion y
comunicaciones

Construccion de infraestructuras
Retail o comercio minorista
Seqguridad y vigilancia

Servicios (...)
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TEMA 6. CONSTITUCION Y CREACION DE EMPRESAS.

Aspectos legales y juridicos para la creacién de empresas:

Organismo Objeto Plazo

Registro Mercantil | Certificacion ~_ acreditativa  del

_ Central nombre social. Reserva del nombre

G/ Principe de Vergara | durante 2 meses para incluir en la
nf 94 escritura de constitucion.

WWwWw.rme. es

Depositar en mi entidad bancaria ( la
Banco o Cajade | que yo escoja) el importe del capital
Ahorros social y obtener la certificacion
acreditativa del depdsito  con
indicacion de las personas y la

| cuantia de cada una de ellas

Otorgar la Escritura de Constitucion y
Notaria los ~Estatutos Sociales. Tanto la
.. | acreditacion del nombre del Registro
(lJustro Cologio Notaial | Mercantil como la acreditacion bancaria g
2 Alarcén n® 3) de haber depositado el capital social
legalmente obligatorio se adjuntan a la
escritura de constitucién. Elijo el Notario
de la provincia que yo quiera.

Organismo Objeto  Plazo

Solicitud del CIF provisional con el
modelo 036.

Hacfe‘nda Documentacidén a presentar. Copia
(Oficina de |a Escritura de Constitucion ante
competente de la  Notario + DNI representante de la o
localizacion de la  Sociedad.
Dar de alta en IAE (modelo 845)*

empresa) 2
También se puede obtener antes
Wihiacalioe de |a Escritura de Constitucion y se
3 i indica “ en constitucion”.

Comunidad Pago del [TPAJD (Impuesto de
A6noma: Transmisiones Patrimoniales y Actos
2 Juridicos Documentados). odelo
Tributos 600.
Madrid: P2 Gral. Martinez  Plazo: 30 dias naturales desde la
Campos 30, 28010 Madrid  fecha de otorgamiento de la
ST escritura. Doc: coi)la escritura + copia
www.madrd orgtnbutes  de la tarjeta del CIF

Porcentaje pago: 1% capital social
Organismo Objeto Plazo

‘Inscripclé_n de la Escritura de
Constitucion y Estatutos Sociales
Registro ‘en el Registro Mercantil a efectos
Mercantil de control'y publicidad a terceros.

4 Provincial

P/ Castell 2 44y Doc: Escritura constitucion  +
{ shlfans it ) Estatutos sociales + Modelo 600
WWW.rmc.es pagado.

| Obtencién del CIF definitivo.

Hacienda DOC: Una vez inscrita la escritura de
s constitucién en el Registro Mercantil
(Oficina se lleva a Hacienda + tarjeta de CIF

competente de la | provisional.
localizacién de la | El n® de CIF definitivo coincide con el
n® provisional que nos dieron.
empresa) Dar de alta en IAE (modelo 845)*
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Organismo

Tesoreria General
de la Seguridad
Social
(Cualquier oficina,
pero mejor acudir a
la Administracion que
corresponda al
domicilio social)
www.seg-social.es

INEM

www.inem.es

Organismo

Inspeccion
Provincial del
Trabajo (CCMM)

C/ Ramirez de Arellano,
19

28071 - MADRID
www.mtas.es/itss

Ayuntamiento

del domicilio social

de la empresa

| Para registrar los contratos de

Objeto Plazo

Darse de alta en la Seguridad Social
como empresario.

Se solicita un Cddigo de Cuenta de
Cotizacion para poder emplear a
trabajadores.

Modelos: TA6 + TA2

Doc: Escritura de constitucion +
fotocopia mod 845 J CIF+ fotocopia
del representante de la sociedad +
DNI trabajadores para dar de alta

Dar de alta en régimen de
auténomos ( empresario)

trabajo que he realizado con los
empleados.

Plazo: 10 dias desde la celebracién
del contrato.

Objeto ‘ Plazo \

Comunicar la apertura del centro de
trabajo y legalizar el Libro de
Visitas.

Los libros se compran en algunas
f)ape_lerias especializadas y se |
egalizan en la Inspeccion Provincial

de Trabajo.

Para Comunicar |la apertura del
centro de trabajo sera necesario la
presentacion de Plan de Prevencion
de Riesgos Laborales 0
concertacion con servicios de
Prevencién ajeno

Obtencién de la Licencia de
actividades e instalaciones.
Determinadas actividades necesitan
otras autorizaciones administrativas:
Ei: Bares o instaladores de gas...

Proceso de creacion de empresas (Cont.)

Organismo

Prevencion de
Riesgos
Laborales

Seguros
obligatorios

Objeto

Ley 31/95, de 8 de Noviembre de Prevencién de
Riesgos Laborales.

Solo las emPresas de menos de 6 (rabajadores
Pueden realizar la prevencion propia. Con + 6
rabajadores deben crear un servicio propio 0
concertar un servicio ajeno.

(Mutuas de Accidentes E EP) o entidades
especializadas. EJ: MAPFRE o FRATERNIDAD

La empresa debe exteriorizar seguros para
garantizar prestaciones vinculadas a jubilacién o
situacion asimilable, fallecimiento e invalidez
permanente (Total, Absoluta y Gran Invalidez).

EJ: MAPFRE
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Creacién de una empresa: Plan de Negocios

Un plan de negocios es un documento que resume los objetivos operacionales y financieros de una
empresa y que contiene los planes detallados y los presupuestos que muestran cuales son los objetivos
que se persiguen. Es el primer paso para cualquier emprendedor al crear un negocio y es imprescindible.

Dado que un plan de negocios detallado contiene las proyecciones financieras, las previsiones sobre el
rendimiento de su negocio, asi como un plan de marketing, es una herramienta muy util para la
planificacién empresarial.

¢Difiere un plan de negocios de una propuesta de inversion? No mucho: El plan de negocios y la
propuesta de inversion tienen el mismo contenido. Se puede pensar en una propuesta de inversidn
como un plan de negocios con un publico diferente. El plan de negocios puede ser considerado un
documento interno, a diferencia de la propuesta de inversion, que esta disefiado para ser presentado a
los agentes externos.

Se exponen a continuacion las partes de las que se compone el plan de negocios:

1. El Resumen Ejecutivo.

Si bien el resumen aparece en primer lugar, esta seccion del plan de negocios se escribe al final. En él se
resumen los elementos clave de todo el plan de negocios. Debe ser especialmente claro y atractivo, ya
que es la primera parte del plan de negocios y debe venderlo bien.

Esta seccidon debe proporcionar a los lectores una vision general del plan de negocios: Es como la
introduccidn a su plan de negocios. Por lo tanto, el resumen ejecutivo de su plan de negocios contendra
los resimenes siguientes de:

-Una descripcion de su empresa, incluyendo sus productos y / o servicios.

-La declaracion de mision.

-La gestidn del negocio.

-El mercado y su cliente.

-Marketing y ventas.

-La competencia.

-Las operaciones de su negocio.

-Proyecciones financieras y los planes.

-El resumen final con una relacién o un par de frases destinadas a persuadir a los lectores de que su
negocio es ganador.

2. La Industria o el Sector.

Vision general del sector de la industria de la que forma parte el negocio, incluyendo las tendencias de la
industria, asi como los principales actores y las estimaciones de ventas de ésta. Asi, deberian plantearse
cuestiones como las que siguen:

¢Cual es el tamaiio de la industria?

¢En qué sector o parte de la industria esta ubicado el negocio?

¢Quiénes son los actores principales en esta industria?

¢Cudles son los mercados y clientes de esta industria?

¢Cudles son las previsiones de ventas de la industria en este afio? ¢Y el afio pasado? ¢Y el afio anterior?
¢Lo nacional y las tendencias econdmicas han afectado a esta industria y como?

¢Lo nacional y las tendencias econdmicas podrian afectar en el futuro y como?

¢Cudl es la perspectiva a largo plazo para esta industria?
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Si la empresa ya existe se debe reflejar la posicién en la Industria:

¢Qué productos o servicios del negocio se venden?

¢Qué hace a su negocio Unico y lo distingue de sus competidores?
¢éCudles son las barreras en el momento de implementar el negocio?
¢Como se van a superar estas barreras?

¢Quiénes son los competidores directos?

¢Cudl es el mercado/publico objetivo?

3. Analisis del Mercado.

Examen de los principales mercados de destino para el producto o servicio, incluyendo la ubicacién
geogrifica, la demografia, el mercado objetivo de las necesidades y como estas necesidades se estan
cumpliendo actualmente.

El primer paso es definir el mercado objetivo. Se necesita saber qué personas podrian estar interesadas
en comprar el producto o servicio, sus caracteristicas, y su numero. Ademas se necesita hacer
proyecciones del mercado objetivo, en términos de cuanto producto o servicio podran comprar y cémo
podrian afectar las tendencias y politicas. Habria que determinar:

¢Qué edad y género tienen? ¢Ddnde viven?

¢Cudl es su estructura familiar (nimero de hijos, la familia ampliada, etc.)?

¢Cudl es su ingreso? ¢Qué hacen para ganarse la vida (empleo)?

¢Cual es su estilo de vida? éCoOmo les gusta pasar su tiempo libre? ¢Qué los motiva?

éCual es el tamaio de su mercado objetivo?

Ademas es necesario hacer las preguntas especificas que estan directamente relacionadas con los
productos o servicios. Por ejemplo, si vamos a vender ordenadores, hay que saber si un posible cliente
dispone ya de ordenador o no.

Preguntas en relacidn con las proyecciones de mercado:

¢Qué porcentaje del mercado objetivo ha utilizado un producto similar al nuestro antes?

¢Qué porcentaje del producto o servicio podria comprar su mercado objetivo? (Estimacion en ventas
brutas y/o en unidades de producto o servicio vendido)

¢En qué porcentaje del mercado objetivo los clientes podrian repetir?

¢Cémo cambiaria el mercado objetivo por los cambios demograficos?

¢Como su mercado objetivo se veria afectado por los acontecimientos econdmicos (por ejemplo, el
cierre de una fabrica o la apertura de gran supermercado)?

¢Cémo su mercado objetivo se veria afectado por las politicas gubernamentales (por ejemplo, nuevos
reglamentos o cambios en los impuestos)?

Es aqui relevante la importancia de las fuentes de informacion.

4. Analisis de la Competencia

Investigacidn de los competidores directos e indirectos, con una evaluacién de sus ventajas competitivas
y un andlisis de cdmo superar las barreras de entrada en el mercado elegido. Es la parte mas dificil a la
hora de recopilar informacion.

1. Quiénes son los competidores. Para un pequefio negocio a nivel local es tan facil como leer el listin
telefdnico, pero si se pretende vender material de oficina se tendrd que contar con grandes y pequefios
minoristas de otras ciudades, incluso de fuera de una nacién, ya que llegardn a través de los retailers
(minoristas) a competir con los productos propios.
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2. La reunidn de informacién de los competidores, identificados en el punto anterior, es lo mas dificil.
Necesitariamos saber: qué mercados o segmentos no se cubren, las ventajas que ofrece la competencia,
informacion sobre los productos, los precios y las promociones de los competidores. Las visitas fisicas o
a las webs nos pueden ayudar para ver como se trata a los clientes, promociones, precios, productos,...
Otras buenas fuentes de informacion sobre los competidores de una empresa son los vendedores o
proveedores, y los empleados de dicha empresa. Puede que no estén dispuestos a hablar, pero vale la
pena la busqueda y preguntar.

También se puede buscar la informacion disponible publica de los competidores en periddicos, revistas y
publicaciones del tema, etc. Los comunicados de prensa pueden ser particularmente Utiles.

Una vez reunida la informacion hay que definir el modo de competencia que se realizard. Ademas
podemos hacernos también preguntas como:

éExiste un segmento particular del mercado que la competencia ha pasado por alto?

éExiste un servicio que los clientes quieren pero que el competidor no suministra?

5. Plan de Marketing.

Es esencial. El plan de marketing y el financiero son teéricamente igual de importantes, pero a la hora de
la verdad, se le da mas importancia al de marketing. Es la explicacién detallada de la estrategia de
ventas, plan de precios, la publicidad y la propuesta de actividades de promocion y distribucion,
producto o servicio y los beneficios.

Productos y/o servicios (Product): Descripcion de los atributos fisicos del producto o servicio, y
cualquier otra caracteristica pertinente, que hace al producto/servicio diferente. Las caracteristicas
pueden ser intangibles y tangibles a la vez; por ejemplo, si se vende un producto de limpieza, los clientes
se benefician al tener una casa limpia, y también porque podran tener de mejor salud.

Estrategia de precios (Price): Consiste en determinar cual sera el precio del producto/servicio, esto es,
el precio que ha estudiado para ser competitivo manteniendo un beneficio razonable.

Se puede calcular a partir de los costes, o por la comparacion con otros productos/servicios similares y
competitivos, aunque la marca influye notablemente, ya que el cliente estard dispuesto a pagar mas
ante un mayor supuesto beneficio.

No hay que olvidar que los ingresos con el retorno de la inversion (ROI) se estimaran como el plazo en el
gue se recupera la inversion efectuada.

Ventas / Plan de Distribucion (Place); Se compone de tres partes:

1) Esquema de los métodos de distribucion que deben utilizarse.

¢Como el producto/servicio va a llegar al cliente? Por ejemplo, si distribuye su producto/servicio a
través de una web, por correo, representantes de ventas, o por medio de venta al por menor. También
influye si el canal es mayorista o minorista. No hay que olvidar los costes de la logistica de distribucién y
los tiempos del proceso.

2) Esquema del proceso de la transaccion entre la empresa y sus clientes.

La tramitacion de pedidos, envio y facturacién, métodos de pago que utilizaran los clientes, crédito que
se ofrecera a éstos, politica de descuentos, garantia y devoluciones, etc., son los aspectos a tener en
cuenta, entre otros.

3) La estrategia de ventas. Si utilizaremos una fuerza de ventas propia o compartida, las alianzas en la
distribucidn, canales y segmentos de publico objetivo entre otras cosas.

Plan de Publicidad y Promociones (Publicity): Como va a entregar una propuesta de venta Unica a
futuros clientes. Existen muchas formas para hacerlo pero es clave ya que es el modo de lanzar el
mensaje a los clientes.
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La publicidad tiene dos partes: el spot y los medios. El primero es como una mini pelicula, y el segundo
es clave por el share y el coste que tenga. Los medios pueden ser: internet, televisidn, radio, periddicos,
revistas, guias telefénicas/directorios, anuncios en vallas /autobus/metro, correo directo,...

La promocién de ventas consiste en pequefias acciones dirigidas a aumentar las ventas o dar
notoriedad. Pueden ser actividades como ofrecer muestras gratuitas, cupones, puntos de venta de
muestra, demostraciones de productos. Esto incluye también el merchandising, como son las tarjetas de
presentacion, folletos, panfletos, y cualquier elemento comun con la marca.

También existe como herramienta del marketing en la comunicacién la comunicacién interna y la
formal: comunicados internos y de prensa. También se realizan eventos para lanzamientos de
productos, ferias, actividades con la gente, testimonios,... Es aqui de gran importancia la web.

Los costes de publicidad y promociones son elevados, especialmente para las pymes.

Prestaciones (Performance). Caracteristicas del servicio de post-venta y de atencion al cliente.

6. Plan de Gestion.

Se refleja desde la estructura juridica del negocio y luego como es la gestiéon de los recursos, incluyendo
el equipo de gestidon interna, gestién de recursos externos, y las necesidades de recursos humanos.
Veamos sus partes:

Estructura de la Empresa: Es la estructura juridica del negocio. Serd simple si es un emprendedor y mas
compleja si es una sociedad.

Equipo de Gestion Interna: Tareas y personas y la responsabilidad de cada categoria, y el perfil de esa
persona y sus habilidades. En empresas pequefias seran: ventas y comercializacion, y administracién y
produccidn. En empresas mas grandes pueden tener I+D, los recursos humanos,...

Gestion de Recursos Externos: Tiene dos fuentes principales: los servicios profesionales y el
asesoramiento.

Necesidades de recursos humanos: Hay que determinar los empleados necesarios, su experiencia y
formacién y si seran a tiempo completo o parcial. El coste de esta parte se considera de gran
importancia por lo que muchas empresas utilizan los servicios de las ETT (Empresas Trabajo Temporal).

7. Plan Operativo.

Es la seccion en la que se describen las necesidades fisicas del negocio para su funcionamiento, como la
ubicacién fisica, las instalaciones y los equipos. Dependiendo del tipo de negocio puede incluir
informacidon sobre los requisitos de inventario y proveedores, y una descripcion del proceso de
fabricacion. Puede contener dos partes:

Etapa de desarrollo: coémo se realizara el producto/servicio, asi mismo se identificara los problemas que
pueden ocurrir en el proceso de produccidon. Conocimiento del sector; normas y reglamentos,
cumplimiento de leyes y reglamentos que se aplican a su industria. Conocimiento de los proveedores y
sus precios, términos y condiciones. Plan de gestidon y control de calidad. Han de explicarse las medidas
de control de calidad que se han creado o se van a establecer.

Proceso de produccidn: se establecen los detalles de las operaciones de su negocio dia a dia. Se detallan
la distribucion en planta, las maquinas necesarias, etc. Todo ello constituye el inmovilizado que hay que
inventariar.

8. Plan financiero.

Es la parte final de un plan de negocio. El plan financiero es la seccion en la que se determina si la idea
es 0 no viable, y es un componente clave en la determinacién de si el plan de negocios va a ser o no
capaz de atraer las inversiones para la idea de negocio.
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Consta de tres estados financieros: declaracion de ingresos, proyeccién del flujo de caja (“en la caja
cudnto dinero tengo que tiene como resultado lo que ingreso menos lo que pago y cémo evoluciona en
funcién de los meses”) y el balance financiero.

Hay que pensar en la evolucion de los ingresos y gastos de la empresa. En primer lugar tenemos los
gastos de puesta en marcha: tasas, licencias y permisos, inventario inicial, préstamos, pagos de
equipos,... Luego vendrdn los gastos de operacién, y los de mantenimiento. Los gastos de
funcionamiento pueden incluir: sueldos, pagos de alquiler o hipoteca, servicios de telecomunicaciones,
material de papeleria, materias primas, gastos de almacenamiento y distribucidn, mantenimiento, etc.
Se hace mensual y luego se multiplica por 6 para tener medio afio, a lo que se agregan los gastos de
puesta en marcha. No conviene incluir los compromisos de deuda, como los alquileres.

Veamos los documentos mas usuales:
Declaracion de Ingresos.

Este estado financiero muestra los ingresos, gastos, y beneficios de un determinado periodo. Es una
instantanea del negocio, que muestra si el negocio es rentable o no en ese momento.

Veamos su estructura:

INGRESOS GASTOS
INGRESOS: Servicios COSTOS DIRECTOS
Servicio 1 Materiales
Servicio 2 Alquiler de equipos
Servicio 3 Sueldos
TOTAL INGRESOQOS: Servicios Gastos varios
INGRESOS: Varios TOTAL DE GASTOS DIRECTOS
Intereses bancarios GASTOS GENERALES

Contabilidad y Honorarios Legales, Promocidén y
Publicidad, Deudas, Gastos bancarios, Depreciacién y

TOTAL INGRESOS: Varios Amortizacién, Seguros, Interés, Alquiler de Oficina,
Teléfono, Utilidades, Comisiones bancarias

TOTAL INGRESOS TOTAL GENERAL Y ADMINISTRACION
TOTAL DE GASTOS

BENEFICIO
IMPUESTOS

Si la empresa es del sector del retail (minorista) las categorias de los ingresos se relacionan abajo, siendo
los gastos similares al ejemplo de antes:

VENTAS

COSTO DE VENTAS
INVENTARIO DE APERTURA
COMPRAS

INVENTARIO FINAL
BENEFICIO BRUTO

Proyeccion del flujo de caja (cash-flow).

Muestra el flujo de dinero de entrada y salida del negocio. Influye en la liquidez a corto plazo, refleja las
necesidades de dinero en el funcionamiento del negocio y es muy valorado por los inversores.
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Veamos su estructura:

INGRESOS DE EFECTIVO

Los ingresos por ventas de productos
Los ingresos por venta de servicios
TOTAL INGRESOS DE EFECTIVO

Hoja de Balance.

PAGOS EN EFECTIVO
Sueldos e Impuestos

Alquiler, y otros gastos

Pagos en efectivo a los proveedores

Pagos de servicios comunes

TOTAL DE PAGOS DE EFECTIVO

Este es el Ultimo documento que se necesita incluir en el plan financiero del plan de negocios. El balance

representa una imagen del negocio en un momento dado y en él se reflejan los activos, los pasivos y el

patrimonio neto.

Creciendo S.A.

Balance General al 30 de Septiembre

Activo Circulante
Caja
Bancos
Clientes
Almacenes
Deudores Diversos
Total

Activo Fijo

Edificios{Local Comercial’

Equipo de Transporte
Total

Total de Activo

9. Apéndices y Anexos.

 Pasivo Circulante

20,000] Proveedores
240,000 Documentos por pagar
245,000] Acreedores diversos
275,000 Impuestos por pagar
10,000 | Total
790,000
 Pasivo Fijo
ﬁ Acreedores Hipotecarios
150,000 1 Total
210,000 Capital Contable
| Capital Social
‘I Utilidades retenidas
| Total

1,000,000 Total de Pasivo y Capital

125,000
45,000
10,000

20,000

200,000

60,000
60,000

350,000

350,000

740,000
1,000,000

Los activos son los
elementos tangibles e
intangibles  propiedad
de la empresa y que

tienen valor econdmico.

El pasivo representa la
deuda a los acreedores
de la empresa.

El  patrimonio es la
diferencia  entre el
pasivo total y los activos

totales.

Aqui se incluyen todos aquellos documentos aplicables o de referencia que sean necesarios para

completar la informacion en el plan de negocios.

Puede contener planos de edificios, instalaciones, imagenes de disefios, especificaciones de prototipos,

etc.

10. Resumen ejecutivo.

Hay que preparar un documento muy resumido, si puede ser de una o dos pdaginas mejor, con las ideas

fundamentales del negocio. Se pueden incluir frases o argumentaciones que favorezcan laimageny la

promocién de la propuesta para lograr el objetivo de su puesta en marcha.
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